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XVIII. évf. 1-2. szam
Havasmezdi Gergely

A digitalis RépeR szerepe
az onling sajioészovegben

A dolgozat a digitalis vizualis elemek szerepét kivanja felmérni az online sajtészovegben. A foték, a videdk,
akép és avided kozotti miifajok, a mas oldalakrél szarmazo betétek, interaktiv abrak stb. egyre gyakoribbak
azonline sajtéban; a k6zonség hozzaszokott jelenlétiikh6z és értelmezésiikh6z. Az Gj online sajtényelv tobb
jellemzéjében is kiilonbo6zik az internet elé6tti sajtoszovegtol; ezek egyike az, hogy a vizualis elemek gyakran
elvalaszthatatlan részét alkothatjak. Am nem minden vizualis elem valik valéban a széveg részévé: az esetek
tilnyomé részében a képek még mindig pusztan illusztraciés célt szolgalnak. Annak, hogy az online sajté
nem mindig hasznalja ki az irott szoveg és a vizualis elemek 6sszjatékabol adodo uj szoveg lehetdségét,
szamos oka van. llyen a digitalis képekkel szembeni min6ségi vagy esztétikai kifogas; eredetiségiik és
manipulalhatésaguk kérdése; tovabba a szervezésbeli problémak: a szerkesztoségek még nem tanultak meg
az ujsagirok és a vizualis szakemberek egyiittmiikodését megbecsiilni és vezérelni. Amikor azonban e két
szakma egyiitt dolgozik, kiemelkedden értékes eredmények sziilethetnek.

1. A vizualis elemek elterjedése az online sajtéban

A vizualis elemek elvalaszthatatlan részét képezik az online sajtészévegnek, sajatossdgaik pedig hatdssal vannak
a tartalomra is.' Ez a munka a vizualitas térhéditasanak néhany aspektusat vizsgélja az online sajtétérben.

A digitélis technika &ltal nyujtott szabadsag Ujfajta tartalmak létrehozasat teszi lehetévé mind a professzionalis
felhaszndlé (példaul az Gjsagird), mind az amatér tartalom-el6allité szamara.

+A»negyedik« médiumnak tartott Uj média (vagy internetmédia, metamédia, polimédia) bar
ugyancsak sok mindent atvesz a kordbbi medidlis vildagbdl, a tomegkommunikacié egészé-
ben mégis Gjat, Uj mindséget hoz létre. Ebben a folyamatban megvéltozik a hir meghataro-
zasa, szerepe, jellege (ezen belil nyelvisége, nyelvi létmaddja is)” (Balazs 2005: 131).

Hasonld jelenségekre figyelnek fel Fondevila-Gascon és szerz6tarsai a kiillonb6z6 nemzetek sajtdjanak képhasznalatat
elemzé tanulmanyukban:

»A média kornyezetének nagyfoku valtozatossaga formalja a kortars Ujsagirast. Ezt a valto-
zatossagot az Ujsagirok nemcsak hasznalhatjak, hanem hasznalniuk is kell. A digitalis média
altaldban megkoveteli, hogy az Ujsagiré6 meghatdrozott médon keverje és kombinalja a sz6-
veget, a képet, a videdt, az audiét és tovabbi vizudlis elemeket is” (Fondevila-Gascoén et al.
2013: 1; ford.: Havasmezai).

1 Adolgozatlétrejottét két el6adds inspiralta. 2015 tavaszan netnyelvészeti specidlis kollégium indult az ELTE Bolcsészettudomanyi
Karan ,Innovacié a kommunikaciéban és a technolégiaban” cimmel, Bodi Zoltan és Veszelszki Agnes szervezésében; Zuh Deodath,
az MTA Filozéfiai Intézetének munkatdrsa ,Az analdg fotdzas visszatérése” cimmel tartott el6adast a digitalis és az analég
fényképezés torténetérdl és mai felhasznalasi lehetdségeirdl, Kallos Bea fotériporter pedig a fotdriportnak a digitélis média
vildgdban betoltott szerepérél beszélt.
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+Aképek az Ujsdgok szerves részeivé, f6 tartalmi elemeivé véltak” - allitja Tasnadi Robert (2012). Ugyancsak erre mutat
rd Gerard Smit, Yael de Haan és Laura Buijs: a vizualizacié egyre nagyobb teret nyer az online Ujsagirasban (Smit et al.
2014). Az élesedé hirversenyben a médiumok és a fogyasztok szamara egyarant egyre nagyobb jelentéségre tesz szert
a vizualis nyelv; az egyes szerkesztéségek kulon-kilon kisérleteznek az Gjfajta vizualitassal, am kozos iranyelvek nem
[éteznek (Smit et al. 2014). Technikailag is egyszerlbb, gyorsabb és olcsdbb folyamat a digitélis képalkotas és kép-
szerkesztés, mint amilyen az anal6g fotogréfia esetén volt (ami a ,képi fordulat” egyik I[ényeges kivalté oka [vo. Benczik
2001]). Az online média tovabba megsziinteti a fizikai terjedelmi korlatokat is. Ahol egy nyomtatott lap egyetlen fotédt
kdzolne, ott az online Ujsdg egész galéridkat illeszthet be, és ez ndveli a vizudlis torténetmesélés esélyét (Caple 2014).
A szerkesztéségek szamdra hasznosak a képeknek az Gjsagirdi szandékot megtamogato retorikai hatasai is. A vizudlis
érvelés evokativ, stiritve képes lizenetet kommunikalni, a valdsdgossag érzését kdzvetitheti, és a verbalisnal er6sebben
vonja be a kdzdnséget az érvelésbe - foglalja 0ssze Aczél Petra (2012). Az online sajtéban a ,perlokucios, azaz a beszéd-
partnerre vald hatds szandéka keriil el6térbe: amikor az Ujsagird megszerkeszti a hirszéveget, nemcsak az a célja, hogy
azolvaso6 azt megértse, hanem azis, hogy azt valdsagként vagy legaldbbis a val6sag lehetséges fajtajaként elfogadja”
— irja Jakusné Harnos Eva (2002: 147). A vizualis elemek beillesztése ennek a szandéknak erételjes eszkdze lehet.
Ezzel parhuzamosan az olvasdi oldalon is er6sodik a vizualitas iranti igény: ,Az internet élteté eleme az élmény-
szerlség” - irja Szlics Zoltan (2012) a verbalis szoveg és a multimedialitds kapcsolatarél. Kialakuldban vannak azok
a tarsadalmi csoportok, amelyek tagjai elsésorban (vagy kizarélag) online hireket fogyasztanak: ,A »csak online«
hirfogyasztas gyakoribb a fiatalok, a férfiak, a diplomasok és a févarosiak kozétt” (Bodoky 2007). Az interneten aktiv
generacioé szamara a nyelvi elvaras pedig egészen mds, mint az Ujsagolvasé generacié szamara (lasd a ,digilektus”
fogalom bevezetését — Veszelszki 2012b: 403). Ebbe az elvarasba a képi elemek is beletartoznak.

,Egy-egy weboldal nemcsak verbalis kédokkal él, hanem kiilonb6z6 hang- és videofajlokat
is szerepeltet. Tipikus példak lehetnek a multimedialitasra a mobiltelefon kiilonb6z6 MMS-
kiildési lehetéségei,? képmegosztéd alkalmazasai; az internet videomegosztd portaljai, kép-
galéridi; de szamos kozosségi oldal is elsésorban a képiségre helyezi a hangsulyt” (Gonda
2015:9).

Az online kozonség tagjai altal szerkesztett blogok is er6teljesen élnek a képi megjelenités eszkozeivel: egy magyar
elemzés 2012-ben azt taldlta, hogy a blogbejegyzések 78,2 szdzaléka esetében a kommunikécié csatorndja nem
kizérélag a szoveg, hanem a bejegyzés képeket és videodkat is tartalmaz (Petyké 2012). Ahogy a kdzonség altal
szolgaltatott és szerkesztett vizualitds megszokotta vélik a kiilonféle webes feliileteken, az online sajto is csatlakozik
atrendhez: egyre tobb, az olvasoktol szarmazé fénykép és vided tlinik fel az online lapokban, kiilondsen katasztrofak
idején (Caple 2014). A citizen journalism terlletén is egyre gyakrabban talalhatok meg (de a professziondlis Ujsagirasba
is beszivarognak) az Gizeneterdsitd, érzelmekre hatd, olykor viralissa valé képek (vagy egyéb vizualis elemek). Ahogy
Pawel Rybszleger megallapitja:

+A szoveges elemekkel ellentétben ezek egyfeldl joval kevésbé absztraktak, masfelél tobb
teret engednek az egyéni interpretacidnak. Igen gyakran kdlcsonds kapcsolatot teremtenek
a szbveges résszel. Nem maga a szdveg, de egy bizonyos kép, logd, hamis logé vagy ikon
egy nap virdlissé valhat, és mas szovegekben is felhasznalhatjak” (Rybszleger 2014: 97; ford.:
Havasmezdbi).

2 Bizonyos multimédias formak hamar el is avulnak: az MMS példaul gyakorlatilag let(int technikanak szamit 2016-ban, és féleg
a fiatalabb korosztalyok szdmara az SMS is jelentéségét vesztette (v6. Veszelszki 2016).
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A kdzonség tehat vizudlis elemekkel gazdagon ellatott kornyezethez szokott hozza a web legkiilonb6zébb teriletein,
ehhez a tendencidhoz pedig - ha nem akarnak zarvannya valni a weben - az online lapoknak is igazodniuk kell.

+Novekszik a képek ardnya [...] a nyomtatott sajtd termékeiben is (példaul a bulvarsajtédban). A képi kommunikacioé
mindennapossa valik” — irta Veszelszki Agnes mar 2008-ban. A vizualis elemek hasznalatanak elterjedtségét jelzi
az is, hogy az olyan cikket, amelyben a szoveg mellett csak foté szerepel, a szakirodalom altaldban nem is tekinti
multimédias cikknek (Steensen 2011); ezt a jelenséget Ugy értelmezem, hogy a képi illusztracié immar az online cikk
alapvetd, magatol értet6dd elemévé valt. S6t az egyszer( képeken tul a legkilonb6zébb fajta vizualis elemek is utat
taldlnak a sajtéba: azemotikonok, a mémek a citizen journalism terlletérdl kiindulva méra a hivatasos szerkesztéségek
eszkoztaranak részeivé is valtak (Sipos 2016).

Afenti nézeteket aldtdmasztja sajat, folyamatban [évé kutatdsom eredménye is (Havasmezéi 2016). A vezetd magyar
online napilapok képhasznélatat elemezve azt taldltam, hogy cikkenként dtlagosan 1,57 vizualis elem (kép, vided vagy
hasonl6 betét) szerepel e lapok feliiletein, és azon cikkek aranya, amelyek egyetlen vizudlis elemet sem szerepeltetnek,
minddssze 36 szazalék (bar a vizualitds mind mennyiségben, mind a vizualis elemek jellemzé szerepeiben nagy
eltérést mutat a printverziéval is rendelkez6 lapok online portéljai és a csak a weben megjelend lapok portéljai kdzott).

Hozzatehetjik, hogy a vizudlis elemek e nagymértékd terjedésének hatterében a ,képi fordulatnak” nevezett
kulturalis-filozéfiai paradigmavaltas all. A  képi fordulat” (Mitchell 1992) vagy ,ikonikus fordulat” (Boehm 1994) elmélete
szerint a kép egyre fontosabb szerepet tolt be korunk kommunikécidjaban: mig a 20. szézad filozéfidja a szoveg felé
fordult, a 21. szazad elején a képek kezdenek egyre inkabb és Ujra teret nyerni (Veszelszki 2012a).

Mindezek alapjéan kijelenthetd: az online sajté vildgaban a cikkekhez kapcsolédé vizudlis elemek nemcsak elterjedtek,
hanem csaknem kovetelménynek szamitanak. De vajon a ,szoveg” részét alkotjak-e?

2. A vizudlis elemek mint az online sajtdszoveg részei

»A vizudlis kod atlényegiti a verbalist. Ennek egyik alapvet6 oka az internet globalis jellege, amelyben a kifejezés
kulturdlis, nemzeti kotottsége inkabb hatrany, mint elény. A masik oka, hogy a vizudlis kéd logikéja sokkal jobbaniillik
anem linearis befogaddshoz, mint a verbalisé” — foglalja 0ssze Aczél Petra (2012: 130). A web az irott szoveget ikonok,
vizudlisan jelzett linkek, képi menlielemek és bélyegképek kozé tordeli. Ezzel az olvasé a vizualitas aktiv elemzéjévé
valik. ,Az 4j média[...] nemcsak felfedezhet6 informaciok tdmkelegével szolgal [hanem] munkat kdvetel télink” - allitja
Mary Kalantzis és Bill Cope (2011; ford.: Havasmezdi). Ez pedig analitikus munka: metadialégusok megértését kdveteli
meg, a forrdsok 6sszevetését és a kozl6 szandékanak kritikus értékelését (Kalantzis & Cope 2011). Ezzel parhuzamosan
az Uj irdsbeliség meghatarozo jellemvonasa a részvétel, a kozosségiség és az elosztottsag lett (Knobel & Lankshear
2007; ford.: Havasmez&i), ami szintén arra mutat ra, hogy az olvasé szamara egyre inkabb elengedhetetlen a tudatos,
elemz6 jellegli mentalis aktivitas (v6. Gonda 2015).

A kozonség tehat hozzaszokott az online irott szoveg aktiv elemzéséhez és a f6 szoveg mellett vagy részeként
szerepl6 linkek, betétek, szovegblokkok, képek és mas vizudlis elemek aktiv szambavételéhez is. Ezen tul pedig
onallé tartalmi elemként valo szereplésiikh6z is: ahhoz, hogy a kép a szovegtdl fliggetlendl is dekddolhatd jelentést
hordoz, és a szoveggel egyenrangd médon jarul hozza a cikk tartalmahoz (mivel Gizenetét gyakran nem is lehetne
masképp, mint képi tartalommal megfogalmazni [v6. Veszelszki 2012a]). , A szoveg és kép kdlcsonhatasa multimedialis
kornyezetben a nyelvet olyan széveg-kép konglomerdtumokka véltoztatja, amelyek egymast kontextualizaljak és
egyértelmsitik” - irja Veszelszki (2010: 12).

Ehhez kapcsolhatd a multimedidlis szovegnek az irodalomban régéta jelen 1évé fogalma. Petéfi S. Janos kijelenti:
célszer( szovegnek nevezni ,a verbalis 6sszetevé mellett mas medidlis 6sszetevéket is tartalmazo jeldlével rendelkezé
komplex jeleket”, azaz példaul a tablazatokat, diagramokat, grafikonokat, térképeket, grafikékat, fotokat stb. tartalmazé
(tankonyvi) szovegeket (Petéfi & Benkes 2002: 13). ,A multimedidlis szévegben a nyelvi jelrendszer mellett, illetve vele
egyltt zenei, képi jelrendszer is megjelenik, és az extralingvisztikai eszkdzok egyenranguiak vagy meghatarozdak
ebben a heterogén jelegyittesben” - allitja Lézsi Tamas (2012).

Gonda Zsuzsa érvelése is ezt a felfogast tdmogatja. Az elektronikus szévegek ,nemcsak a kommunikacios
tényezOket — a beszédhelyzetet, a cselekvések sorat, a kontextust, a tudast, az interakciét és a normakat — tekintve
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térnek el a nyomtatott szovegtél, hanem nyelvi és szerkezeti megformaltsagukban is” - irja az elektronikus széveg
olvasasat vizsgalo kutatasaban (Gonda 2015: 9). Az informacios technoldgia ,képes egyszerre tobb érzékszervre
hatni, kilonb6z6 kodokat bevonni az adott lizenet értelmezésébe. Vagyis az IKT [infokommunikaciés technolégial
alapvetéen multimedialis informéaciét jelenit meg, amelyhez specialis mdveleti feldolgozas kapcsolodik a befogadd
részérél” - folytatja (Gonda 2015: 9). Ezutan amellett érvel, hogy az online informaciok szervezédése asszociativ,
nem kotott, ,vagyis a befogaddnak nem feltétlendl kell kdvetnie a k6zl6 gondolatmenetét, maga szervezheti meg
az informacidk egymasutanisagat, az egyes informacidkhoz Uj kapcsolédasi pontokat épithet be” (Gonda 2015: 9);
valamint: ,Az informacidszerzés folyamataban megfigyelheté az a hangsulyeltolédas, hogy az olvasas kevésbé
sziikséges muveletté valik, hiszen a képek altal tobb informaciéhoz lehet jutni, és alapvetéen a képek hordozzdk a
digitalis kommunikacidban azinformaciot” (Gonda 2015: 23). Ez a szerkezet més feldolgozést igényel, mint a nyomtatott
sajtdé. Az informacidohoz valoé gyors és kényelmes hozzaférést ,a képek sokasaga és a rovid, kulcsszavas nyelvi elemek
képesek megvaldsitani” (Gonda 2015: 11).

Gonda Zsuzsa megallapitja: ,kognitiv nyelvészeti keretben a digitdlis sz6veg: képernyén megjelend, egymashoz
linkekkel kapcsolédé informaciok (szoveg, kép, hang stb.) halézata” (Gonda 2015: 16); valamint szamitogépes
kornyezetben ,az olvasasi képesség nemcsak a verbdlis informacidk dekddolasat, hanem egyéb jelek (kép vagy
hang) értelmezését is jelenti” (Gonda 2015: 23). Az uj, ,digitalis bennszilott” generaciérdl (a didk korosztalyrol) szélva
pedig: ,szamukra a szoveg kevésbé informativ, mint a kép” (Gonda 2015: 20).

Az online szovegnek ezt a definicidjat, miszerint az online szoveg részét alkotjak a vizualis elemek is, megerésiti sajat
emlitett kutatdsom néhdany eredménye is. A vezeté magyar online napilapok képhasznélatat elemezve t6bb olyan
cikket is sikerdilt elkiilonitenem, amelynek mondanivaldja — az Ujsagiro altal feltehetdleg kbzoIni szandékolt tartalom —
nem vezethetd le sem az irott sz6vegbél 6nmagdabdl, sem egyediil a cikkben szereplé képi tartalombdl, hanem
csak a kettd dinamikus interakciéjabdl (Havasmezdi 2016). Példaul egy, az irdsos szovegben tobbé-kevésbé objektiv
modon megtérgyalt hirt az egyik lap Ujsagiréja jol megvalasztott, metakommunikativ jelleg( (az irds tartalmara és
megfogalmazésara egyarant utald) mémmel tett nevetségessé — anélkiil, hogy magaban az irott szévegben a gunyt
kifejezte volna. Az olvasé itt (minimalis online hattértapasztalat birtokaban) 6sztondsen megérti a cikk jelentését,
de csakis akkor, ha az irast és a képet egyszerre értelmezi. Létez6 (és gyakori) jelenségnek mondhatjuk az online
sajtéban, hogy ha csak az irott szoveget vessziik ,szévegnek”, az hidnyos lizenetet eredményez, sét esetleg kifejezetten
megmasitja a szovegalkoté eredeti szandékat.

3. A vizualis elemek sajatossagai

3.1. A vizualis elemek f6 funkcioi

A vizualis elemek tobbféle funkcidt is betdlthetnek az online sajtocikkekben, és ezek kozlil nem mindegyik esetében
indokolt, hogy a képet (vagy mas vizudlis elemet) feltétlenil a szoveg részének tekintsiik. Nyiri Kristéf (2000)
meghatarozasai alapul szolgalhatnak a vizudlis elemek online szévegfunkcidinak meghatarozasahoz (Veszelszki
Agnes [2012a] 6sszegzését hasznalva). Eszerint kép és széveg harom médon kapcsolédhat:

« akép élvez prioritast;

« akép értelmezése a szovegtdl fligg;

+ akép és aszoveg egyuttmikodik, ugyanolyan fontos.
Az elsé tipus az online sajtéban azt a fajta vizudlis elemet jelenti, amely a cikk targyat adja: példaul amikor a cikk eleve
egy video vagy kép megjelenésérél szél. Ebben az esetben a vizudlis elem egyértelmden része a cikk kdzlésének,
méghozza kdzponti része.

A masodik tipusba az illusztrativ képek sorolhaték: az a gyakorlat, amikor a kép funkcidja pusztan az illusztralas.

Ez a szerep — amely messze a leggyakoribb sajat elemzésem és Fondevilla-Gascén és munkatérsai 2013-as kutatasa
szerint egyarant — nem feltétleniil teszi a szveq részévé a képet, mivel ilyenkor az irott szoveges tartalom a kép nélkiil
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tokéletesen érthetd, ellenben maga a kép nem bir 6nallé jelentéssel, megértéséhez az irott szoveg altal |étrehozott

kontextusra van szlikség.

A harmadik tipusba a sz6veggel egyenrangu tartalmi elemnek szamité képek (és egyéb vizudlis elemek) tartoznak.
Ebben a funkcidban a kép ismét a cikkszoveg részét alkotja: bar nem a vizualis elem a cikk kbzponti tartalma, megértése
mégis elengedhetetlen a cikk feltehetdleg elvart értelmezéséhez, mert a vizudlis elem [ényeges tartalommal egésziti
ki vagy médositja a cikk verbdlis részét.

Kutatdsomban (Havasmezéi 2016) a nyolc legldtogatottabb magyar online napilap cikkeit elemeztem a fentiek
nyoman (a korpuszt dsszesen 306 cikk alkotta, a kdvetkez6 médiumok egy-egy napi cikktermése 2015 juliusabdl:
index.hu, 444.hu, Vs.hu, origo.hu, mno.hu, nol.hu, hvg.hu, valasz.hu). A kovetkezd csoportokat kildnitettem el:
1) hagyomanyos, pusztan illusztrativ képhasznalat; 2) vizualis elem mint f6 tartalmi egység (kép-, video-, esetleg
Facebook-, Twitter- stb. betét); 3) szoveg és vizudlis elem mint egyenrangu tartalmi egység; ezen belil kiilon ki kell
térni arra az esetre is, amikor a szoveg és a vizudlis elem interakciéban all (azaz: a két elem kdlcséndsen formdlja
egymas jelentését, és egylitt olyan Uj értelmet adnak a cikknek, amely 6nmagdaban egyik elembdl sem vezethetd le).

A kutatas eredményei szerint a vizudlis elemek tobbsége egyszer( illusztracids szerepben all: az olyan cikkek,
amelyek vizudlis elemeket tartalmaznak, 78 szazalékban csak kiegészit6 szerepben alkalmazzak a képeket. F& tartalmi

egységként 13 szazalék szerepelteti a vizudlis elemeket. 7 szazalék hasznalja a vizualis elemeket a sz6veggel egyenrangu

tartalmi elemként, 3 szazalék a szoveggel interaktivan. A vizualis elemek nagy része egyszer( kép, interaktivitas és

kiséréelemek nélkil, példaul egy fotd, amely funkcidvesztés nélkil megjelenhetne akdr nyomtatasban is: az 6sszes

vizudlis elem 73,49 szazaléka ilyen. Kimondhatjuk tehat, hogy bar a vizualis elemek szerves részét alkothatnak a magyar

online sajté szovegeinek, ez nem minden esetben torténik meg. Az online sajté nem mindig (s6t, a legtdbb esetben
nem) hasznalja ki az irott szoveg és a vizualis elemek 0sszjatékabdl adddo Uj szoveg lehetéségét. Ennek néhdny okat
alabb mutatjuk be.

3.2. A digitalis vizualitas ujdonsaga

A vizualitas olyan foku térnyerését, amely mar a(z online) szoveg Uj definicidjat is megkoveteli, a digitélis technika révén
elért gyartasbeli, feltoltésbeli, szerkesztésbeli és elosztasbeli egyszerlisodés és eszkdzbbviilés tette lehetdvé. A digitalis
fényképezés legszembet(inébb elényei példaul a hasznalat sokoldaliségabol és egyszer(iségébdl szarmaznak:

kizarélag a gép memoridja altal korlatozott (de az analdg filmtekercsénél sokkalta nagyobb) képtérolé kapacitas;
kovetkezésképpen tobb kép készitésének lehetbsége;

nincs sziikség professzionalis el6hivasra (bar a lehetésége megvan a kiilonféle RAW képformatumokra alapozva);
a kép azonnal megtekinthetd, gyakran szerkeszthetd is;

a kép kénnyen, akar azonnal sokszorosithaté és tovabbithato;

az utélagos képmanipulacié egyszerd;

az egy digitdlis képre es6 koltség elenyészé toredéke a filmalapanyagu képre esé koltségnek (nincsenek
nyersanyag-, el6hivasi, sokszorositasi és tarolasi koltségek, illetve az utébbiak jellemzéen elhanyagolhatéak);
ugyanide tartozik a digitalis fényképez6gépre jellemzd rugalmassag a beallitasokat illetéen: a filmet gyarilag
egy bizonyos szinhémérsékletre és ISO-érzékenységre készitik el, a digitélis gépen azonban mindkett6 allithato
(akar automata médon is), ami (a digitalis gépek mas jellemz6i mellett) felgyorsitja a fotokészités sebességét,
és megnoveli mind a képelallitd, mind a képtéaroloé kapacitast.

Az analdg fotézas ennek ellenére reneszanszat éli (Zuh 2015). Ez befolyasolja a digitélis kép befogadasat: elterjedt
vélemény, miszerint a digitalis képnek van néhany hatranya a kordbban a sajtéban is megszokott print, analég képhez
képest.
»Az analdég fotogréfia[...] visszatérésének tulajdonképpen két komoly oka van: (a) egy kulturtdrténeti (konzervativ)
és (b) egy praktikus (fototechnikai)” — allitja Zuh Deodath (2015) eszmetdrténész. A kulturtorténeti okrdl azt irja, hogy:
+A régi dbrazolasi technikak altaldban soha nem tlinnek el, hanem beleolvadnak az Gjabbakba, vagy megmaradnak
és versengenek veliik. A versengés eredménye pedig hol ilyen, hol olyan” (Zuh 2015). A fotétechnikai ok kapcsan
pedig egy interjuban ugy nyilatkozott, hogy ,a valtozatossag [az analdg film esetében] sokkal nagyobb, mint amit
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sztenderd vagy komplikaltabb digitalis sz(ir6kkel el lehet érni [...] a nyersanyagfajtak sokkal valtozatosabbak, mint
azoknak a gyartoknak a palettdja, amelyek digitalis szenzort allitanak el6” (W1).

A digitalis kép sajatossagai kozé tartozik, hogy alacsonyabb felbontasa miatt kevesebb benne a részlet, mint
a professzionalis (fotoriporterek altal preferalt) analog film esetén: tehat a monitoron megjelené kép kevésbé
informacidgazdag (W2, W3, Zuh 2015). Ervényesen lehet érvelni amellett is, hogy egy ugyanolyan tartalmu digitalis
kép érzelemszegényebb, mint analdg pérja. Az utébbi sokak szaméra természetesebbnek hat, példaul az erételjesebb
(@ szem mikodéséhez kozelebb all6) fokusz és az esetleg nagyobb skalara esé fényeloszlas miatt (ami pedig azt az
illuziot kelti, hogy a kép dinamikatartomanya kozelebb éll a szem dinamikatartoméanyahoz, még ha a médium, példaul
a fotépapir nyilvan képtelen is a valés dinamikat megkdzeliteni).

Az esztétikai kvalitasok mellett a tulélés vezérl6 okénak a nosztalgiat és a bonyolultabb technikaval jaré nagyobb
mértékd professzionalizmus latszatat tartja a World Photography Organisation cikke (W4). Osszhangban Zuh Deodath
helyzetértékelésével, néhany fotériporter tovabbra is torekszik az analog fotd esztétikajanak és nagyobb odafigyelést
igénylé munkamddszerének a meg6rzésére. Eamonn McCabe, a The Guardian fotésa elmondta: régebben két 24
darabos filmtekercset ,16tt el” egy munkdra, ,most akdr ezer képet is készithetek egy munkamenet alatt digitalis
géppel - és jokora szerkesztési problémakat okozok ezzel sajat magamnak. Nem hiszem, hogy a fotogréfia halott
lenne, csak ellustult” (Jeffries 2013; ford.: Havasmezdi). McCabe szerint a fotdst nagyobb odafigyelésre kényszeritette
afilm, mig a digitélissal ,csak 16d6gélsz, és azt gondolod, »valamelyik csak jo lesz majd«, ahelyett, hogy odafigyelnél

|II

a kép megragadaséara” (Jeffries 2013; ford.: Havasmez6i).

Kallos Bea fotoriporter A fotdriport szerepe a digitdlis média vilagaban cim( el6adasaban ugyanakkor hatarozottan
tagadta, hogy az analdg technikanak barmilyen elénye is maradt volna a sajtofotézasban. Nézete szerint a digitalis
képpel minden, a sajtofotdban fontos célnak meg lehet felelni, az analdg film esetleges technikai elényei pedig nem
szamitanak |ényegesnek (Kallos 2015). Ezt a nézetet tamasztja ala, hogy amidta 2007-ben az angol Daily Telegraph
bevezette, a sajtdipardgban egyre inkdbb elterjed, sét sztenderddé valik a hub and spokes newsroom model-nek
nevezett elrendezés, amely szerint a print és a digitdlis szerkesztéségek egyazon helyen dolgoznak, egymassal
allandé kapcsolatban (Caple 2014). A munkamegosztas természetesen a digitalis fényképkezelést teszi az egyetlen
megvaldsithaté alternativavd, az analég fotd tehat vallalati munkaszervezési szinten is kiszorul a megengedhet6
lehetéségek kozil. A nagy sajtéfotos versenyek is jellemzéen digitélisan kérik a képeket. A Sony World Photography
Awards még ,Documentaries” szekcidjaban is szkennelve kéri a képeket, és kifejezetten nem kéri a negativot (csak
annyit, hogy a versenyzé tlintesse fel a szkennelés tényét [W5]). Hasonléan jar el a Best of Photojournalism és a World
Press Photo is. Egy, a World Photography Organisation blogjaban megjelent cikk szerint az analdg teljesen eltlint a
sajtébdl, szinte kizdrdélag a mlvészi fotdzas terliletére huzddott vissza — és még ott is kétséges a tulélése, a viszonylag
draga technika és az alacsony kereslet miatt (W4).

3.3. Az eredetiség kérdése: igazat mond-e a digitélis kép?

Az online szoveg részeként szereplé digitdlis kép befogadasat, az azt 6vez6 kozvélekedést az esztétikai vélemények
mellett meghatarozza az eredetiség kérdése is. ,Megkérddjelezédik a fotd »objektivitasa« és dokumentum-volta” -
allitja Tasnadi Rébert (2012). A 2014-es World Press Photo verseny jel6ltjeinek 22 szazalékat zartak ki a versenybdl
a kép tulzott utélagos manipuldcidja miatt (W6). ,Versenyszabalyaink vildgosan kimondjdk, hogy a kép tartalma nem
masithaté meg [utdmunkdval]” — nyilatkozta Lars Boering, a World Press Photo vezérigazgatdja.

»A zsUri igen csalédott volt, amiért sok fotds gondatlanul hasznélta az utémunkat. Amikor
ez tartalmi béviiléshez vagy szlikiiléshez vezetett a képen, kizartuk a versenybdl [...]. Ugy
tlnik, néhany fotografus nem tud ellendlini a kisértésnek, hogy utémunkaval esztétikailag
kivanatosabba tegye a képet, akar kis részletek »megtisztitasavalg, akar olyan nagyméret(i
tonusallitassal, ami mar lényegi valtoztatasnak szamit [...]. Mindkét utémunkatipus egyér-
telmden rontja a kép integritasat” (W6; ford.: Havasmezéi).
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De akad ennél sulyosabb példa, kifejezetten tartalmi manipulaciéra is: ilyen volt a 2006-os libanoni haboru néhany
fotojanak nagy visszhangot kivaltott megvaltoztatasa. Adnan Hajj fotoriporter az izraeli légitdmadasok utani Bejrutot
fotozta, és azutan utdmunkaval (@ Photoshop programmal) sotétebbé tette a varos folé emelked6 flistoszlopokat, s6t
néhanyat hozza is adott a képhez. A Reuters hirligynokség végul visszavonta Hajj valamennyi képét az archivumabdl,
a fotést és egy szerkesztdjét pedig elbocsatotta. Hajj azt éllitotta, hogy a Photoshop Clone stamp nevi eszkozével
csupan port probdlt eltavolitani a képrdl, a védekezést azonban sem a Reuters, sem az esetet feltaré bloggerek nem
fogadtak el (W7).

A digitélis kép manipulalhatdsaga egyfelél konnyebbséget jelent: kiemelheték a legfontosabb témak, esztétikai (vagy
marketing-)szempontok alapjan moédosithatok a képek. A kdnny manipuldlhatdésag egyben kreativ lehetdséget is jelent
az Ujragondolasra: igy sziiletnek példaul az infografikdk és a mémek (Veszelszki 2014). Masfel6l a manipuldlhatésag
bizonytalanna teszi a képek dokumentacios erejét és megbizhatdsagat, séril a digitlis kép bizonyito ereje és ezzel
egyltt természetesen a hasznalhatdsaga a sajtéban. ,A sajtéfoto [...] megkoveteli azt az elézetes hitet, hogy nem
manipulal” - jelenti ki Vitéz Ferenc (2012).

Kallos Bea el6adasaban (2015) leszogezte: a sajtdbban mindaddig nem szamit tilmanipuldltnak egy kép, amig
tartalmilag nem séril. A kép megvagasa (ha nem lényegi elemek vesznek el), szineinek, dinamikajanak vagy tonusanak
modositasa, esetleg tisztitdsa mindaddig nem szamit megmasitasnak, amig az dbrazolt tartalom ugyanaz marad. Sok
esetben a manipulacidé épphogy segiti a tartalom megfelel6 abrazolasat, példaul kiemeli a nehezen lathato részeket
(Kallos 2015). A Reuters hirligyndkség alapelve szerint: ,A fotériporterek rendszeresen hasznéljdk a Photoshopot
digitalis képek vagasahoz és kisebb tokéletlenségek korrekcidjahoz, de a program kifinomultabb felhasznalasa, ami
radikalisan megmasithat egy képet, tabu” (W7; ford.: Havasmez6i).

A digitélis kép eredetiségének kérdése filozéfiai szempontbdl is vizsgalhatd. Pedro Meyer mexikéi fényképész,
a digitalis fotomUvészet egyik uttordje szerint ,az analdg fotd sose lenne alkalmas arra, amit ma a digitalissal
megtehetiink”, mivel ugy véli: a fotd eleve sosem ragadja meg az igazsagot, dm a manipuldcié lehetdséget ad
a fotésnak, hogy végil pontosan azt fejezze ki, amit szeretne (W4; ford.: Havasmez6i). Ez a szemlélet tiikrozédik
Zuh Deodath fotétorténeti meglatasaiban is: a fénykép — minden kozkeletl elképzeléssel szemben - valéjaban
sosem ragad meg semmilyen objektiven |étezé valdsdgot, mivel mindig a technikai lehetéségeknek és a fényképész
vélasztésainak foglya.

+A fotografia technikai sajatossagai nagyban meghataroztak annak reprezentacidés képes-
ségeit: nem egyszerlien tokéletlenil adta vissza a pillanatot, hanem eredetileg nem is
a pillanatot adta vissza: sokszor okozott problémat, hogy egyaltaldan nem volt autentikus,
valosagh(. Példa: az expozicids id6 hosszusaga és a felszerelés sulyos volta miatti deficitek”
(Zuh 2015).

A foté ,felmutatja a médium egy egyedi vonasat. A fotografia [a pillanatfelvétel révén] valami hallatlan dolgot
tesz akkor, amikor a mozgas egyetlen mozdulatat ragadja meg. Megjelenésének esetleges formaja a pillanatképet
fragmentumként mutatja fel, egy olyan cselekvésbél kiragadott mintaként, melynek egysége joval a képen tul rejlik”
(Arnheim 1974).

A digitalis fotdo megbizhatdsagbeli hatranyai eltlinnek, ha a fotds vagy a kozzétevé médium szavatolja a fotd
eredetiségét, és ha a befogado szavahihetdnek tartja 6ket. Valdszinlileg ez az oka annak, hogy az olvasé egyaltalan
hajlandé igazként elfogadni ezt a konnyen manipuldlhaté technikat (kiilondsen annak tiikrében, hogy 6 maga is egyre
kdnnyebben manipulalhat képeket — az okostelefonokon néhany érintéssel szerkesztheték at fényképek, szakismeret
nélkal). ,A kép mint a valésagot hitelesen kozvetitd reprezentacio, egy az eddiginél komplexebb kdzvetité modulla
[épett eld” (Sipos 2016: 19). A technoldgia fejléddése a képfogalom mellé ismét odadllitotta a hitfogalmat” - irja Vitéz
Ferenc (2012).

A digitalis vizualis elem természetesen nyilt hamisitas nélkdil is felhasznalhaté a val6sag torzitasara. Sipos Julia (2016)
megkilonbozteti a képek ,valddisdgardl” és ,hitelességérdl” sz616 diskurzust: a (technikai) hamisitas a ,valodisadgot”
sérti, am a ,hitelesség” sokkal finomabb eszkdzok révén is sériilhet. A képekkel valé manipulacié egyik lehetséges
modja példaul, ha a képet ugy allitjak elfogult publicisztikai szandék szolgalatadba, hogy kézben az olvasdban
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meghagyjak a hitelességébe vetett hitet — a kontextusbol valé kivagas és Uj kontextus hozzaaddasa révén, manipulativ
képalairassal, a szélséségesen elényds vagy elénytelen portrék kivalogatasaval vagy egy esemény nem reprezentativ,
am latvanyos pillanatainak kiragadasaval. (Vitéz Ferenc ,Hazudik-e a sajtofotd?” cim(i irasaban elemzi e médszereket
és kommunikaciés hatteruket [Vitéz 2012].) Ebben a digitalis kép ugyan nem kiilénbdozik a digitalis korszak eldtti
technikaktol (@ nyomtatott lapban ugyanigy el lehetett kdvetni mindezt), felmeril azonban a kérdés: vajon nem
kodnnyiti-e meg a digitalis technika a megszokott publicisztikai manipulaciés eszk6zok alkalmazasat? Elképzelhetd, hogy
a sokkal tobb rendelkezésre 4ll6 kép koziil konnyebben lehet kivalogatni a publicisztikai célnak éppen megfeleléket.
Az is lehetséges, hogy a sok vizudlis inger tompitja az online olvasé egyes képekhez valé kritikai hozzaallasat. A kép
agressziv kommunikator, és nem elsésorban meggyd6zni szeretne egy esemény valésdgossagarél, hanem hatast
kivan gyakorolni rank - foglalja 6ssze Vitéz Ferenc (2012), és akarcsak Sipos Julia (2016), felhivja a figyelmet a kritikus
médiafogyasztds fontossagara.

3.4. A digitalis kép el6allitasanak problémai

Az informacios vizualizacid elkészitését Gerard Smit és szerz6tarsai ,bonyolult és komplex” folyamatként jellemzik
(Smit et al. 2014: 352). A digitdlis atallds pedig magaval hozott olyan nehézségeket, amelyek elharitdsara az online
Ujsagiras korulbelll masfél évtizede még nem volt elegendé. Ezek a nehézségek alapvetéen befolydsoljdk az online
médiumok digitalis szovegalkotd képességeit, és hatraltatjak a szoveg részeként felfoghatd vizualis elemek terjedését.
A hagyomanyos és az Uj média 0sszeolvadasa a szerkesztéségekben nem mindig zavartalan, ahogyan az egyre
tobb terlleten dolgozé ujsagirdk egyuttmikodése sem (Smit et al. 2014). Terjedd gyakorlat, hogy az Ujsagirékat
fotdzasra is kiképzik, igy a riporter vagy a tudésitd képes lesz bizonyos hatarok kdzott kivaltani a profi fotériporter
feladatkorét (Caple 2014). Ez a jelenség egyrészt a digitélis fotdzas javara hat: a digitalis fényképezégépek egyszeriibb
hasznélata konnyebb betanitast és biztosabb hasznalatot enged. Masrészt azonban jelentds hatranyok is szarmaznak
ebbdl: a legnagyobb nehézségnek az Ujsagirdi szemlélet megvaltoztatdsa, a vizualis gondolkodas elsajatitasa tlnik.
Az Gjségiroknak vizualisabban kellene gondolkodniuk, a dizéjnereknek viszont Gjsagirdibb szemléletre lenne szlikségiik
(Smit et al. 2014). ,Néhény ujsagiré csupan fel akarja disziteni a sztorit, hogy jobban nézzen ki, és [a vizudlis elemeket]
nem tartja a torténet részének [...] A vizualizaciot pusztan a hir megtdamogatasara hasznaljak. Az elsé a sztori,
azutan jon a grafika” (Smit et al. 2014: 349; ford.: Havasmez6i). Bar az idézett tanulmany elsésorban az infografikaval
foglalkozik, megallapitasai érvényesek a vizualis alkotas minden teriiletére: nincsenek elfogadott, kdzos irdnyelvek
a grafikai szerkesztésben (Smit et al. 2014, Caple 2014), a dizdjnerek nem rendelkeznek elég Ujsagirdi tapasztalattal,
az Ujsagirék viszont nem értenek kelléen a képszerkesztéshez (Smit et al. 2014).

A szoveg részeként felfoghatd vizualis elemek az ipardg szamara is Ujdonsagnak szamitanak. A vizualitas
hagyomanyosan hattérbe szorult a sajtéban: ez igy volt az internet el6tti idékben is. A nyomtatott lapok korszakaban
a tulnyomodan szovegalapu (és gyakran monokrom) lapstilus bizonyos méltésagot is jelzett, szemben a szines-
képes bulvarral, és ez a trend csak lassan indult valtozasnak (Barnes 2011). Zvi Reich és Inbal Klein-Avraham a sajté
szovegkozpontusagat vizsgald tanulmanyaban arra mutat ra, hogy a sajtéfotosok és munkajuk szerepe kiilonbozé
kultdrédkban és jogi kdrnyezetekben konzisztens médon alsébbrendilinek szamit (Reich & Klein-Avraham 2014).
Vizsgalatuk szerint ez az ,alsébbrendlség” tébb formaban is megnyilvanult: a lapok a fotokat a szoveg puszta
fliggelékeiként szerepeltették, hatarokat szabtak a személyes vagy interpretativ jellegl sajtofotézasnak és igy a
fényképész autoritdsanak, és magukat a fotésokat is igyekeztek elvalasztani az Ujsag tulajdonat képezé munkaiktdl
(Reich & Klein-Avraham 2014). Az online Ujségiras kordban ezt a gyakorlatot csak erdsiti a digitalis képek el8allitasanak,
feltoltésének és megosztasdnak kordbban sosem latott egyszerlsége (,barki lehet sajtéfotds” — e degradalo
megallapitast mar kordbban is alkalmaztdk a lapok), a stockfotok (vagyis a tomegesen elére gyartott, kereskedelmi
forgalomban licenszelhetd, illusztrativ jellegl képek) megjelenése és a fotoériporterek nagy szdmban torténé
elbocsatasa (Reich & Klein-Avraham 2014).

A kétezres évektél az online Ujsagiroknak nemcsak a széveges, hanem a képes és a mozgodképes tartalom-el64lli-
tasban is egyre inkdbb otthonosan kellett mozogniuk (Téfalvy 2015, Kuyucu 2014). A print szerkesztéségekkel vald
konvergencia sordan megmutatkoztak a generaciés, munkamodszerbeli és szemléleti kiilonbségek, ugyanakkor
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az online Ujsagirdk hangja a kétezres évek kdzepétél egyre erésebbé valt a szakman belll (Tofalvy 2015). Az egyre
tobb szerepet betdlteni kényszerilé Ujsagirok munkaja azonban ahelyett, hogy a tobbféle képesség megszerzésével
alaposabba valna, inkabb valamennyi feladat minéségét rontja: a folyamatot Helen Caple de-skillingként, azaz
képességvesztésként irja le, és a mindségi sajtofotdzast fenyegetd veszélyként értelmezi (Caple 2014: 357). ,Ahogy
az Ujsagiras, ugy a foté sem kothetd egy jol koriilhatérolhato professzidhoz. Tevékenységformava alakul at” - jelenti
ki Tasnadi Robert (2012).

Amikor azonban az Ujsagirdk és a képszerkeszték idét szannak ra, hogy valéban egyiitt dolgozzanak, abbol
kiemelked&en értékes eredmények szlilethetnek (vO. Smit et al. 2014). Robert G. Picard szerint a digitalis atalakulas
kedvez a hosszu mfajoknak (long-form journalism) és az interaktiv vizualizacionak (Picard 2014). Ezt aldtamasztja
a hazai tapasztalat is: a Vs.hu nev( napilap ,Mega” rovata, amig m(ikodott, fejlett webes programozasi technika
segitségével szoveget, képeket és videdkat egyenranguan felhasznald, interaktiv multimédias cikkeket kdzolt, a cikkek
elkészitése pedig Ujsagirok, fotosok és videdsok, dizajnspecialistak és programozok kdzos munkaja volt (Havasmezéi
2016 - a lap a vizsgalat 6ta eltelt id6ben elvesztette anyagi forrdsai egy részét, és e tanulmany irdsakor mar kozel
egy éve nem frissitette a ,Mega” rovatot). Egy-egy ilyen cikk a lap zaszldshajojanak szamitott, és kiemelkedd erével
hasznalta a szOveg és a vizualitas interakcidjanak erejét. A lap ,Mega” rovataban az egyik cikk példaul 57 videdbetétet
tartalmazott. Ez a mennyiség 6nmagdaban tobb, mint a kutatas sordan 7 masik lap egy-egy napnyi cikktermésében
megtalalt 6sszes vided. Tovabba 15 sajat készitésl sajtofotd és 6 sajat készitésli grafika szerepelt benne, ez 18-szor
annyi, mint a felmérés egy atlagos cikkében. Emellett 42 szakaszban 21241 karakternyi szoveget is tartalmazott;
ez nyolc és félszerese egy atlagos online Ujsagcikknek, és egyben a leghosszabb szoveg is volt a kutatasban. Szé sem
volt tehat arrél, hogy a cikk kizarélag a vizualitdsra tamaszkodott volna: ellenkezéleg, messzemenden alkalmazta az
irott szOveg és a vizualitas interakcidjat, eléallitva a kutatasban elemzett valamennyi cikk kozil a legkoherensebb
multimedidlis széveget. Ez a munka azonban kivételes volt a hazai online piacon.

Az online szbvegalkotasnak ez a fejlett szintje valdszinlileg mas piacokon is kivételnek szamitana. Nem tapasztalhaté
ugyanis az Ujitas szlikségszerlien mindenhol: bar a szerkeszték kedvelik a technikai Ujdonsagokat, Ujsagirdi szemléletiik
és igy szerkesztési gyakorlatuk sok téren elmarad azoktdl (Steensen 2011), és az online hiripar legféképpen az irott
szOveg gyartasabol, terjesztésébdl és fogyasztasabol all (Steensen 2011). Az online technikdk szamos lehetéséget
kindlnak a vizudlis elemek minden eddiginél kreativabb elhelyezésére (galéridk, vetitések, vidednaplok, interaktiv
elemek), de ezek haszndlata igen inkonzisztens még (Caple 2014). Az online médiumok még nem sajatitottdk el,
hogyan hasznélhatjék ki egészen a vizualitas erejét (Caple 2014).

A munka minéségét az internet inherens rovid figyelemciklusa is befolyasolja: mig a nyomtatas a tartés eredmény
érzését kelthette, egy-egy online cikk felfutdsa és lecsengése révidebb. Ahogy egy grafikus-dizjner nyilatkozott
errél: ,Nem szeretnék napokig dolgozni egy abran, ami fél 6ra alatt elt(inik az internet feketelyukanak mélyén” (Smit
et al. 2014: 350; ford.: Havasmez6i).

Mérpedig a minéségi munka gazdasagi értelemben is eredményt hoz. A valtozé finanszirozési kdrnyezetben
a lapok szdméra egyre fontosabba vélik az olvaséi finanszirozas (Picard 2014), és az olvaso értelemszer(ien csak kell6
min&ség esetén szan pénzt arra a hirre, amit masutt ingyen megkapna. Bizonyos jelek szerint felemelkedében van
egy egészen Ujfajta Ujsagirdi mufaj is: a data journalism, amely egyszerre koveteli meg az Ujsagirdi, analitikus és
programozasi képességeket (Franklin 2014) és természeténél, adatalapu jellegénél fogva sokat nyer a vizualizacio altal.

4. Osszefoglalas

Ez a dolgozat a digitalis képek (és mas digitdlis vizualis elemek) szerepét kivanta felmérni az online sajtészévegben.
A vonatkoz6 irodalom és egy sajat kutatas eredményeit hasznélva az aladbbi kovetkeztetéseket vonhatjuk le.

A digitalis eszk6zok altal nyujtott lehetdségek révén egyre elterjedtebbé valnak a weben a digitalis képek és mas
vizudlis elemek (videdk, a kép és a vided kdzotti mifajok, mas oldalakrol szarmazé betétek, interaktiv abrak stb.).
Konnyebbé valik ezek eléallitadsa az online médiumok szerkesztéségei szdmara, ugyanakkor a kozonség hozzaszokott
ezek jelenlétéhez a weben, ahogyan hozzaszokott értelmezésiikh6z is (s6t akdr eléallitdsukhoz is), és az igy



158 Havasmezdi Gergely

szocializalodott k6zonség el is varja a vizualis informaciok jelenlétét a cikkekben. E munka elsé része azt mutatta be,
hogy a vizualis elemek miként héditanak egyre nagyobb teret az online sajtéban.

Azily médon egyre elterjedtebb vizudlis elemek az online sajtdnyelv elvélaszthatatlan részét alkotjak — amely tobb
jellemzojében is klilonbozik az internet el6tti sajtdszovegtdl. A dolgozat masodik része azzal a kérdéssel foglalkozott,
hogy miként valik a vizudlis elem magdanak a szévegnek a részévé az online sajtéban.

A dolgozat harmadik része a digitalis vizudlis elemek néhany sajatossagat mutatta be, valamint azoknak az online
sajtényelvre gyakorolt hatdsat. Nem minden vizualis elem képezi részét a sz6vegnek, sét, az esetek tulnyomé részében
a képek (még mindig) pusztén illusztracids célt szolgdlnak a cikkekben. Néhany esetben azonban a cikk kdzponti
részét alkothatjak, maskor pedig szerepelhetnek a szoveggel egyenrangu vagy épp azzal interaktiv szerepben is.

Annak, hogy az online sajté nem mindig haszndlja ki az irott szoveg és a vizualis elemek 6sszjatékabol adédé uj
szoveg lehet&ségét, szamos oka van. Ezek kozé tartozhat a digitdlis képekkel szembeni minéségi vagy esztétikai
kifogas; a digitalis kép jellemzdinek az iparag napi gyakorlatara is kihatasa van. A digitdlis képek eredetiségének és
manipuladlhatdsaganak kérdése is vitdkra ad okot, ami csdkkentheti hasznalhatdésaguk biztonsagat. A legfontosabb
ok azonban szervezésbeli kérdés: a szerkeszt6ségek az elmult masfél évtized alatt még nem tanultdk meg az
Ujsagirok és a vizualis szakemberek Ujfajta egylttmikodését helyesen vezérelni, az Ujsagirok szerepének kibévitése
(a trend, miszerint 6k gyartjak a vizualis elemeket is) pedig inkabb a de-skilling, a képességvesztés fogalmaval
irhato le, ami minéségcsdkkenéshez vezet. Mindehhez hozzajarul még, hogy a vizualitast a irottszéveg-kdzpontu
szerkeszt6ségekben gyakran lenézik, szerepét lebecsiilik, és alkalmazasat sokszor aktivan visszaszoritjak.

Amikor azonban az Ujsagirok és a képszerkeszték idét szannak ra, hogy valéban egyiitt dolgozzanak, abbdl
kiemelked6en értékes eredmények sziilethetnek; a magyar médidban is Iathaté erre példa. A minéségi munka pedig
gazdasagi értelemben is jovedelmezé lehet.

Az Uj online sajtészovegben a kép (vagy egyéb vizudlis elem) 6nall6 tartalommal bir. A kép a szévegtdl fliggetlendl
is dekddolhatd jelentést hordoz, és a szoveggel egyenrangi mddon jarul hozza a cikk tartalmahoz. Az 6nall6 tartalmi
elemként szerepl6 kép terjedésének filozofiai hatterét a  képifordulatnak” nevezett kulturdlis-filozéfiai paradigmavaltas
adhatja. ,A kép alighanem folszabadul a szé totalis gyamsaga alél” — 6sszegzi Nyiri Kristof (2006: 28).
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Abstract

This study aims at assessing the role of visual elements in the texts of the online media. Photos, videos, objects
between them, inserts from other sites, interactive graphics, etc., are more and more frequent. Online audiences
are accustomed to their presence and their interpretation. The new online media text differs in many ways from
the media text before the internet; one of the differences is that images appear often as inseparable elements of it.
However, not all visual elements are truly parts of the text. Often they appear merely inillustrative roles. There are many
reasons why the online media do not always utilize the possibilities emerging from the interplay of text and visuality.
Among the reasons are problems of quality or aesthetics, the questions of originality and manipulability, as well as
organizational issues: editing rooms did not yet learn how to value and guide cooperation between journalists and
visual professionals. However, when the two professions work together, spectacular results may occur.
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