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XIX. évf. 3-4. szam
GOdRri Rita

€lvandorolt magyar véleményvezérer

Az onling 6nrRepreZENTacio €s Rapcsolatépités
lehetdségei a Rivandorolt magyaroR RoréBen

Ezadolgozatazonline dnreprezentacio és azehhez szorosan két6do kapcsolatépitésilehet6ségek vizsgalataval
foglalkozik. Azt igyekszik bemutatni, hogy az tGjmédia egyes feliiletein milyen hatékonysaggal lehet
kapcsolatrendszereket kiépiteni és személyiségeket konstrualni. Megkisérli felderiteni, hogy a kivandorolt
magyarok miként élnek az djmédia nyujtotta lehetoségekkel, miként reprezentaljak kiilfoldi tart6zkodasukat,
és miként alakitjak ki kapcsolataikat az Gij médiakézegben. E kérdések megvalaszolasa érdekében tiz olyan
vlogot mutat be, amely a kivandorlas témakoérét jeleniti meg, mikézben életutakba, egyéni sorsokba,
motivaciokba és onreprezentacids lehetoségekbe is betekintést kinal.

Kulcsszavak: web 2.0, kivandorlas, migracio, vlog, videoblog

1. Bevezetd: A kivandorlas megjelenése a web 2.0 felliletein

A web 2.0-3s alkalmazasok megjelenése és elterjedése Uj fejezetet nyitott a tartalom-el64llitas torténetében. A 2000-
es évek el6tt a tartalom-eldallitas csak a professziondlis eléallitok (példaul az Ujsagirok) kivaltsaga volt, és szigoru
intézményi keretek kdzott zajlott. Az ijmédia megjelenésével azonban olyan Uj dbrazolasi technikak és ezeknek teret
ado fellletek is 1étrejottek, amelyeknek kdszonhetéen az atlagos felhasznald is konnyen tartalom-eléallitéva valhatott,
ezdltal a tartalomkindlat is bévilhetett. Az Uj tartalom-el&allitok kozil napjainkban sokan kivandorlasuk torténetét
mondjak el videdk formdjaban. Dolgozatomban ezt az Gj tendenciat igyekszem bemutatni tiz viog elemzésével. Arra a
kérdésre keresek vélaszt, hogy a kivandorolt magyarok miként mutatjék be kinti életiiket. Hogyan hasznéljak fel erre a
web 2.0 adta lehetdségeket? Milyen tartalmakat osztanak meg kdvetdikkel? Milyen k6zosségek formalddnak koréjiik?
Tartjak-e a kapcsolatot kovetdikkel, és ha igen, milyen mdédon, milyen rendszerességgel? Milyen mértékben vonjak
be kozonségiiket a maganéletiikbe? Hogyan épitik fel a Youtube-on digitélis identitasukat egy ilyen téma keretében?
Mivel e kutatasban az 6nreprezentdciora és a haldzati kapcsolatépitésre fokuszalok, a migracio témajat csak a
fontosabb megallapitasok és kutatasok mentén szemléltetem. A kivandorlas kapcsan a web 2.0-as alkalmazasokkal
— azokon belll is a Youtube hasznalataval - foglalkozom.

2. A magyarorszagi elvandorlas torténeti aspektusai

Kozép- és Kelet-Eurdpa igen megosztott a kivandorlas tekintetében. Mig Ausztria az 1980-as évektdl bevandorld
célorszagnak szamit, addig hazdnk és szamos mas, a térségben [évé orszag (példaul Romania, Albania, Csehorszag,
Bulgdria, Szlovékia) tartésan kibocsatonak (Melegh 2011). Ennek ellenére a hazai szakirodalom a 2000-es évek kozepéig
keveset foglalkozott a témaval (Rédei 2001, Sik 2002, Cseresnyés 2005).

A kivandorlads mérésénél az is gondot jelent, hogy a statisztikdk olykor pontatlannak bizonyulnak. Mig a KSH
adatai szerint az utébbi évtizedben alig néhany tizezer f6 hagyta el az orszagot, addig a tiikorstatisztikak (tehat a
befogado orszagok statisztikdi) szerint ez a szam akar tobb szazezer is lehet. (E pontatlansag egyik oka talan az, hogy
a kivandorléknak mar nincs lejelentési kotelezettségiik a hatésagok felé.) Am a tiikérstatisztikak csak a regisztralt
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munkavallaldkat/ott éléket tartalmazzak, az illegélisan dolgozékat és ott tartézkoddkat nem. Mindemellett szamos
statisztika nem is taglalja az Eurépan kiviili térségekbe valo kivandorlast (Godri 2015).

A rendszervaltast kdvetéen — azaz 1990 és 2004 kozott — az elvandorolt magyarok szama igen csekély volt. Ebben
szerepet jatszott a nyelvtudas hidnya és a széleskorl szocialis ellatérendszer is. 2004-ben az Eurépai Unidhoz valé
csatlakozast kdvetéen sem volt nagy mértéki az elvandorlas. Mig més orszagokbdl tdomeges migracioé volt megfigyel-
hetd az Ujonnan megnyilt piacok felé, addig hazankban - részben a fent emlitett okokbdl — ez nem kdvetkezett be.
A gazdasagi vélsagot kdvetéen azonban nalunk is jelentds méreteket 61tott a kiilfdldre iranyuld migracié. Bar a valsag
hatdsa nem volt azonnal érzékelhetd, az ezt kdvetd idészakban sulyos problémak jelentkeztek: a hazai gazdasagi
mutatok visszaestek, a munkanélkiiliség nétt, a szocialis elldtérendszer minésége romlott, a felséoktatds romokban
hevert. Mindez nagymértékl migracidhoz vezetett (Hars 2016).

Ahogyan az 1. dbran is lathato, a kivandorlas mértéke 2007-t6l indult ndvekedésnek. Ekkor a tiikorstatisztikak szerint
mar 37 182 magyar élt kiilfoldon (ez a szam a hazai statisztikdkban a 3000 f6t sem éri el). Az Gjabb kivandorlasi hullam
2011-ben érte el hazankat, amikor teljesen megnyiltak a német és az osztrak piacok is. A Népességtudomanyi Kutatointézet
Eletiink fordulépontjai cimd, 2013-ban késziilt kutatasi eredményei azt mutatjak, hogy az llandé magyarorszagi lakcimmel
rendelkez6 18-49 éves magyar dllampolgérok 7,4 szazaléka, azaz mintegy 335 000 f6 élt ekkor tartésan kiilfoldon (Blasko
& Godri 2015). Egyes becslések szerint azonban ez a szam évrdl évre szazezer fével emelkedik (Godri 2010, 2015).

1.dbra
Magyar dllampolgdrok migrdcidja a tiikorstatisztikakban és a hazai statisztikakban
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2012-t6l a migracié mértéke még nagyobb ndvekedést mutat (lasd a 2. dbrat). Az Eurostat statisztikdja szerint ekkor
korulbelll 23 000 magyar élt kiilfoldon.! Az ezt kdvetd id6szakokban a névekedés folytatédott, majd 2015-ben érte
el a csucspontot, ami kdzel 43 000 f6t jelentett.

1 Forras: Eurostat, http://ec.europa.eu/eurostat/tgm/graph.do?tab=graph&plugin=1&pcode=tps00177&language=en&toolbo
x=data (letoltés: 2018. 1. 30.).


http://ec.europa.eu/eurostat/tgm/graph.do?tab=graph&plugin=1&pcode=tps00177&language=en&toolbox=data
http://ec.europa.eu/eurostat/tgm/graph.do?tab=graph&plugin=1&pcode=tps00177&language=en&toolbox=data
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2.dbra
Az elvdndorlds mértéke 2004 és 2015 kozott
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A 2013-as Managing Migration in South East Europe transznacionalis egyuttm(kddési projekt (SSEMIG) szerint a
magyarok altal preferalt célorszagokon (Németorszagon, Ausztrian, az Egyesiilt Kiralysagon) kivil megjelennek mas,
nem eurdpai orszagok is, példaul Ausztralia, az Egyesiilt Allamok és egyes kdzel-keleti orszagok. Németorszagban
2011-t8l drasztikusan nétt a magyar allampolgarsagu bevandorlék szama. Nagy-Britannidban 2004 és 2011 kozott
tébb mint 55 000 magyar adllampolgarsagu bevandorlét regisztraltak. Ausztridban sajatsagos a helyzet, hiszen a hatar
kozelsége miatt nem allapithaté meg egyértelmdien a tartdsan ott él6 vagy csak ingazé magyar népesség létszama.

3. A reprezentacié médiahattere és a megvaltozott fogyasztoi igények

A kivandorolt magyarok - felhasznélva az internet nyUjtotta lehet6ségeket - szoros kapcsolatot dpolnak itthon maradt
csaladtagjaikkal, barataikkal, szeretteikkel. Ugyanakkor a vildaghélén kapcsolati tékéjuk bévitésére is torekszenek. A kint él6k
kozil sokan blogolnak, blogkdzdsségeket alkotnak, és megosztjak egymassal kiilféldon szerzett tapasztalataikat (példaul
a hellomagyarok.hu lapon), csatlakoznak valamelyik k6z6sségi oldalhoz, ahol szintén tovabb épithetik kapcsolati halé-
jukat. Mindezt a Tim O'Reilly (2009) nevéhez f(iz6d6 web 2.0-as szolgéltatasok és alkalmazasok teszik szamukra lehetévé:

A web 2.0 kifejezés olyan masodik generacios internetes szolgaltatasokra utal, amelyek els6-
sorban az online kdz0sségek aktivitasara, a felhasznalok altal eldallitott tartalmakra és azok
megosztasara épilnek” (Pintér 2008: 10).
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Ugyanakkor a web 2.0-at kritizaldk szerint ennek technikai feltételei mar korabban is adottak voltak, csupan a fel-
hasznaléi attitlidokben tortént valtozas (Matyus 2007). A 2000-es évek elején a felhasznalok tébbsége nem akart
mar egyiranyt kommunikacios lehetdségek kozt éIni, kiabrandult a piac egyszinliségébdl, a professzionalis tartalom-
eléallitok kapudrszerepébdl, a hiradasok, ujsagcikkek sematikus mivoltabdl. Az Uj lehetéségeket felfedezve 6k maguk
is tartalomkészitésbe kezdtek. Blogokat, viogokat, wikiket hoztak Iétre, elinditottak a citizen Ujsagirast, videotartalmakat
tettek kozzé, online kozosségekhez csatlakoztak, igy szamukra is megnyilt az Ut az online dnreprezentacio felé, igy
felépithették sajat online identitasukat (Bodoky 2008).

De vajon a felhasznéldk igy felépitett digitdlis identitadsa egybeesik-e offline identitasukkal? Pintér Rébert (2008)
szerint nem digitalis identitasrol kellene beszélniink, hanem identitdsunk online kivetiilésérél, vagyis ugyanazon személy
halézatban létezd énjérdl. Hasonldképp fogja fel a problémat Fehér Katalin is (2013, 2015), aki a digitalis identitast egy
olyan online elérheté adatkészletként irja le, amely az En kivetiilése és leképezédése a digitalizdlt szintereken.

A haloézati terek soha nem latott lehet6ségeket tarnak a felhasznalok elé. A kiilonb6z6 alkalmazasok segitségével
az dnreprezentacié egyre kdnnyebbé vélik: gondoljunk csak az Instagramra, a Faceboookra, a Youtube-ra és mas
hasonl6 oldalakra, ahol kiilonb6z6 sztirék, filterek hozzaadaséaval barmikor tokéletes képeket készithetlink (Bargh et
al. 2002). Gelegonya Edina (2011: 97) a Youtube 6nprezentacids lehetéségeit targyald tanulmanyaban igy fogalmaz:

»A szlirék — David Manning White informaciokat megvalogatd kapudreinek - kiiktatasaval
a tartalmak is sokkal valtozatosabbak lettek, megnyilt az Ut barki szamara (az ingyenes)
médiareprezentacio el6tt. Mindebben pedig nagy szerepiik van a kiilonb6zé zene- és video-
megosztd portaloknak.”

A Youtube-ra naponta tobbmillié adatot toltenek fel, elsésorban maganszemélyek. Ugyanakkor jelen vannak a
népszerld médiaszolgaltatok és a profitorientélt tartalomszolgéltatok is, amelyek sajat csatornat mikodtetve ingyenes
tartalmakat nyujtanak az oldal felhasznaléinak, ezzel is j6kora néz6k6zonséget vonzanak magukhoz. A Youtube-on
az elérhetd tartalmak skalaja igen széles: talalhatunk itt videoklipeket, vlogokat, filmeket, gamer-videdkat, beauty,
haultartalmakat, koncertfelvételeket stb.2 A legtobb tartalmat tehdt maganszemélyek szolgaltatjak, akik amat6rok a
tekintetben, hogy nem all rendelkezésiikre sem olyan eszkdz, sem olyan tudas, amellyel a profikra jellemz6 tartalmakat
tudndanak eléallitani. Az ujmédia terei szamukra is megnyilnak, igy a professziondlis tartalom-eléallitok mellett mar az
atlagember is birtokba veheti azokat (Gl6zer & Guld 2015). A maganszemélyek altal el6allitott tartalmak tobbségében
hétkdznapi tematikat dolgoznak fel, példaul:

« Mitortént veliik az adott napon? (viog)

+ Milyen termékeket vésaroltak a boltban? (haul)

« Milyen praktikdkat hasznalnak a mindennapokban, hogy példaul egységes legyen a sminkjuk? (beauty)

+ Milyen online vagy pc-jatékot prébaltak ki legutébb? (gamer-videdk)
A hétkdznapisag mint tematika nem ujkeletl dolog a médiaban. A hagyomanyos médiaban megjelend valésagshow-k
is dtlagemberek dtlagéletét hivatottak bemutatni.

Nemcsak 6nreprezentaciora alkalmas ez a fellilet, hanem kdzosségépitésre is. Ugyan ezek mar lazabban szervez6dé
kozosségek, mint a valo életben Iétrejovék, tagjaik mégis allandé kapcsolatban allnak egymassal (Valyi 2007). Ez jol
megfigyelhetd a Youtube-on is, hiszen a vlogoldk egymas csatorndira iratkoznak fel, hozzaszoélasokat irnak a masik
fél videdi ala, és olykor-olykor atemelnek bizonyos tartalmi, formai eszk6zoket a sajat videdikba (Glozer & Guld 2015).
Az effajta remixelhetéség (amelyet tanulmanyaban Manovich [2007] is megemlit), szintén sajatossaga a web 2.0-nak,
amellyel elészeretettel élnek a tartalom-el8alliték. Mindemellett azonban megdrzik hitelességiiket is, hiszen az
adott séma vagy formai elem atvétele és beliltetése a sajat tartalomba mar az egyén dontésén mulik (Glézer 2014).

2 Matyus Imre (2010): Szinpadok, hal6szobak és csatornak: 6nreprezentacié a Youtube-on. Apertra, 5. évf., 4. sz., http://apertura.
hu/2010/nyar/matyus (letoltés: 2018. IV. 10.).


http://apertura.hu/2010/nyar/matyus
http://apertura.hu/2010/nyar/matyus
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4, Kutatasi modszer

Kutatasom sordn tiz vlogot elemeztem, ebbdl kilenc vlog szerzéi a Hellomagyarok.hu nevi oldal tagjai. A viogolok
kivalasztasa soran figyelembe vettem a kivandorlasi statisztikakban feltlintetett preferalt célorszagokat és a tartalom-
eldallitéknak az elé6bb emlitett weboldalon valé aktivitasat. igy sziiletett meg az a lista, amely a legnépszer(ibb
kivandorlasi célorszagokat és az ott é16 legaktivabb magyar vlogoldkat tartalmazza. Ez alapjan betekintést nyerhetiink
ausztréliai, németorszagi és Egyesiilt Allmokbeli magyarok mindennapjaiba. Erdekességképp mas orszagokba
vandorolt magyarok vlogjai is bekeriiltek a kutatasba.

A Hellomagyarok.hu egy olyan weboldal, amelyen a kiilfoldén él6 magyarok k6zosséget alkotnak, mesélnek a kiil-
foldi élet napos, illetve arnyoldalardl, cikkeket irnak, és hasznos tudnivaldkat osztanak meg az éppen kivandorlast ter-
vezOkkel. Sok olyan ember tartozik e kbzosségbe, aki mas csatorndkon is jelen van (ilyen lehet még példaul a Facebook,
a Twitter, az Instagram, a Youtube, az Ask.fm stb.).

A 10. vlogolé egy olyan crossover sztar, akit mar a hagyomanyos médiumokbdl ismerhet a kdzdnség. Vlogjanak
elemzése azt a célt szolgdlja, hogy megismertesse az olvaséval, mennyiben tér el egy professzionalis tartalom-el&allitd
reprezentdcids tevékenysége egy atlagos vlogolétél.

A vlogoldk videdit attekintve tiz olyan elemet fedeztem fel, amely mindegyik tartalom-eléallité esetében
megfigyelheté volt. Ezek a kdvetkez6k:

1. A hagyomanyos médiumok befolyasa.
Az Ujmédiaba val6 bedgyazottsag.
Az autentikussag.
A remixelhetdség.
A nézdi igényeknek valé megfelelés.
A koz0sségiség.
Személyes informaciok megosztasa.
Tartalmak jellege: videdk tematikdja.
9. Onreprezentacios jelleg (sajat logo, brand, szlogen stb.).
10. ,Kooperacio”.
A tartalom-el6allitok csatorndit harom csoportra osztottam az aldbbi szempontok szerint: figyelembe vettem a
csatorna nézettségi mutatoit, a megosztott tartalmak mennyiségét és minéségét, a csatorna kdvetdinek szamat,
valamint a tartalmakért kapott javadalmazast. A besorolashoz sziikséges kvantitativ vizsgalat 2017 juliusa és augusztusa
kozott zajlott. A csoportba valé besorolashoz hasznalt adatokat a mellékletben taldlhato 1. tablazat szemlélteti.?
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5. Eredmények

Az elsé csoportba az amatdr tartalom-eléallitokat soroltam, a masodik csoportot a kevésbé professzionalis tartalom-
eléallitdk alkotjak, a harmadik csoport tagjai a professziondlis tartalom-eléallitok. Az 1. tablazat alapjan az elsé csoportba
azok a tartalom-el&allitdk kerultek, akik csatorndja kevés kovetével rendelkezik, ahhoz alacsony megtekintési arany
parosul, és az elemzett videdik minésége is elmarad a masodik csoportba sorolt tartalom-eléallitékéitél. A masodik
csoportba azokat a vlogoldkat soroltam, akiknek nagy rajongétaboruk van, ezért a csatornajuk nézettségi mutatdja is
meglehetdsen magas, a megosztott tartalmak minésége és mennyisége is kiemelked6, dm munkajuk nem jar anyagi
javadalmazassal, tehat nem Youtube-partnerek. A harmadik csoportba tartoznak azok, akik népes kovetétaborral
rendelkeznek, az dltaluk eléallitott tartalmak nézettsége joval magasabb az elsé két csoport tagjaiénal, azok min6ségileg
is igényesebbek, és tetemes mennyiségliek. E csoport esetében az elédllitott tartalom anyagi javadalmazassal is parosul.

3 Mivel a jelen kutatas tobb kutatdsi médszerbdl — a tartalomelemzésbdl és a diskurzuselemzésbdl - is merit, két mddszertani-
elméleti anyagra tdmaszkodom. A tartalomelemzés elvégzéséhez Jane Stokes (2008) konyvét hasznaltam fel, mig a diskurzus-
elemzéshez Glézer Rita (2008) kdnyve nyujtott kivalo alapot.
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A vlogoldk térbeli elhelyezkedését és vlogjuk alapadatait az 3. dbra szemlélteti.

3.dbra
Avizsgdlt magyar vlogolok foldrajzi elhelyezkedés szerint
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5.1. Az els6 csoport

Az amatér tartalom-eléallitok csoportjaba az aldbbi harom vlogolét soroltam:

11. Laszlé Martin.*

12.  Amerikai Peti.

13. Gsilla®
Az elsd elemzett vlog tulajdonosa 2012 augusztusaban csatlakozott a Youtube k6z6sségéhez, és a kvantitativ vizsgalat
idészakaban csatornaja 616 feliratkozéval rendelkezett. Martin jelenleg Németorszagban él, és egy multinacionalis
cég alkalmazottjaként dolgozik. Kiilonb6z4 tartalmakat oszt meg kovetéivel, példaul gamer-videdkat, a németorszagi
munkavallalassal kapcsolatos teend6k ismertetését, praktikakat, tippeket, j6 tandcsokat. Habar nem rendelkezik
nagy kovetétaborral, a kiilféldi munkavallalasrdl, a kinti életrél sz616 videdinak nézettsége felilmulja a csatornara
feliratkozok szamat. Kivandorlasanak oka a kiilfoldi munkavallalas volt, videoi soran ezt tobbszor is megemliti. Videdit
mindig az autéjaban veszi fel, és ez olykor a minéség rovasara megy: a zajokbdl, az életlen képekbdl arra lehet
kovetkeztetni, hogy nem profi tartalom-el64llitérél van szé.

4 Martin, https://www.youtube.com/channel/UCxpm_gcNAykeEsH8omVpuMQ/about (letoltés: 2018. 1. 24.).
5 Gsilla, https://www.youtube.com/channel/UCleN4fGD-kXrTowdiMP3PZg/about (letoltés: 2018. . 24.).
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https://www.youtube.com/channel/UCleN4fGD-kXrTowdiMP3PZg/about
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A legnézettebb videdjaban,’ amelyet eddig 9847-en tekintettek meg, a németorszagi arakrol, lakasviszonyokrél, az
ott jelentkezé mindennapi kihivasokrél beszél. Napirenden tartja a német sajatossagok bemutatasat is, példaul szé
esik a kdzlekedésrél, a jogositvany megszerzésérdl és a német vezetési kulturardl is.” A németorszagi munkavallalas
bemutatasa mellett személyesebb hangvétell videdi is lathatdak. Az egyik ilyen videdjaban® munkahelyi problémairdl
beszél, itt egy kis fesziiltség is érzédik rajta, amikor a kameraba néz. Ez a magatartas is arrél tanuskodik, hogy e
vlogolé nem a profi tartalom-el6allitok taboraba tartozik.

A kozonségével valé kapcsolattartasra nagy hangsulyt fektet: egyrészt kiilon videodkat készit, amelyekben a kordbban
hozzészélasokban érkezett kérdésekre valaszol, masrészt irott formdaban is igyekszik eleget tenni kapcsolattartasi
kotelezettségének. Kozonsége egy részét a mar régéta Németorszagban él6 magyarok alkotjak, akik gyakran
fogalmaznak meg a vided készit6jével ellentétes véleményt. Emellett a videdk alatt olyan hozzaszélasok is megjelennek,
amelyekbdl arra lehet kdvetkeztetni, hogy a kommentelSk épp a kivandorlast tervezik, és ehhez gy(jtenek informaciot,
kérnek segitséget a csatorna tulajdonosatdl, aki készségesen valaszol a felmeriilé kérdésekre. Jelen esetben a
tartalom-eléallitd nem adott meg mas elérhetdéséget (Google fidkot, Facebook- vagy Twitter-profilt, Ask.fmet, sajat
weboldalt stb.) a kapcsolattartasra. Az Ujmédia e csatornajara korlatozédik tartalom-el&allito tevékenysége és virtudlis
kapcsolatrendszerének kialakitasa.

A masodik vlogolé nem rendelkezik 6ndll6 Youtube-csatornaval, hanem a mar emlitett Hello magyarok blog neve
alatt késziti videoit. Ez a csatorna 2015 juliusatol érhet6 el a videomegosztoé portalon, és eddig 562 feliratkozora tett
szert. A csatornan beliil egy olyan tartalom-el6allit6 videdit elemzem, aki jelenleg egy amerikai egyetem hallgatéja.
A videoi is ezt mutatjak be. Készit6jlk foként az egyetemi életrél mesél, az amerikai oktatasi rendszer sajatossagairol,
a campusrol, a didkszallordl és az egyetemi kozosségrdl. Emellett egyes vidediban amerikai szokasokat is ismertet,
kozelebb hozva ezzel az amerikai életérzést, kulturat.® Az el6zé vlogoléval ellentétben néala ugyan megjelennek a
videot szinesit6 zenei alafestések, lassitasok, vagasok, spotok, killonb6zé, a popkultiraban felbukkano ikonikus figurak,
esetenként a televizié vilagat idézé ,studidelemek”, a készit6t (a csatorna kovetési szamat és a videdi mindségét
figyelembe véve) mégis az amatér tartalom-eléallitok csoportjaba sorolom.

A legnézettebb videdjaban egy egyetemi napjat'® mutatja be az ébredéstdl a hazatérés pillanataig. Ez az allando
online jelenlét azokra a val6sagshow-kra emlékeztet, amelyekben a szereplék életét a nap minden egyes percében
nyomon kdvetheti a kozonség. Az 6 esetében az is el6fordul, hogy kézérdek( informaciok formajaban kdzol szines kis
hireket (id6jaras, munkaligyek, kozlekedés, horoszkdp stb.)," ezzel pedig a tabloidok vilagat idézi. Az el6z6 vlogoléval
szemben 6 nem zarkézik el a magénélet online feltarasatol. Az e szférdban felmerilé problémairdl kilon videdban
szamol be, amelyre nagyon sokan kivancsiak. Egyebek kozt olyan kényes témakba is betekintést enged, mint az
anyagiakkal valé kiizdelem, a |étbizonytalansag és a magany érzése egy idegen, tavoli orszagban.”

Nala is megfigyelhetd a kapcsolattartas azon mddja, amelyet az el6bb is targyaltam: kiilon videdban valaszol a nézék
altal feltett kérdésekre.”® Ugyanakkor egyfajta opponensként allithatd az el6zé tartalom-eldallitéval szembe, hiszen

6 Martin: Németorszégi lakas arak, Laszlo Martin, 2017. januar 30., https://www.youtube.com/watch?v=ASK4yhnrvtQ (letdltés:
2017.1X. 20.).

7 Martin: Németorszagi kozlekedés, Laszlo Martin, 2017. februar 3., https://www.youtube.com/watch?v=Y6HzqsuB6rg (letoltés:
2017.1X. 20).

8 Martin: Munkahelyi problémak, Laszlo Martin, 2016. november 15., https://www.youtube.com/watch?v=K6GDOcNBITI (letdltés:
2017.1X. 20.).

9 Hello Magyarok!: Amerikai Peti: Halloween!:, 2015. november 5., https://www.youtube.com/watch?v=YGiQ5a_8aSk (letoltés:
2017.1X. 21.).

10 Hello Magyarok!: Amerikai Peti: 1 nap amerikai egyetemistaként, 2015. december 8., https://www.youtube.com/
watch?v=JHNhN30r_Ck (letoltés: 2017. IX. 21.).

11 Hello Magyarok!: Amerikai Peti: Tények mogott a lények, 2015. december 17., https://www.youtube.com/watch?v=iG4gF5nFv_w
(letoltés: 2017. 1X. 21.).

12 Hello Magyarok!: Amerikai Peti: Mélypont, 2015. augusztus 12., https://www.youtube.com/watch?v=dWpoGzb8yKQ (letdltés:
2017.1X. 21.).

13 Hello Magyarok!: Amerikai Peti: Nyelvi kérdés, 2015. augusztus 28., https://www.youtube.com/watch?v=X9EXWU8xB-0
(letoltés: 2017. IX. 21.).
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kevés kommentet kap; elé6fordul, hogy nem is fliznek hozzészolast az adott videdhoz. A kevés szamu kommenteld vagy
mar szintén az adott orszag lakdja, vagy épp a tartalom-eléallitoval egy kategoriaba sorolhato, tehat fiatal, tanuld statusu.

Mivel jelen esetben nem személyes Youtube-csatornardl van sz, hanem egy adott kdzdsség csatorndjarol, nem
relevans a tartalom-eléallitéra nézve megemliteni az egyéb elérhetdségi lehetéségeket, de megjegyzendd, hogy a
szervezet jelen van tobb kozdsségi oldalon is.

A harmadik vlogolé hataron tali magyar, aki egy budapesti egyetemen végezte tanulmdényait. Jelenleg Svajcban
él, 2017 aprilisdban csatlakozott a Youtube-hoz, tehat viszonylag Uj felhasznalé és egyben tartalom-el&allité ezen a
fellleten. Eddig mindOssze 449 feliratkozét tudhat a magéénak, ugyanakkor ebben az esetben is elmondhaté, hogy
a népszer(inek szamito videoit (példaul amelyek a nyelvtudassal kapcsolatosak) sokkal tdbben tekintették meg ennél.

Vlogja két téma koré szervezédik: egyrészt a zlirichi taj szépségeit mutatja be azaltal, hogy kirdndulas kdzben késziti
el videoit,'* masrészt a német nyelv sajatossagaira hivja fel a figyelmet. Egyebek kozt azt is bemutatja, hogy milyen
dialektusban beszélik a svajciak a német nyelvet.”” A nyelv és annak sajatossagainak bemutatasaval a tartalom-el6allito
igyekszik kozelebb hozni a néz6h6z a svéjci kulturat, illetve annak bizonyos szegmensét. Kdvetdtaboranak csekély
[étszama a sz(k tartalmi kindlattal és a személyes hangvétell videdk mell6zésével is Osszefliggésben éllhat. Ez azért
is fontos, mert — ahogyan azt eddig lattuk — a személyes hangvétel(i és tematikaju videdk nagyobb néz6kozonséget
vonzanak, és mivel a hagyomanyos médiumokban mar megszoktuk a ,bulvar” jelenlétét (példaul a valésagshow-k
esetében), az Ujmédia szereplbivel szemben is ezeket az elvarasokat tamasztjuk. Akinél ez nem jelenik meg, lemarad
a tobbi tartalom-eldallitéhoz képest, és igy vide6i nem drvendhetnek akkora népszerlségnek. Bar videdi kdzt nem
szerepelnek olyan tartalmak, amelyekben konkrét nézéi kérdésekre valaszolna, a hozzaszélasokra mindig reagal.

Ugyan vlogjaban a készit6 kevés személyes informaciét arul el magarol, a hozza tartozé blogban ez annal inkabb
tetten érhetd. Mivel a jelen kutatés a vlogokra korlatozédik, a blog elemzését nem végeztem el, ugyanakkor annyit
érdemes megemliteni réla, hogy az sokkal személyesebb hangvétel(, és bévebb tematikdju. Az ottani kbvet6k szama
is alacsony (31 f6), de a nézettségi adatok a tobb tizezres nagysagrendet is elérik. Ez alapjan elmondhaté, hogy e
vlogolé esetében az dnreprezentacié inkabb irott formaban jelenik meg.

5.2. A masodik csoport

A masodik avagy a kevésbé professzionalis tartalom-el6allitok csoportjaba azok a vlogolodk keriiltek be, akik olyan
tartalmakat képesek eldallitani, amelyek minéségileg is kiemelked6bbek az elsé csoportban bemutatottaknal, és
tartalmukat tekintve is szélesebb spektrumuak. E tartalom-el8allitok csatornaja nagy nézettségnek érvend. Az el6z6
csoporthoz képest a feliratkozok és a megtekintések szama is szignifikdnsan magas. Azonban tartalom-elallitd
tevékenységlikért nem részesiilnek anyagi javadalmazasban, azaz nem Youtube-partnerek. E kritériumokat figyelembe
véve a masodik kategodridba az aldbbi videok készit6it sorolom:

14. Csilla.'®
15. EviV’
16. Klaudia.'®

A kategoria els6 elemzett vlogja altal a kanadai, azon beliil is a torontdi élet rejtelmeibe nyeriink betekintést. A video-
csatorna tulajdonosa 2015 februarjaban csatlakozott a Youtube k6z0sségéhez, am tartalom-el8allité tevékenysége
az oldalon mindéssze egy évre nyulik vissza. Osszesen 852 feliratkozot tudhat a magaénak, am az & esetében is
megfigyelhetd, hogy az egyes videdk nézettsége ennél akar haromszor-négyszer is magasabb. A csatornan megjelené

14 Gsilla: Svéjci vlog: 1. évad. 4. rész - Tériszonnyal fliggéhidon, Life in Switzerland - Kiilféldiként kiilféld6n,2017. majus 30., https:/
www.youtube.com/watch?v=QgYgwS5tvoi8 (letdltés: 2017. IX. 22.).

15 Gsilla: Svajci vlog: 1. évad. 20. rész - Hogy beszél a svajci német?, Life in Switzerland - Kiilféldiként kiilféldén, 2017. szeptember
19., https://www.youtube.com/watch?v=q7M0oCBF5Q8 (letbltés: 2017. IX. 22.).

16 Gsilla, https://www.youtube.com/channel/UCCn12TPmY5AhGZ6081CTQyA/about (letdltés: 2018. 1. 24.).
17 Evi, https://www.youtube.com/user/citromhab/about (letdltés: 2018. 1. 24.).
18 Klaudia, https://www.youtube.com/channel/UCOAMO62zTqul6kU3K_vNdSKQ/about (let6ltés: 2018. 1. 24.).
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tartalmak tematikussaga és sorozatszer( elrendezése, felcimkézése a televizié vildgat idézi. A tartalmak nagy része
a nyelvtanulast segiti, és a torontdi életet mutatja be. A videdk mindsége is egy magasabb szintet képvisel az elsé
csoportban megjelend tartalmakéhoz képest.

A legnézettebb vidediban a nyelvtanulds megkdnnyitéséhez ad tanacsokat,'” ajanl kiilonb6zé nyelvkonyveket
és internetes tartalmakat, amelyeket a vide6 ala linkként is beilleszt. A hipertextualitds e formdja mas tartalom-
el6allitoknal is tettenérhetd. Nagy népszerlségnek drvendenek a torontdi életérdl sz6l6 tartalmak is.?® Szé esik
benniik a lakhatasrdl, a letelepedés nehézségeirdl, az orszag szigoru szabalyairdl,” az egészségligyrél, az oktatasrol,*
az arakrol és azon tévhitekrdl, amelyeket a Magyarorszagon él6 magyarok taplalnak a Kanadaban é16 magyarokrél.

Bar a videodk kdzott nem taldlni olyat, amely konkrét néz6i kérdésekre adna valaszt, a készité igyekszik minden
hozzészoélasra reagélni. Az érdekl6d6k kérdéseiket emellett nemcsak a videomegoszté feliiletén tehetik fel, hanem
a privat emailcimére is elkiildhetik. Kovetdi kdzll sokan a kivandorlast fontolgatjak, vagy csak a nyelvtanulas, illetve
az adott orszag iranti érdeklédés miatt iratkoznak fel a csatornara. A feliratkozasokat tekintve 6 is az elsé kategoéridba
tartozna (azamatdr tartalom-eléallitokéba), de a videdi minésége, szerkezete (példaul tematikussaga) és a hagyomanyos
médidbdl dtemelt elemek tudatos vagy dntudatlan felhasznaldsa miatt a masodik kategdria tagjai kozé sorolom.

A kategdria masodikként elemzett tartalom-eléallitdja, Evi egy blog és tébb Youtube-csatorna tulajdonosa, mind-
emellett szamos k6z0sségi oldalon is megtalalhatd. Ez a tudatos online szféraba val6 bedgyazottsdg a kdzénséggel
valo aktiv kapcsolattartast hivatott elésegiteni. Ez a vlog abban tér el az el6bbiektdl, hogy rendkiviil személyes.
Kilon tematikus videdk szélnak a készité maganéletérdl. Ezekben javarészt kivandorlasanak kezdeti nehézségeit
tarja fel, élete kés6bbi alakulasardl szamol be, valamint a nehéz idészakokat értékeli ki.>* A videdk sorozatszerU
megszerkesztése a televizidban latott sorozatok vildgat idézi. E videdk megtekintési aranya fellilmulja a csatornéra
feliratkozok aranyat. Ennek oka a valdsagshow-k altal nyujtott privatszféraba vald betekintés iranti vagy kielégitése
lehet. Nagy népszertiségnek 6rvendenek a kiilfoldi élet bemutatasara szolgalo videoi is. Ezekben féként a németek
mentalitasarodl, a lakdsviszonyokrdl, az oktatasrél és a német hétkoznapokrél esik sz6.2*

Kovetdi nagy részét fiatal lanyok alkotjak, akiket a haul- és a beauty-videdifoglalkoztatnak. Ezek f6képp az 6ltozkddéssel,
a sminkeléssel és a hazi praktikakkal vannak 6sszefliggésben, ugyanakkor két mfaj is 6tvozédik bennik: a tutorial és a
vlog, hiszen a vide6 készitéje egyszerre latja el j6 tanacsokkal a nézdit és oszt meg személyes informécidkat 5nmagardél.s
Az altala mdkodtetett blog és a két Youtube-csatorna is a beauty- és haul-tematikat viszi tovabb.

A kategoria harmadik vlogoldja mar tetemes kovetdtaborral rendelkezik, Az eddig 36 638 feliratkoz6t magaénak
tudo csatorna tulajdonosa 2014 oktéberében csatlakozott a Youtube-hoz, dm az elsé videodi csak két éve jelentek meg.
Jelenleg az Amerikai Egyesiilt Allamokban él, a Missouri allambeli St. Louis-ban. Vide6i kézt megtalalhatéak személyes
tematikdju tartalmak, nézéi kérdésekre adott valaszok (vided formajaban), angol kiejtést segit6 videodk és az amerikai
népszokdasokat illusztralok is.?® A tartalmak minéségileg és mennyiségileg is megfelelnek a kategéria besoroldsanak,
és mindemellett még egyes, a hagyomanyos médiatermékekbdl atvett tulajdonsagok is visszatiikr6zédnek benniik
(vagas, zenei alafestés, osztott képmezé, spotok alkalmazasa stb.). A tematikus csatorna legnézettebb videoi kozé

19 Gsilla: Hogyan tudsz igazan jol megtanulni angolul, Csilla’s Channel, 2016. majus 3., https://www.youtube.com/watch?v=
y25MEiv3NuU (letdltés: 2017. IX. 23.).

20 CGsilla: Kanadai élet-1.rész, Csilla’s Channel, 2016. oktéber 8., https://www.youtube.com/watch?v=LVupxKhPQng (letdltés: 2017.IX. 23).

21 Gsilla: Kanadai élet#3-A kanadai bevandorlasrél #1, Csilla’s Channel, 2017. junius 28., https://www.youtube.com/watch?v=
3DGBchdZdmeE (letoltés: 2017. IX. 23.).

22 Csilla:Kanadai élet#2-Mit kell tudni Kanadarol, Csilla’s Channel, 2017. prilis 18., https://www.youtube.com/watch?v=Ig02d3W4WJ4
(letoltés: 2017. IX. 23.).

23 Evi: Személyes-hogyan tovabb, Evi Kruchio, 2016. oktéber 9., https://www.youtube.com/watch?v=Dr8IWg1xPfQ (letdltés: 2017.1X. 24.).
24 Evi: Kiilfldén az élet, Evi Kruchio, 2016. oktéber 23., https://www.youtube.com/watch?v=x69iK2WVIiRI (letdltés: 2017. IX. 24.).

25 Evi: Kémiai hamlasztas otthon + Termékteszt, Evi Kruchio, 2017. aprilis 19., https://www.youtube.com/watch?v=reY5y822H4E
(letoltés: 2017. 1X. 24.).

26 Klaudia: Almas pitét azamerikai szomszédoknak, Klaudia’s Channel, 2014. november 14., https:/www.youtube.com/watch?v=X-
pUjRBA39Q (letdltés: 2017. IX. 25.).
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sorolhaték azok a tartalmak, amelyek a készité maganéletét mutatjak be. llyen példaul az a vided, amelyben sziilésének
torténetét mondja el.?

A kozonséggel vald kapcsolattartas immaron megszokott formajat alkalmazza 6 is: kiilon videdkat szentel a feltett
kérdések megvalaszolasara. Egyik legnépszertibb videdja is ehhez kdtheté. Ebben az Amerikadba valé kijutasanak
kalandos torténetét meséli el.?

Ezen kivil még két csatornaval is rendelkezik, amelyek kozill az egyiken gamer-videdkat készit, a masikon pedig
angolul allit el6 tartalmakat. A web 2.0 adta lehetéségeket felhaszndlva tobb site-on keresztiil is tartja nézdivel
és kovetdivel a kapcsolatot, igy a legnépszerlibb kozosségi oldalakon is megtaldlhaté. A babavarast és a sziilést
megel6zéen féként kint él6 magyarok és nyelvet tanulni vagyok kévették nyomon tartalom-el6allité tevékenységét,
mara azonban kovetdtabora kismamakkal és leendé kismamakkal béviilt.

5.3. A harmadik csoport

A harmadik csoportba (a profi tartalom-elSallitokéba) azokat a vlogoldkat soroltam, akiknek csatornaja népes
kovetStaborral rendelkezik, s a benne [évé tartalmak mennyisége és mindsége is arra enged kdvetkeztetni, hogy
van némi el6képzettségiik a tartalom-el8allitas terén (autodidakta médon megtanultak videdt vagni, szerkeszteni
stb.), valamint munkdjukért pénzbeli javadalmazasban részesiilnek, azaz Youtube-partnerek. Ebbe a kategéridba az
alabbi vlogolodk tartoznak:

17. Rébert.?

18. Tamas.*®

19. Viktéria.*

20. Istenes Bence.®
Az elsé vlogold, Rébert 2005 majusaban koltozott ki Floridaba, tanyajan biogazdalkodéssal foglalkozik. Csatornajat,
amelyen naponta frissiilé tartalommal jelentkezik, 2010-ben inditotta el. Ez a gazdalkodashoz*® és a vele jaré
problémakhoz kdthetd.2* A csatorna tulajdonosa 14 811 feliratkozo6t tudhat magéaénak, zémmel férfiakat.

Rébert Erdélybdl szarmazik, és mind a mai napig megdrizte tajszélasat, amely a védjegyévé vilt, és autentikussa
teszi videdit. Erdélyi szarmazasa miatt egyébként tetemes hataron tuli néz6kdzonséggel is biiszkélkedhet.
Igyekszik minden feliileten egyszerre jelen lenni, ezért a viog mellé tartozik egy blog és szdmos mas kozosségi oldal

is. Ahogyan ezt mar mas tartalom-eléallitoknal is lattuk, ennek funkcidja a kozonséggel valé aktiv kapcsolattartas,
a kapcsolati halo kibdvitése. Mindemellett nala is megtaldlhatéak olyan videdk, amelyek nézéi kérdésekre adott
vélaszokat tartalmaznak. E tartalom-el&allité Youtube-partner, vagyis az dltala eléallitott tartalomért javadalmazasban
részesul. Sok tartalom-eldallitéval szemben & nem titkolja mindezt, sét nyiltan beszél a bevételeir6l. Negyedévente
videdt készit arrdl, hogy mennyit fizet neki a Youtube, megmutatja a statisztikakat, és kiértékeli azokat.>* Bar az anyagi
helyzetét kozszemlére teszi, a maganéletét igyekszik védeni.

27 Klaudia: Sziilés sztori Amerikabol, Klaudia’s Channel, 2016. augusztus 30., https://www.youtube.com/watch?v=BGZ_3qFGgpE
(letoltés: 2017. 1X. 25.).

28 Klaudia:Hogyan jutottam ki Amerikaba? Klaudia’s Channel, 2014.december 13., https://www.youtube.com/watch?v=cY1VVDT95E4
(letoltés: 2017. 1X. 25.).

29 Rébert, https://www.youtube.com/user/szekelyvegan/about (letdltés: 2018. I. 24.).

30 Tamas, https://www.youtube.com/channel/UCNUmMINY7KFakYCjdXssME5g/about (letdltés: 2018. . 24.).
31 Viktéria, https://www.youtube.com/user/viktoriasstyle/about (letdltés: 2018. 1. 24.).

32 Istenes Bence, https://www.youtube.com/user/istenesbence/about (letdltés: 2018. I. 24.).

33 Rébert: Mit dolgozik a Székely Vegan? Plusz papaya reggeli, Székely Vegdn, 2015. marcius 3., https://www.youtube.com/
watch?v=nrOM7hgcNAE (megtekintés: 2017. IX. 26.).

34 Robert: Székely Vegan fesziilt pillanatai, Székely Vegdn, 2017. &prilis 11., https://www.youtube.com/watch?v=HSpmwOqFYBo
(letdltés: 2017. IX. 26.).

35 Rdbert: Youtube kereset - 2017 elsé félév, Székely Vegdn, 2017. augusztus 25., https://www.youtube.com/watch?v=0307j2b4pAU
(letoltés: 2017. 1X. 25.).
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Vele ellentétben Tamas, a masodikként vizsgalt vlogold szinte minden személyes tartalmat a nagykozénség elé
tar. Nem csoda hat, hogy csatornajara mar 78 820-an feliratkoztak. A csatorna tulajdonosa jelenleg Ausztraliaban él
csaladjaval, amely aktiv résztvevéként jelenik meg a videdkban.

A videdk tematikaja sokszinu: talalunk kdztliik gamer-videdkat, f6zési tippeket, csaladi, benséséges tartalmakat és
az ausztrdl élettel kapcsolatos tudnivaldkat. Legnézettebb videdi az ausztral életet hozzak kdzelebb a feliratkozékhoz:
nyelvleckéket,*® a kivandorlassal kapcsolatos tudnivaldkat,? az oktatasi rendszerrel foglalkozé tartalmakat®® is megoszt
kozonségével.

E vlogolé minden videdja elején ugyanazt a szlogent hasznalja kdszonésképp (,Helld, szia, szevasz!”), amely véd-
jegyévé is valt. E ritus mogott az huzodik meg, amirél Walter J. Ong (2010) is ir kdnyvében: a szdbeliség mint stilusjegy
megnyilatkozasa. Azzal, hogy a youtuber sajat szlogent alkalmaz minden bejelentkezésnél, a tobbi youtubertdl vald
kilonb6zdségét hirdeti (Glézer & Guld 2015). Mindemellett pedig a videodk elején lathato spotok is a sajat brandrél
arulkodnak.* Kiilon érdekesség, hogy a csatorna szlogenje az egyik videdban fali festményként jelenik meg, mint
kép a képben, avagy médium a médiumban.

A nagyszamu feliratkozo, az egyre profibb tartalom és a sajat brand megjelenése azt sugallja, hogy ez a vlogger
Youtube-partner. Ezt 6 maga is elarulja egy videdban, sét azt is megmutatja, hogy miként m(ikddik ez a rendszer.*

Ezavlog rendkiviil személyes: a legtobb megtekintéssel rendelkezé vided a vlogold gyermekének sziiletését mutatja
be a szulés pillanatatdl a koldokzsindr elvagasaig. Erre a videdra 230 189-en voltak kivancsiak, és megannyi pozitiv
komment érkezett hozza. A nagyszamu személyes tartalomnak kdszonhetéen a csatorna sok kovetével rendelkezik,
ezért a hozzéaszélasok mennyisége is tetemes. Ennek ellenére a tartalmak készit6je igyekszik minden hozzéaszélasra
reagalni, sét tobb videot is készitett mar e célbol.” Mindemellett nemcsak a viogon keresztiil érhetik 6t el a rajongai,
hanem egyéb feliileteken is, példaul Gmailen, Instagramon, Facebookon.

Bar videds tartalmait sokan és szivesen fogyasztjak, gyakran kap kritikat is. Ezek f6ként a tulsagosan is artikulalt
és hangos, néha kicsit zavard beszédével kapcsolatosak. E hozzaszélasokra nem szivesen reagal. Mint kordbban az
egyik videdjaban emlitette, 6 mar 15 éve Ausztrélidban él, ahol nem sokat hasznalja a magyar nyelvet, igy ez nem
feltétlenil viccesnek szant gesztus, hanem normalis reakcié. A kiilfolddn él6 magyarok nyelvvesztését és a nyelvvaltas
jelenségét szamos szakirodalmi forras taglalja (Kovacs 2004).

A kategdria harmadik tagja 2011 4priliséban csatlakozott a videomegoszto portalhoz, és jelenleg 25 445 feliratkozot
tudhat magaénak. Fé6ként beauty-témdéban jartas, dm emellett taldlunk még kiilféldi élettel kapcsolatos videdkat,*
szamos utazast bemutato tartalmat®® és ,Mit ettem ma?™* cimd videdkat is. A legnézettebb vidediban 6tvozi a
hollandiai élet sajatossagainak bemutatasat és a ,Mit ettem ma?” cim videdinak alapétletét: vagyis holland baratjaval
késtoltat meg magyar ételkilonlegességeket, és kdzben dsszehasonlitja a Hollandidban taldlt magyar termékeket

36 Tamas: Angol-ausztrédl nyelvlecke, Ausztrdlia Magyarul, 2015. januér 30., https://www.youtube.com/watch?v=4fDjP6FGcc8
(megtekintés: 2017. 1X. 26.).

37 Tamas: Ausztralia magyarul: kivandorlas, 2014. augusztus 1., https://www.youtube.com/watch?v=p6FZrIFdIO0 (megtekintés:
2017.1X. 26.).

38 Taméds: Ausztrdl iskola, oktatas, Ausztrdlia Magyarul, 2015. marcius 27., https://www.youtube.com/watch?v=ePOnwf2nf20
(utolsé megtekintés: 2017. 1X. 26.).

39 Tamas: Allasinterju Ausztralia, Ausztrdlia Magyarul, 2015. augusztus 26., https://www.youtube.com/watch?v=nSws55liTuo
(letoltés: 2017. 1X. 26.).

40 Tamas: Levél, Youtube kereset, Ausztrdlia Magyarul, 2016. januar 26., https://www.youtube.com/watch?v=2zTx_g9cMYs
(letoltés: 2017. IX. 26.).

41 Tamas: Ausztralia kérdések és valaszok, Ausztrdlia Magyarul, 2014.december 16., https://www.youtube.com/watch?v=Iv7LgmLfMls
(letoltés: 2017. 1X. 26.).

42 Viktodria: 10 idegesité holland dolog, Oh My Brush, 2017. aprilis 23., https://www.youtube.com/watch?v=RDhTAN5ApvA
(letdltés: 2017. IX. 27.).

43 Viktdria: 24 6ra Amszterdamban, Oh My Brush, 2016. szeptember 3., https://www.youtube.com/watch?v=cZOo9bws4AY
(letoltés: 2017. IX. 27.).

44 Viktoria: Mit ettem ma?, Oh My Brush, 2017. julius 2., https://www.youtube.com/watch?v=TKzobXx_bPM (let6ltés: 2017. IX. 27.).
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az itthon forgalmazott termékekkel.** E tartalmak rendkivil viccesek, ezért sokan megtekintik 6ket, és a velik
kapcsolatos visszajelzések is pozitivak.

Mivel nagy létszamu kovetétaborral rendelkezik, és sok kérdést tesznek fel neki a rajongoi, azokat altalaban kiilon
erre a célra forgatott videokban valaszolja meg.** Mindemellett igyekszik mas fellleteken is épiteni kapcsolatat a
kovetdivel. A csatorna mellé tartozik egy vlog is, amelyben sokkal tobbet ir le hollandiai életérél. Facebook-, Instagram-,
Twitter- és Google-fidkkal is rendelkezik, igy elmondhatoé réla, hogy széleskorl bedgyazottsag jellemzi az Ujmédia
szinterein. Ez a tobb feliileten val6 aktiv megjelenés ugyanakkor nem véletlen: 2016-ban az év beauty bloggerének
vélasztotta 6t a k6zonség, amiért tréfeat is kapott.”” Az dltala megosztott tartalmakbol nem deril ki, hogy Youtube-
partner-e, am videdi mindsége, mennyisége, kzonségének nagy létszama és a tartalom-eldallitasért kapott dija is
erre enged kovetkeztetni.

Szintén nagy kovet6taborral rendelkezik a kategoridban negyedikként vizsgalt tartalom-el8allitd is. Istenes Bence
azért érdekes szinfoltja ennek a kutatdsnak, mert 6t mar a hagyomanyos médiabdl ismerheti a kozonség. Kordbban a
Viva TV, az RTL Klub és a Cool TV misorvezetdje volt, tehat egy crossover sztarrdl beszélhetiink. A fiatal misorvezetd,
szerkeszté németorszagi életét dokumentélja vlogjaban. Videdi dltal nemcsak a munkajaba nyerhetiink betekintést,
hanem a csaladi életébe is, amelyben egyébként rendkiviil nagy harmonia és egyetértés uralkodik.*® Videoiban aktiv
szerepl6ként jelenik meg kisfia és menyasszonya.

Mivel Bence mar felépitette sajat image-ét a hagyomanyos médiumokban, ezt a Youtube-on mar nem kell megtennie.
Nincs rajta az a kényszer, mint az amatdr tartalom-eléallitékon, hogy minden kérdésre valaszolnia kelljen, hogy ezzel
is szorosabb kételéket alakitson ki kozonségével. Eppen ezért nem is véalaszol minden hozzaszolasra a videoi alatt, a
negativ megjegyzéseket figyelmen kiviil hagyja. Kdzszerepléként ugyanakkor ezekkel szamolnia kell. Videoblogjat
nemcsak a rajongdk kovetik, hanem egyes sajtéorgdnumok is. Néha egy-egy, a vlogban megjelend tartalom masnap
az Ujsagok hasabjairél koszon vissza.*

Bence vlogja azért része kutatdsomnak, mert azt szerettem volna altala bemutatni, hogy teljesen masképp kozvetiti
példaul az adott orszagot, a kinti életet egy olyan szerepld, akit mar a hagyomanyos média is felfedezett. Mig
masok inkabb a kulturat, a szokéasokat, az érdekességeket probaljak reprezentdlni videodikban, addig a hagyomanyos
médiumokbdl jové sztar a Youtube-ban csak egy olyan felliletet 1at, amelyen ismét megmutathatja magat, és
novelheti altala az ismertségét. Istenesék vlogja nem szolgal egyéb célt, mint egy Ujabb megjelenési lehetéséget.
Videodibdl eddig nem sok mindent lehetett megtudni arrél az orszagrél, amelyben élnek (bar vannak vérosnézést,
muzeumlatogatast bemutato tartalmaiis).>® Maganéletérdl és csaladjardl viszont annal tébbet drul el eza vlog. Jelen
esetben tehat az online 6nreprezentacié keril el6térbe, nem az adott orszag, kultura, nyelv, szokadsok stb. ismertetése.

6. Osszegzés

A web 2.0-nak készonhetéen a médidban mar nemcsak a professzionalis tartalom-eléallitok vannak jelen, hanem az
amatdrnek szamité atlagemberek is. Olyan allampolgarok, akik kezdetben ugyan csak hobbibél készitettek tartalmakat,
mara azonban felfedezték az ebben rejlé — akar anyagi — lehetéségeket is. Az ilyen esetekben maguk a tartalom-
el6alliték egyben producerek is, hiszen sajat magukat menedzselik, akar ugy, hogy sajat markas termékeket dobnak

45 Viktoria: #Kdstolds, Oh My Brush, 2016. majus 14., https://www.youtube.com/watch?v=z7e_4ziBaaO0 (letoltés: 2017. IX. 27.).
46 Viktéria: GY.L.K., Oh My Brush, 2017. marcius 1., https://www.youtube.com/watch?v=cST70QLCrlc (letdltés: 2017. IX. 28.).

47 Viktdria: 2016 beauty bloggere lettem, Oh My Brush, 2016. december 11., https://www.youtube.com/watch?v=B_3CL3Qx0bo
(letdltés: 2017. IX. 27.).

48 Bence: Hol a gyerek? Itt a gyerek!, IstenesBence, 2017. junius 29., https://www.youtube.com/watch?v=RoS2r7TtKE4 (letoltés:
2017.1X. 28.).

49 24.hu: Istenes Bence Csobot Adélhoz: miért raktad ki ennyire a cickdédat?, 24.hu, 2017. augusztus 28., http://24.hu/
szorakozas/2017/08/28/istenes-bence-csobot-adelhoz-miert-raktad-ki-ennyire-a-cickodat/ (letdltés: 2017. IX. 28.).

50 Bence: N6vel lehetetlen elindulni, IstenesBence, 2017. majus 1., https://www.youtube.com/watch?v=NHTn_IxsXe8 (let&ltés:
2017.1X. 28.).
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piacra, vagy — ami még jellemz6bb - a videodikat sajat szlogennel inditjdk, amellyel brandet teremtenek (Glozer &
Guld 2015). Ez a produsage magatartas a részvételi kultira egy Uj szintjét tarja elénk, mindemellett lehetéséget ad
az online dnreprezentaciora és a kozosségépitésre is.

Ezt afent elemzett tizvlog is jol szemlélteti, am az dnreprezentacié eltéré mértékben jelenik meg a kategéridk kozott.
Az elsé kategdridba sorolt amatér vlogoldk esetében az dnreprezentécio és a kapcsolatépitési stratégia még alacsony
szinten van, ugyanis e vlogolék nem dobnak piacra sajat markat, nincs sajat szlogeniik, vagy olyan akar verbdlis vagy
nonverbalis megnyilatkozasuk, amellyel autentikussagukat hirdetnék, kitlinve ezzel a vlogoldk tomegébdl. Esetiikben
inkabb az adott orszdg bemutatésa keriil el6térbe, s nem a személyes tematika. Maganéletiiket nem tarjak a nyilvanossag
elé, igy személyes motivacioikrol, életiik kordbbi szakaszardl, csalddi dllapotukrdl, életiikrél alig tudunk meg valamit.
Az dnreprezentacié ilyen foku hidnya a vlog strukturdjat is befolydsolja. Egyrészt ennek tudhaté be a vlog masféle
felépitése: példaul nem jelennek meg olyan tartalmak, amelyek a tobbi kategéria esetében jelen vannak, masrészt

- ebbél kovetkezéen - a tartalmi kindlat sz(ikossége magdval hozza az alacsony nézettséget és kdvet6tabort is.

Ugyanakkor, ahogyan azt a masodik kategoéria (dtmenet az amat6r és a profi tartalom-eléallitok kozott) esetében
lattuk, ez fejleszthetd a tartalmi kinalat bévitésével és a minéség javitasaval. Habar e viogoldk kozott sincs olyan, aki
sajat branddel rendelkezne, ezt a hidnyossagot a tartalmak személyessé tételével potoljak. Olyan videdkat készitenek,
amelyekbe beépitik személyes, mindennapi tapasztalatukat a kiilfoldi életrél, és emellett maganéletiikbe is bepillantast
engednek. Esetiikben az Onreprezentacio tehat a maganélet nyilvanossa tételében manifesztalodik.

E fejl6dés utolso szakaszaban vannak a harmadik kategoria tagjai, akik magas szinti minéséget megjelenitd,
nagy mennyiség( tartalmukkal, viogjuk személyessé tételével, valamint sajat markas termékek forgalmazasaval,
sajat szlogen, spot hasznalataval érték el ezt az allapotot. Szdmukra a vlogolas lzleti stratégia, amelynek keretein
beliil felépitik, megkonstrualjak digitalis identitasukat, és bévitik kapcsolati haldjukat.”! E digitalis identitas féként
magdanéletiik kozszemlére tételébdl All.

Bér egyes kutatok és médiateoretikusok az Ujmédia és az ehhez kapcsolédd kdzosségi site-ok létrejotte kapcsan
arra hivjak fel a figyelmiinket, hogy a tulzott online létbe valé betagozddas a valds kapcsolataink rovasara megy
(Wellmann 2007), azt lathatjuk, hogy e halézatoknak kdszonhetéen Uj kdzdsségek johetnek létre, amelyek ugyan
plasztikusabbak és kevésbé 0sszetartdak, mint azok, amelyek a valé életben formalédtak, de sokkal kdnnyebben
alakithatoak és apolhatdak. A kiilféldre vandorolt magyarok kinti élettel kapcsolatos vlogjai esetében ez azért is fontos,
mert e tartalom-el8allitok segitségével olyan online kdzdsségek johetnek |étre, amelyek egy tavoli orszagban nagy
segitségként szolgalhatnak a maganyos utazd szamara.
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Abstract

The relationship between online self-representation and emigration
This paper discusses networking opportunities and the question of how these relate to online self-representation.
By offering an analysis of ten vlogs, it intends to demonstrate how effectively emigrant Hungarians build new
relationships and create new personalities through new media platforms.
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Melléklet
1. tdbldzat
A kategéridkba vald besorolds alapjdt képez6 adatok
Vlogol6 neve Nézettségi Tartalom Tartalom minésége Kovetok/ Tartalomért
mutato mennyisége feliratkozok szama kapott
javadalmazas
Martin 93 2§1 ) .91 ) Gyenge: zavarlo zorejtek, hangok, .61 6 ] Nincs
megtekintés vided homalyos kép. feliratkozd
Péter/Hello 86 469 92 Gyenge: remegé kamera, zajos 562 .
s o .. ! . . . Nincs
Magyarok megtekintés vided kornyezet, életlen képek feliratkozd
Gyenge: tul hangos a videé ala
. 45 406 31 vagott zene, instabil kamera, 449 .
Gsilla - s : . - leet . . . Nincs
megtekintés vided sok vagas, ami fragmentaltta teszi feliratkozd
avidedt
) . 68963 55 Kozepes m.molseg: .belso t'erkien' 852 .
Csilla Kanadabél L . forgatott videdk, nincs zaj, zorej, . , Nincs
megtekintés vided . A feliratkozo
de a kép nem mindig éles
A videdk nagy részét a lakasban/
szobaban veszi fel, ezért a kamera
Evi 1071861 220 statikus, nem mozog, nem remeg, 8190 Nincs
megtekintés vided képe tiszta, éles. feliratkozo
A csatorna tematikus és
rendkivil személyes.
Jelen esetben a kategoéridba valé
besorolas alapjat a megtekintések
. 4037437 133 szama és a feliratkozok népes 36638 .
Klaudia L s X . PR . . Nincs
megtekintés vided tabora adja. A vide6k min6sége feliratkozd
gyenge, a képmindség
gyakran silany.
A tartalmak minésége valtozo.
. 9041738 2056 A kaF?gorlaba valé !oesorolas 14811 .Van,:.erroI.
Robert s . alapjat a tartalmakeért kapott ) i vidediban is
megtekintés vided . LA feliratkozd 3
javadalmazas képezi, illetve az beszamol
extrém magas szamu videdk széma.
A kategoridba valé besorolds alapja
a videdk magas szama, nézettsége
) 15037171 614 é a kovet6tdbor nagysaga, 78820 Van, err8l szamot
Tamas L s valamint a vagasi technika . . )
megtekintés vided (s S feliratkozd is ad
alkalmazasa és a videok elétt
megjelené wish, valamint a brand
hasznalata.
e a . Van, sé6t még
Videdi minésége jonak mondhato, a beaut
Viktéria 3675016 121 gyakran alkalmaz vagasokat, zenei 25445 tematikaid v):deéi
megtekintés vided alafestést, wisheket, és feliratokat. feliratkozo . J e
A vildgitasra nagy hangsulyt fektet miatt kiilon
9 gy hangsaly ’ dijazast is kapott
Video6i minGsége messze folulmulja
a tobbi tartalom-el8allité videdinak Van mivel e
7177792 84 mindségét, bizonyos 87026 # ot
Istenes Bence s S a4 X . ; . hazai Crossover
megtekintés vided eléképzettséggel rendelkezik feliratkozd 2 .
. - sztarrol van sz6
a hagyomanyos médiumokban
valé megjelenés, szereplés miatt.






