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A 2022-es valasztasok

Aktudlis szamunkban két irds foglalkozik a 2022-es évi magyarorszagi parlamenti valasztdsok politikai kom-
munikdcidjaval. Mindkét irds alaptémdja az, hogy a politika — amint az élet mas teriiletei is — egyre mediati-
zaltabba valik. Bar a politika mediatizal6ddsdnak tja az egész XX. szdzadot jellemezte, napjainkra ez szinte
kizdroélagossa valt. Még fontosabb taldn, hogy a politika és a politikai kommunikacié véltozdsa elsésorban a
kozosségi platformok hasznélatdhoz kothet6. A platformkommunikacié sajatossdgai meghatarozzak a politikai
kommunikacid stratégiai jellegét is. A két cikk felmutatja és tudomdnyos igénnyel elemzi azokat a jellegzetes-
ségeket, amelyek a populista identitaspolitika sikerét megalapozzdk.

Juhasz Vanessza és Bene Marton irdsa a politikai partok és a partpolitikusok kozosségi médiaban megfigyel-
het6 kozléseinek érveléstechnikajat elemzi. Azt vizsgalja, alkalmaztak-e egyaltalan érvelést, s ha igen, az milyen
szerepet jatszott, illetve torténtek-e, és ha igen, akkor milyen érvelési hibdk? A kutatdshoz a szakirodalomban
bevett pragmadialektikus sémadkat vették alapul. Ezek szerint a politikai vita sajatos jellegzetessége, hogy a szinleg
egymassal vitazé politikusok célja nem az igazsag keresése, hanem a kozonség meggyézése. A véleménykiilonb-
ségek feloldasa helyett érdekiikben all azok markdnsabbd tétele, annak érdekében, hogy politikai szereplésiik
nagyobb figyelmet kapjon, és politikai brandjiik erételjesebben kiiloniiljon el az ellenfelétél.

Juhész és Bene irdsdban ramutat arra, hogy a kozdsségi média révén a politikusok kozvetlenil sz6lnak a
valasztokhoz. Nincsenek jelen tehat a professzionalis Gjsagirdk, akik kozvetit6 szerepiik révén, kérdéseikkel és
reflexidikkal moderdlhattdk a vitdkat, és esetenként raciondlisabb sikra terelhették azokat. Ennek is koszonhetd,
hogy a kozosségi médian elérhetd politikai vita els6dleges célja a retorikai hatas elérése, ezt pedig a logikai
Osszefiiggések helyett az érzelmekre apelldlas jellemzi. Tovabbi érdekesség, hogy — bdr a politikai kommuni-
kécio és érveléstechnika jellemzden reaktiv — a kozosségi médidban az egymadsra torténd reagdlas viszonylag
alacsonyabb fokd, ezek a reakcidk pedig a legtobbszor igen negativak és személyeskeddek.

Benczes Réka, Szabé Lilla Petronella és Virdg Agnes irasa egy bizonyos kommunikaciés kampanyt elemez a
2022-es valasztasok idejébdl, amelyben megjelent a politikat a szérakoztaté showmiisor mifajahoz hasonlité
metafora. A metafora remekiil tiikkr6zi a Bene és Juhdsz irdsdban hivatkozott megfigyeléseket, amelyek szerint
a cél — racionalis vita helyett — a kozonség meggy6zése, az értelem helyett az érzelmekre gyakorolt hatas, vala-
mint a feltinés keresése. A vitazé politikusok valéjaban a kozonségnek, nem egymasnak beszélnek, akarcsak egy
showmisorban a felek. A metafora elemzése kozben megemlitik azt is, hogy a politikai problémak és megolddsok
targyaldsa helyett a hangsuly az értékekre és az identitdsra tevédik at. Az cikk azonban még csavar egyet ezen a
tudomanyos megfigyelésen, amikor azt a kampanytechnikat targyalja, amely az ellenzéki politikat azonositotta
showmutsorral, és ehhez negativ értékeket tarsitott.

Benczes, Szabé és Virag frasanak magva nyelvészeti elemzés. Abrakkal szemléltetik, a vizsgalt kampdany altal
haszndlt asszocidcids parhuzamokat. Megdllapitja, hogy a kormanypérti kampany a fogalmi integricié mive-
letével egy harmadik bemeneti teret is bekapcsol a metafora haszndalatdba, amikor a kétezres évek Gyurcsany-
kormdanyat tiinteti fel kedvez6tlen fényben.

A megjelenitett irdsok dltal vizsgalt jelenség rendkiviili mértékben befolydsolja a demokracia jelenlegi és jo-
vObeni sorsit nem csupdn Magyarorszdgon, hanem azon kiviil is. Ez a nemzetkozi szintéren is (kisebb-nagyobb
mértékben) jelenlévd politikai kommunikacios stilus azt a veszélyt hordozza magaban, hogy a politikai dontések
hibds érvelésre alapulnak, igy végs6 soron tarsadalmi kdrokat eredményezhetnek. A politikai dezinformécié elleni
kiizdelem érdekében az Eurdpai Unié nemrég a politikai reklamok platformokon ativels szabdlyozdsara alkotott
tervezetet. Ez a jogszabdly azonban nem fogja érinteni a politikusok altal kozvetleniil és ,,organikusan”, szponzoracié
nélkiil kozzétett posztokat és kommenteket. A jog egyébként sem alkalmas tartalmi, érveléstechnikai kérdéseket
szabalyozni, igy az unioés torvény az atlathatésag kovetelményén kiviil egyéb elvarast nem tdmaszt. A transzparen-
cia azonban 6nmagaban csak akkor ér valamit, ha a kutaték, valamint a civil szektor képvisel6i argus szemekkel
figyelik a politikai hirdetéseket, és jelzik a kockazatokat vagy visszaéléseket. A jovében igy egyre fontosabb lesz a
politikai kommunikdcio, s igy a hirdetések interdiszciplinaris vizsgalata, az eredmények kozzététele is.

A szerk.



