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VIDEQBLOGOK A RESZIVETELI KULTURABAM

Szabd-Godri Rita
Pécsi Tudoméanyegyetem

Mikor és hogyan jutottunk el oddig, hogy az online tartalomgyartids mar nem csupdn kevesek privilégiuma,
hanem a hétkoznapi felhasznalok szamara is elérhet6? Milyen szemléletbeli valtozasok teremtették meg ennek
a feltételeit? Kik készitik és fogyasztjak az online amatér tartalmakat? Hogyan zajlik ezek el8allitasa? Miként
kapcsolédhatnak be a terjesztésbe a hagyomdanyos médiapiaci szerepl6k? Milyen 4j intézmények jonnek létre a
novekvé fogyasztoi igények kiszolgalasdra? Ezekre a kérdésekre keres valaszt Glozer Rita 4j konyvében, amely
a YouTube videdblogjain keresztiil vezeti be az olvasét a részvételi kultdra vilagaba.

Glozer Részvétel, média, kultiira — Videdblogok a részvételi kultiiraban cimi konyve 2022-ben jelent meg, és azt
mutatja be, miként mosédott el a hatdr az online tartalom-el8dllitdsban a tartalom fogyasztdja és annak el64lli-
toja kozott. A kotet kozponti elméleti keretét a Henry Jenkins nevével fémjelzett részvételi kultura (participatory
culture) fogalma nyujtja, emellett megjelenik benne tobb, a média kulturdlis tanulmdnyozasat tdrgyalé elmélet is.
A koényvben kozponti szerep jut a hétkéznapisagnak és a mindennapisagnak, mind a tartalom-el84llité személye,
mind az dltala készitett tartalom vonatkozasaban.

A konyv torténetileg azt az idészakot oleli fel, amikor Magyarorszagon megjelentek az elsé amatér YouTube-
videdk. Glézer bemutatja, miként valtak ezek egy sziik érdeklédési kort kozonség tartalmaibdl egyre népszertibb
médiaproduktumokka és a médiavilag f6sodranak szerves részeivé. Megtudhatjuk, hogyan fejlédtek ezek a videdk
és az azokat el6allit6 felhasznalok. A szerzé bemutatja azt is, hogy milyen 4j miifajok és stilusok jelentek meg
ebben a kozegben, és milyen hatdst gyakorol rdjuk a hagyoméanyos médiaipar. Elemzése ravilagit arra, hogy az
online videdkészités nem csupan technikai tevékenység, hanem a kulturalis részvétel és az onkifejezés fontos
eszkoze, modja is. A folyamat csticsét és egyben az ipardg intézményesiilését is bemutatva targyalja az amat6r
tartalom-el6allitds monetizacios lehetéségeit, a reklamtigynokségekkel és a globalis-lokalis méarkakkal valé
egylttmikodés gyakorlatait is.

A kotet tjdonsdga az, hogy a szerz6 a részvételiséget Osszetetten, koherens keretek kozo6tt mutatja be. Elemzése
és megdllapitdsai nem korlatozédnak a tartalom-el6allit6k sziik korére, hanem tagabb 6sszefiiggésben, a befogadd,
a fogyaszto, a piac és a marketingszakma szemsz6gébdl is megvildgitja azt. Kilon érdeme, hogy bemutatja a leg-
Ujabb produkciés mddszereket, marketingtechnikdkat és fogyasztdi attit@idoket is, amelyek a YouTube és mds
kozosségi platformok térnyerésével alakultak ki.

A szerz6 nemcsak Henry Jenkins eredeti elképzeléseit targyalja, hanem bemutatja a koncepci6 fejlédését, kritikait
és Jenkins onreflexiéit is. Sz6t ejt a részvételiség tulzottan optimista és idealista megkozelitésérél, a gazdasagiés a
hatalmi viszonyok figyelmen kiviil hagyasardl, a felhasznaldk kizsakmanyolasarél és a digitdlis egyenlStlenségek-
rdl is. Ezek mellett kitér a részvételi kultira elméletének tagabb kontextusu hatdsdra is, igy példaul a kortars
szinhazi, miizeumi, pedagdgiai és képzémiivészeti gyakorlatokra, valamint a tarsadalomtudomadnyi akcidékutatas
mddszertanara is.

Glozer konyve részletes empirikus vizsgalattal szolgdl a részvételi kulttra és az online videdzas kapcsolatarol,
ugyanakkor elsésorban kulturalis és tarsadalmi aspektusbdl kozeliti meg a vide6blogokat és a részvételi kultarat.
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Kevésbé targyalja az olyan technoldgiai valtozdsok szerepét ezekben a folyamatokban, mint példdul az algoritmu-
sok, a platformlogika vagy az adatkezelési kérdések. Ezek a tényez6k alapvet6en befolydsoljak azt, hogy kik és mely
tartalmak valnak online lathatévd, éppen ezért érdemes lett volna a kutatdsi fokuszat ebben az irdnyban is bévitenie.

A Részvétel, média, kultiira alapos és idészert elemzést kinal a digitalis média és a részvételi kultira ossze-
fliggéseirdl, kiilonos tekintettel a vide6blogok hazai médiatérben betoltott szerepére. Felvazolja, miként valtak
a mindennapi élet és a hétkoznapi emberek tevékenységei a digitdlis médiakultira szerves részeivé, és hogyan
alakitjak at a kozosségimédia-platformok a hétkoznapi tapasztalatokat és az onkifejezési formdakat. A konyvet
atfogd, strukturalt és kozérthetd formaja miatt egyszerre ajanlom a média- és kommunikaciétudomdanyi szakon
tanuld hallgatéknak és olyan laikus olvaséknak, akik a 21. szazadi tartalom-el6dllitasi trendekhez és az azok
mogott rejlé elméleti és gyakorlati megfontolasokhoz keresnek kapaszkodét. (Glozer Rita: Részvétel, média,
kultira. A videoblogok a részvételi kultiiraban. Gondolat Kiaddé, PTE Kommunikaci6- és Médiatudomany Tan-
sz€k, Budapest-Pécs, 2022, 185 oldal, 3000 forint.)



