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Virtualis karakterek a realitas hataran

Az antropomorf virtualis karakterek ontologiai,
esztétikai és szocialis jelentGségének vizsgalata

Horvath Evelin
Budapesti Corvinus Egyetem

A tanulmény az antropomorf (emberszerii) virtudlis karakterek jelenségét vizsgalja ontologiai, esztétikai

és szocialis dimenziok mentén. Az ontolégiai elemzés ramutat arra, hogy bar a virtudlis karakterek nem

léteznek a fizikai vilagban, identitasuk a digitalis térben valos és aktiv, ezért a felhasznalék gyakran human

agensekhez hasonléan érzékelik 6ket. Az esztétikai dimenzio az idealizalt megjelenés 6nértékelésre és szép-
ségideadlokra gyakorolt hatasat emeli ki, hangsilyozva a virtualis tokéletesség és a valds testidealok kozotti

fesziiltséget. A szocialis dimenzid a paraszocialis kapcsolatokra fokuszal, bemutatva a hitelesség, a von-
zalom és a kozosségi interakciok jelentéségét. A tanulmany ravilagit arra, hogy a realitas és a virtualitas

hatarai egyre inkabb elmos6dnak mindharom vizsgalt dimenzidéban: 6sztonésen hasonlé befogadoi érzelmi

reakciok jelennek meg a human és a nonhuman agensek irant, mig a tudatos észlelésben inkabb a human

kotédések preferenciaja érvényesiil.

Kulcsszavak: antropomorf virtudlis karakterek, esztétika, ontoldgia, paraszocidlis kapcsolat, virtudlis in-
fluenszerek

Virtual Characters
at the Boundary of Reality

An Examination of the Ontological, Aesthetic and Social
Significance of Anthropomorphic Virtual Characters

This study investigates the phenomenon of anthropomorphic virtual characters through three interrelat-
ed dimensions: ontological, aesthetic and social. The ontological analysis highlights that although these

characters do not exist in the physical world, their identities are real and active within the digital sphere;

consequently, users often perceive them in ways comparable to human agents. The aesthetic dimension

explores how their flawless, idealised appearance influences recipients’ self-evaluation and their relation-
ship to prevailing beauty ideals, emphasising the tension between virtual perfection and realistic human

body standards. The social dimension focuses on parasocial relationships, illustrating the role of per-
ceived authenticity, attraction and the experience of social media interactions. The study demonstrates

that the boundaries between reality and virtuality are increasingly blurred across all three dimensions:

on an instinctive level, similar emotional responses emerge toward both human and nonhuman agents,
whereas conscious perception tends to reinforce a preference for human forms of attachment.

Keywords: aesthetics, anthropomorphic virtual characters, ontology, parasocial relationship, virtual influencers
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1. Bevezetés

Az antropomorf (emberszer(i) virtudlis karakterek, killonosen a marketingcéld virtudlis influenszerek és marka-
nagykovetek jelensége egyre meghatdrozobbad valik napjaink digitdlis kultdrdjaban. Ezek a digitélis grafikaval,
olykor mesterségesintelligencia-alapt képalkoté szoftverekkel létrehozott, realisztikus emberi vonasokkal fel-
ruhdzott nonhumaén agensek nem csupdn latvinyos vizudlis vagy szérakoztatd narrativ elemekként miikodnek
a marketingcéld tartalmakban, hanem képesek mindhdrom attittidtengelyen (az affektiv, a kognitiv és a konativ
teriileten) hatdst gyakorolni a befogaddkra. Ezek a hatdsok ontoldgiai, esztétikai és szocidlis szinten egyarant
érvényesiilnek. E harom dimenzié vizsgalata segit megérteni azt, hogy miként értelmezhet6 az antropomorf
virtualis karakterek létezése a digitalis térben, hogyan alakitjak a befogaddk esztétikai élményeit és a fizikai
megjelenéssel kapcsolatos preferencidit, és miként motivdljak a paraszocialis kotédések kialakitdsat. A tanul-
many célja, hogy e dimenzidk feltarasan keresztiil vildgitsa meg a realitds és a virtualitas hatarainak fokozatos
elhalvanyuldsat, valamint a befogadéi percepcidk és a humédn—nonhumadn interakciok atalakuldsat, amelyek
lehet6vé teszik, hogy az antropomorf virtudlis karakterek a humdn dgensekhez hasonlé médon érvényesiilje-
nek a marketingcéld tartalmak szinterén.

2. Vizsgalati dimenziok

A tanulmény kovetkez§ fejezetei az antropomorf virtudlis karakterek létezésének, megjelenésének és tarsas
kapcsolati jellegének kiillonb6z6 aspektusait mutatjak be az ontoldgiai, az esztétikai és a szocidlis szintérre fo-
kuszalva.

2.1. Az ontoldgiai dimenzi6

Az antropomorf virtualis karakterek vizsgalata soran az ontolégiai dimenzié kozponti kérdése az, hogy miként
értelmezhetjiik az emberi jellegzetességeket mutatd, &m ontoldgiailag nonhuman dgensek létezését és jelenlé-
tét a digitalis térben. Ezek a karakterek nem csupdn vizudlis reprezentacidkként, hanem a befogaddk szamara
olykor teljesen valdsnak ting, emberi cselekvéseket imital6 dgensekként jelennek meg, mikézben nem rendel-
keznek 6nallé tudattal vagy autonémidaval. Ebbél a megkozelitésbél az antropomorf virtudlis karakterek onto-
légiai vizsgalata a realitas és a virtualitas hatdrvonalait tarja fel.

Az antropomorf, azaz a befogaddk altal észlelt kiils6 és belsd karakterisztikajuk tekintetében emberszer(i non-
humén agensek csoportjanak lényegét Udvary Sandor (2020) abban ragadja meg, hogy bar nem €16 entitdsok,
mégis 6nall6 cselekmények végrehajtasdra képesek, vagy legalabbis az 6nallosag latszatat keltik a befogaddkban.
A virtudlis karakterek esetében az utébbi jellemzé figyelheté meg: 6néllé dontéshozatalra és cselekvésre csak
latszolag képesek mesterségesintelligencia-alapti megnyilvanuldsok és interakcié atjn, a laikus nézék szdmara
mégis ugy tlinhet, mintha emberi jellegii cselekedeteket hajtandnak végre a médiatartalmaikban, mivel tébbnyi-
re humadnspecifikus szitudciékban dbrdzoljak éket, példaul egy utcan sétalva vagy éppen a sajat lakokornyezetiik-
ben tevékenykedve.

Az antropomorf virtudlis karakterek kiils6 megjelenésének preciz kialakitdsa az ontolégiai dimenzié szem-
pontjabdl kiilonos jelent6ség, hiszen a fizikai attribiutumok azonnal érzékelhet6vé teszik a befogaddk szamara
a humdnspecifikus karakterjegyek illuzi6jat, befolydsolva ezzel a befogaddi attittidoket (Zhang & Ren 2022).
Mig a bels6 karakterisztika — példaul a verbdlis vagy az audiovizudlis megnyilvanuldsok — leginkabb a narrativ
tartalmakban nyernek teret (Horvath 2022), addig a kiils6 tulajdonsagok a statikus képeken is az emberi létezés
jeleit kozvetitik, ezaltal el6idézve az ontoldgiai paradoxont: a karakter latszélag tokéletesen emberi, ontoldgiai-
lag mégis nonhuman. Az antropomorf nonhumaén agensekkel kapcsolatos kiilonb6zg attittidkutatasok (példaul
Kim & Baek 2023) ravildgitanak arra, hogy az emberihez megtévesztésig hasonlé megjelenés képes befolyasolni
a befogaddk virtudlis nonhuman dgensekhez fiz6d4 attittidjeit, reakcioit és interakciés hajlanddsagat, kiilono-
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sen a hitelesség és a bizalom érzésének kontextusidban (Horvath 2025). A realisztikus dbrdzolasméd ontoldgiai
jelentéségét Evangelos Moustakas és szerz6tdrsai (2020) is aldtdmasztjak, akik arra a kovetkeztetésre jutottak,
hogy az élethti, emberihez nagymértékben hasonlé kiilsé jellemz6k nem csupdn a marketingcélii hatékonysa-
got novelik, hanem a nonhumadan dgensek valdsdght jellegének illizidjét is erdsitik a befogadékban. Samia B.
Cornelius, Dorothy Leidner és Bina Saman (2023) kutatédsa tovibb drnyalja a kérdéskort az ugynevezett uncanny
valley-hatés figyelembevételével: a szinte majdnem tokéletesen realisztikus, 4m olyan aprébb vizudlis jegyeiben,
mint példdul a szem csillogdsa, erezete vagy a tekintet élettel teli jellege (Horvath 2025), mégis mesterségesnek
tliné nonhuman agensek irant a befogaddk gyakran negativ reakciéikat mutatnak. Mindez arra utalhat, hogy
az ontoldgiai bizonytalansag — emberinek latszani, de nem embernek lenni — a befogadéi észlelés soran poten-
cidlisan negativ érzelmi viszonyulast okozhat.

Az antropomorf virtudlis karakterek ontoldgiai statusa kettds természet: fizikai értelemben nem léteznek,
hiszen sem emberi, sem humanoid robotikai formdjuk nincs, ugyanakkor identitdsuk az online térben valds
hatassal bir a befogaddk preferencidira és viselkedésére (példaul a vasarléi hajlandésdgra) nézve (Robinson
2020). Bar nem rendelkeznek 6ndll6 tudattal vagy autondm cselekvéképességgel, a befogaddk szemszogébol
az élethd dbrdzolasmaddjuk és a realisztikusan kidolgozott fiktiv személyiségjegyeik miatt ,valodi” dgensek-
ként jelennek meg, ezéltal befolyast gyakorolhatnak a fizikai vildgban 1étez6 egyének percepcidira, attittidjé-
re és viselkedésére.

Az antropomorf nonhumdn dgensek kitéinéen illusztraljak tehat, hogy a digitalis térben az egzisztencia onto-
l6giai kritériumai masként értelmezend6k (Robinson 2020), hiszen a realitds és az irrealitds, vagyis a fizikai
és a virtudlis létezés hatdrai fokozatosan elmosddnak. A befogaddk szdmadra a képernyén lathaté antropomorf
virtudlis karakterek cselekedetei és vizudlis megjelenése gyakran éppoly valddi élményt nydjt, mint a tényle-
ges emberi jelenlét, ezaltal a valodi emberekhez hasonldéan képesek attitlidvaltozast elérni a befogaddkban, és
cselekvésre 6sztonozni 6ket, még akkor is, ha a kivaltott attitlidok éppen az ontolégiai status kérdésessége mi-
att olykor ambivalensek.

Bokor Tamds (2021) is amellett érvel, hogy a digitdlis hal6zati média miikodésében a humén és nonhumdan
agensek kozotti viszony fokozatosan atrendezdédik. A halézat technolégiai létez6i — példaul az algoritmusok, a
mesterségesintelligencia-alapti rendszerek vagy jelen esetben akar az antropomorf virtualis karakterek — egyre
6nallébb, az emberével egyenrangti poziciét toltenek be. Szerinte a realitds és a virtualitds hatarai ebben a fo-
lyamatban egyre inkdbb elmosddnak, 1étrehozva egy egységes, koztes teret, amelyben a humdan dgens mér nem
kizarélagos uraldja a tér- és idSkereteknek.

2.2. Az esztétikai dimenzié

A marketingcélt antropomorf virtudlis karakterek vizudlis megjelenésiiket tekintve esztétikai dimenziébdl is
vizsgélhatok. Gyakori kritikaként meriil fel veliik kapcsolatban, hogy az alkotdk olyan mértékig idealizdljak a
karakterek kiilsé megjelenését, hogy az igy létrehozott testidedl emberi mércével elérhetetlen, ami frusztracio-
hoz és negativ testkép kialakuldsdhoz vezethet a szenzitiv befogaddk esetében (Horvath 2025). A karaktere-
ket legtobbszor a modern szépségidedl normadi szerint alkotjak meg: jellemz8en fiatal, tizen- vagy huszonéves
életkorban jelenitik meg 6ket, vékony testalkattal, vonzé kiils6vel és domindnsan europid vagy dzsiai vonasokkal
(Shin & Lee 2023). A természetes oregedés ritkdn kap szerepet az dbrazolasban, még olyan esetekben is, amikor
a virtudlis karaktert influenszerként mikodtetik az alkotdk, tehat a kovet6k akdr hosszt éveken keresztiil is
taldlkozhatnak a tartalmaikkal. Az 6regedés hidnya tovabb erdsiti a vizudlis tokéletesség és az elérhetetlen ideal
érzetét (Shin & Lee 2023), hiszen egy valodi ember — még ismert személyiségként vagy influenszerként — sem
tud védekezni az id6 mulasa ellen. A vizualis idealizaci6 tehat nem csupan esztétikai élményt nyujt, hanem a
befogadok testképére és onértékelésére is kihathat, mivel az idealizalt megjelenés 6sszehasonlitdsra készteti
a nézé8ket sajit kiilsé adottsdagaikkal (Ji et al. 2022).

Ugyanakkor nem minden esetben jelentkeznek negativ hatdsok a befogaddk onértékelésére nézve. Fengyi
Deng és Xia Jiang (2023) kutatasa szerint azok a felhasznaldk, akik virtualis influenszerek kozosségimédia-be-
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jegyzéseit kovették, ritkabban szamoltak be sajat kiils6 tulajdonsdgaikkal kapcsolatos frusztraciérol, mint azok,
akik valédi influenszerek tartalmait tekintették meg. Ez arra utal, hogy az antropomorf virtudlis karakterek
idealizalt megjelenése — bar fenntarthatja a vizualis tokéletesség illazidjat — nem feltétleniil valt ki kedvez6t-
len 6nértékelési hatdsokat, és bizonyos esetekben kevésbé terheli meg pszicholdgiailag a befogaddkat, mint a
valédi személyek tartalmai. Ennek az lehet az oka, hogy amennyiben a befogadék tudatdban vannak annak,
hogy az antropomorf virtudlis karakterek nonhumadn agensek, a tokéletességiik nem jelent kozvetlen Gssze-
hasonlitési alapot szdmukra (Deng & Jiang 2023). Ezekben az esetekben a vizudlis idealizdciot és a karakterek
fizikai tokéletességét elsdsorban esztétikai élményként vagy szdérakoztat6 tartalomként szemlélik a nézék, nem
pedig példaképként.

Az idealizalt kiilsé6 megjelenés esztétikai és emocionadlis hatasainak megértéséhez célszerii a szépség filozo-
fiai értelmezési lehet8ségeit is figyelembe venni. A szépség észlelése két alapvetd perspektivabdl vizsgalhato:
a hagyomanyos, szubjektiv filozéfiai megkozelités szerint a szépség nem objektiv tulajdonsag, amelyet a vilag
barmely entitdsa birtokolhat, hanem érzet, amely a befogaddéban jon létre egy adott inger hatdsara (Di Dio et al.
2007). Eszerint a szépség élménye az 6romérzet egyik sajatos formdja, amely minden befogadéban egyedi médon
alakul ki (Hume 1757/1894, Kant 1790/1951). Az antropomorf virtudlis karakterek esetében a fizikai létezés hi-
dnya nem csokkenti az esztétikai élményt, mivel a realisztikus vizudlis megjelenés vagy — a mozgdképes tartal-
mak esetében — akdr a mimika és a mozgés dltal kivaltott ingerek révén a befogaddk szubjektiv szépségérzetet
élhetnek at, fiiggetleniil a karakter valésagos voltatdl. Igy az alkotdk a fizikai vildg korlatait 4tlépve olyan eszté-
tikai idedlt hozhatnak létre, amely hatdst gyakorolhat a befogaddk affektiv (érzelmi), kognitiv (megismerési) és
konativ (viselkedési) folyamataira (Shin & Lee 2023). A hatds mértékét fokozhatja, hogy a kozosségimédia-plat-
formokon a felhaszndlok nemcsak passziv szemlél6kként vannak jelen, hanem aktiv interakcidba is léphetnek a
karakterekkel: kommentalnak, reakciokat mutatnak és megosztanak, ami fokozza az esztétikai és emociondlis
élmény intenzitasat. Ez az interaktiv élmény még inkabb elhalvanyithatja a realitds és a virtualitds hatdrait, mi-
vel a befogaddk a karakterek esztétikai vonzerejét valésigos jelenségként érzékelik.

A szubjektiv felfogas mellett létezik egy masik filozéfiai megkozelitése is a szépség értelmezésének. Az ob-
jektivista perspektiva a szépséget mérhetd ardnyokban, szimmetridban és geometriai torvényszertiségekben
keresi (Baker & Woods 2001). Ilyen példaul az aranymetszés szabalya, amely egyensulyt teremt harmoénia és
diszharmonia kozott (Dunlap 1997). Az antropomorf virtudlis karakterek tervezésénél ezek a szabalyok gyak-
ran megjelennek a lehetd legesztétikusabb kiils6 megteremtése érdekében, a mesterségesintelligencia-alapt
tartalomgydrtas koraban akar teljesen automatizdlt, algoritmikus médon.

Az idealizélt, mindenkori szépségidedlhoz igazodd, a szépség objektiv szabdlyait is figyelembe vevé kiilsé
megjelenés ugyanakkor nem vezet kovetkezetesen ahhoz, hogy a befogaddk attraktivnak tartsdk az adott karak-
tert. Egyes kutatdsok szerint ugyanis a befogaddk tobbsége evoliciésan meghatirozott médon (Rhodes 2006)
a kulturéjaban inkabb atlagosnak szamité aranyokat és arcvondsokat tartja vonzébbnak, nem pedig az esztéti-
kailag kiemelked§ jellemz8kkel birdkat (Pallett et al. 2010, Prokopakis et al. 2013). Ennek kovetkeztében a tal-
zottan idealizalt karakterek egyszerre valthatnak ki esztétikailag pozitiv élményt és idegenszer(i, mesterséges
benyomadst a befogadéi percepcié sordn.

Az antropomorf virtudlis karakterek esztétikai dimenzidja tehdt nem csupdn egyszer( vizudlis ingerként ér-
telmezend§, hanem egy olyan tényezéként is, amely komplex affektiv, kognitiv és konativ hatdsaival formédl-
hatja a befogaddk testképét és szépségidedljat, értékrendjét és preferencidit, valamint cselekvéseit (példaul va-
sarlasi hajlandésagukat).

2.3. A szocidlis dimenzid

Az el6z6 fejezetekben targyalt ontoldgiai és esztétikai dimenzidk ravilagitottak arra, hogy az antropomorf vir-
tudlis karakterek nem csupéan fizikai létezésiik illazidjaval, hanem realisztikus és idealizalt megjelenésiikkel is
képesek befolyasolni a befogadoéi attittidoket. A szocidlis dimenzid vizsgdlata harmadik pillérként a befogadéi
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interakcidik, valamint az érzelmi bevonddds mechanizmusaira irdnyul. A humdnspecifikus, realisztikus vi-
zudlis és ,viselkedési” mintdzatokkal rendelkezé virtudlis karakterek ugyanis 6sztonzik a mélyebb befogadéi
kotédés kialakitdsat, amely hasonlé lehet a valédi interperszonalis kapcsolatokhoz. Az igy létrejové kapcsola-
tok azonban minden esetben egyirdnytak: a kolcsonosség kizardlag akkor valésulhat meg, ha a virtudlis karak-
tert a stdbja interaktiv médon miikédteti, de valdjaban a befogaddk még ez esetben sem a nonhumadn dgenssel,
hanem a mogotte 4116 emberrel vagy emberekkel 1épnek kapcsolatba (Horvath 2025). Ez a sajatos viszonyrend-
szer, amelyben a karakter valésagosnak tiinik a felhasznalé szamara, mikozben tudataban van annak virtudlis
természetével, ugyancsak a realitas és a virtualitds hataranak elmosédasat eredményezi.

A fent emlitett egyirany, viszonzatlan, mediatizalt kapcsolatokat nevezziik paraszocidlis kapcsolatoknak.
A fogalmat Timo Horton és Carlijn Wohl vezette be 1956-ban, amikor a televiziés hiradékbdl ismert bemon-
dok és nézdik interakcids folyamatait vizsgaltak (Hartman & Goldhoorn 2011). A jelenség lényege, hogy a befo-
gadé rendszeres mediatizalt ,taldlkozasokat” kovetSen olyan érzetet tapasztal, mintha a médiaszerepld a sajat
ismerdse (Giles 2002) vagy mélyebb kot6dés esetén akar a kozeli baratja lenne (Hu 2016). A paraszocialis kap-
csolat motivacidjaban kulcsszerepet jatszik az emberek interperszonalis kapcsolatok irdnti velesziiletett igé-
nye, amely arra készteti a befogadét, hogy bizonyos mennyiségli és minéség tarsas kapcsolatot alakitson ki és
tartson fenn az élete sordn (Aw et al. 2020). Eppen ezért el6fordul, hogy a nézék a tarsas viselkedési normak-
nak megfelel6en olykor interakcidba is 1épnek a szereplével: megszolitjak, mindsitik, reagdlnak a kozvetitett
tartalmakra. Azonban a kapcsolat mindig egyoldali marad, hiszen a médiaszereplé nem ismerheti a k6z6n-
ség minden tagjat, és legtobbszor nem is torekszik a kolcsonos viszony kialakitdsdra (Hartmann & Goldhoorn
2011). Amennyiben a mediatizalt ,taldlkozdsok” ismétl6d6vé valnak — mint példaul az influenszerként jelen-
1év6 virtudlis karakterek esetében, ahol a kozosségimédia-tartalmak rendszeresen eljutnak a koveté6khoz —, a
befogadé identifikdlédik a karakterrel, érdeklédik a réla szdlé informacidk irdnt, és tudatosan keresi annak
lehet6ségét, hogy minél tobbszor lathassa 6t (Rubin et al. 1985). Delia Cristina Balaban és szerz6tarsai (2022)
ravilagitottak arra, hogy azok a felhasznalok, akik erés paraszocidlis kapcsolatot alakitanak ki egy altaluk ko-
vetett influenszerrel, megbizhatébb forrasnak tartjak az influenszert, aki ezaltal képes nagyobb hatast gyako-
rolni a befogaddi attittidokre, és sikeresebben 6sztonzi vasarlasra a kovetdket.

A paraszocialis kapcsolat erésségét tobb tényezd is befolydsolhatja: ilyen lehet példaul a karakter észlelt hi-
telessége a kozzétett tartalmak terén (Lin et al. 2021), valamint a befogadé és az influenszer kozotti észlelt ha-
sonldsag, illetve az, hogy a karakter tiszteletteljes és kovetkezetes magatartas latszatat kelti, mikozben betartja
a kovetok altal elvart etikai normakat is (Ashraf & Hameed 2023). Amennyiben a virtudlis karakterek tartal-
mai kielégitik a kovetSk igényeit, a tarsas kotédés iranti motivacionak koszonhetden stabil rajongéi kozosségek
alakulhatnak ki a virtualis influenszerek kortl, csakiigy, mint egy valédi influenszer esetében. 6 példa erre Lil
Miquela, az ismert amerikai virtudlis influenszer, aki a hliséges kovet6i bazisat Miquelinsként emlegeti, ezzel
erésitve a kozosségi identitdsukat és a csoporthoz tartozas élményét (Horvath 2022). Ezekben az esetekben
tehat az antropomorf virtudlis karakterek iranti befogadéi kot6dés hasonlé mintazatokat mutat, mint egy va-
16di médiaszereplével kialakitott paraszocidlis kapcsolat. Ezt bizonyitja Jan-Philipp Stein és munkatarsainak
(2022) kutatésa is, akik kimutattdk, hogy a paraszocidlis kapcsolatok intenzitdsa nem kiillonbozik szignifikdn-
san az emberi és a virtudlis influenszerek esetében. Ugyanakkor a vizsgalatban résztvevé alanyok az énbeval-
lasos kérdéivben mar gy nyilatkoztak, hogy kevésbé képesek azonosulni egy virtudlis influenszerrel, mint egy
val6édi emberrel.

Bar a kutatdsi el6zmények arra utalnak, hogy a néz6k sok esetben hasonlé mértékben képesek kotodést kiala-
kitani antropomorf virtudlis karakterekkel, mint valédi emberekkel, a tudatos észlelés megléte mégis befolyas-
sal lehet erre a folyamatra. Amennyiben a néz6k tudatdban vannak az antropomorf virtualis karakterek nonhu-
man voltanak, megjelenhet az elhatdaroldddsra valo torekvés, és a kapcsolati preferenciakban el6térbe keriilhet
a humén agensekkel val6 interakcié iranti igény. Igy a realitds és a virtualitds kozotti hatar elsésorban a tudatos
észlelés szintjén valik egyértelmtien érzékelhet6vé, mig az 6sztonds érzelmi bevonddds sordn — amikor a tuda-
tos percepci6 hattérbe szorul vagy teljesen elmarad — a realitds és az virtualitds hatdrai elmosdédnak, csakagy,
mint az ontoldgiai és az esztétikai dimenzidk esetében.
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3. Diszkusszié

A jelen tanulmdny az antropomorf virtudlis karakterek befogadéi hatdsait harom dimenzié — ontolégiai, esz-
tétikai és szocidlis — mentén vizsgalta.

Az ontolégiai dimenzidé ramutatott arra, hogy a virtualis karakterek fizikai formaval nem, kizdrdlag mediatizalt,
vizudlis reprezentaciéval rendelkeznek, mégis képesek valodi kognitiv, affektiv és konativ reakcidkat kivaltani
a befogaddkbdl, igy jelenlétiik a virtudlis térben gyakran a humdan dgensekéhez hasonlé hatasokat eredményez.

Az esztétikai dimenzié vizsgalatabdl kideriilt, hogy az antropomorf virtudlis karakterek megjelenése a leg-
tobbszor az aktualis szépségidealhoz igazodik: fiatalos vonasokkal és vékony testalkattal rendelkeznek, az 6re-
gedés szimulacidja pedig csak ritkdn jelenik meg a tervezési folyamatban. A talzott idealizacié azonban néha
mesterkélt, idegenszer(i érzetet kelt a befogaddkban, tehat a vizudlis tokéletesség nem feltétleniil valt ki vonzal-
mat, f6ként, hogy a befogadéi percepcié szubjektiv, kultdrafiiggd tényezok altal is determinalt.

A szocidlis dimenziéban a paraszocidlis kapcsolatok keriiltek fékuszba, amelyek az antropomorf karakterek-
kel kialakitott egyoldald, viszonzatlan kétédésben nyilvanulnak meg. A kapcsolat intenzitdsat egyarant befo-
lydsolja a karakter vonzereje, hitelessége, a kozonséggel val6 interakcié minésége, valamint az antropomorf
tulajdonsdgainak részletessége és realisztikussaga. A befogaddk esetenként hasonlé paraszocialis kapcsolatot
élnek at valds és virtudlis influenszerekkel, ugyanakkor — amennyiben tudatosan érzékelik a karakter nonhu-
madn jellegét — gyakran a humdn dgensekkel val6 kapcsolatteremtést részesitik elényben. Ez arra utal, hogy a
realitds és a virtualitds kozotti hatdr elsésorban a tudatos észlelés szintjén jelenik meg, mig az 6sztonos reak-
ciok hasonlé mintdzatot mutatnak humén és nonhuman dgensek esetében.

Osszességében a harom dimenzi6 elemzése kirajzolja az antropomorf virtualis karakterek dsszetett tarsadalmi
hatdsmechanizmusait: létezésiik kettossége abban mutatkozik meg, hogy bar kizardlag virtudlis reprezentaci-
6kkal rendelkeznek, a befogadék valédi, human dgensekhez hasonléan észlelik Sket, vizudlis megjelenésiik a
kulttra és a tarsadalmi normak keretei kozott formdlédik, mig a tarsas kapcsolédasokban betdltott szerepiik
a paraszocidlis kapcsolatokon keresztiil érvényesiil. Mindhdrom vizsgélati dimenzié — az ontoldgiai, az eszté-
tikai és a szocidlis — tekintetében megfigyelhet6 tehat, hogy a realitds és a virtualitas hatarai fokozatosan 6sz-
szemosddnak, és amennyiben a kiilonbség mégis érzékelhetd, az elsésorban a tudatos befogadds szintjén érvé-
nyesiil, mig az 6sztonos reakcidkban csak kevéssé jelenik meg.
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