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A digitalis kampanyok torténete
Magyarorszagon (1996-2024)!
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ELTE Tarsadalomtudomanyi Kutatékozpont és ELTE Allam- és Jogtudomanyi Kar

Merkovity Norbert
Szegedi Tudomdanyegyetem

A tanulmany a magyarorszagi online vilasztasi kampanyok torténetét tekinti at a tudomdnyos szakirodalom
alapjan, és négy szakaszban irjale a digitalis kampanyolas térnyerését. Az 1996 és a 2006 kozotti kisérletezési
korszakot a statikus parthonlapok és az alulrél szervez6dd, 2002-ben latvanyossa valé email-/SMS-virusos
mobilizacié jellemzi. 2006 és 2014 kozott az online eszkozok integralédnak a kampanyeszkoztarba, a web 2.0
és a blogok erdsitik a perszonalizaciot. 2014 és 2019 kozott Facebook-dominans, politikailag aszimmetrikus
helyzet alakul ki: az ellenzék kompenzacios térként hasznalja a platformot, a kormanypartok a hagyomanyos
médiara tamaszkodnak. 2019 utan a digitalis kampany ,dominancia” fazisba lép, a kormanyoldal is straté-
giai prioritassa teszi a kozosségi médiat, megjelenik a tobbplatformos kampany, né a hirdetési koltés, és
terjednek a ,,Jopakod6” kampanyformak. A zardrész a platformok ,, TikTokizaciéja” és a kampanyintegritas
kihivasai feldl jeloli ki a kutatas jovébeli fokuszait.

Kulcsszavak: digitdlis kampany, Facebook-dominancia, kozosségi média, lopakodé kampényoldas, online va-
lasztasi kampany

History of Online
Campaigning in Hungary

Based on the scholarly literature, this study reviews the history of online election campaigning in Hungary
and describes the rise of digital campaigning in four phases. The experimental period (1996-2006) featured
mostly static party websites and bottom-up viral mobilisation via email and SMS, especially since 2002.
From 2006 to 2014, online tools became integrated into campaigns, while web 2.0 and blogging intensified
personalisation. In 2014-2019, campaigning grew Facebook-centric and politically asymmetric: the oppo-
sition used social media to compensate for its disadvantages, while governing parties relied more on legacy
media. After 2019, digital campaigning “broke through” as the government side also prioritised social me-
dia, multi-platform strategies expanded, ad spending rose and “stealth” campaigning spread. The conclu-
sion highlights platform “TikTokisation” and campaign integrity as key research areas for the future.

Keywords: digital campaign, Facebook dominance, online election campaign, social media, stealth campaigning

1 A kutatas az MTA Lendiilet programjanak tdmogatasaval, a PRiISMA — Political Representation in the Age of Social
Media Lendiilet-kutatécsoport (LP2024-2/2024), valamint a Szegedi Tudomdanyegyetem Interdiszciplindris Kutatasfej-
lesztési és Innovacios Kivdlésagi Kozpont (IKIKK) tdmogatdsdval késziilt. Merkovity Norbert A digitdlis nyilvinossag
jogi, politikai aspektusai kutatécsoport tagja.

A jelen tanulmdny angol nyelven is olvashaté: Bene, Marton & Norbert Merkovity (2026): The History of Online Cam-
paigns in Hungary. In: Jakob Linaa Jensen & Eli Skogerbg (eds.): 25 Years of Internet and Democracy. A Longitudinal and
Cross-Continental Perspective. Palgrave Macmillan.
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1. A magyar digitalis kampéanyok térnyerése és periodizacidja

Az els6 politikai partok harminc éve jelentek meg a digitélis térben. A digitalis kampanyolds magyarorszagi térnye-
rése gyors volt, és mara a politikai verseny kézponti elemévé valt. Jelent6ségét j6l mutatja, hogy nemzetkozi 6sszeve-
tésben a magyar valaszték a politikai informdciéfogyasztas soran az dtlagosndl nagyobb ardanyban tdmaszkodnak a
kozosségi médidra (Castro et al. 2022), mikozben a magyar politikai szereplék a globalis online hirdetési tér jelen-
t6s szerepl6i kozé sorolhat6k (Kruschinski & Bene 2022, Votta et al. 2024). Ezt a torténetet olyan, nemzetkozileg is
sajatos és Ujszerd epizédok kisérték, mint a 2002-es alulrdl szervez8d6 virdlis SMS- és email kampdny (Sitkosd &
Danyi 2002), a miniszterelnoki blog kiemelt szerepe a 2006-os kampanyban (Horvéath 2007), vagy éppen a Mega-
fon influenszeritigynokség 2022-es, negativ tartalmakkal operald kozosségimédia-aktivitasa (Bene & Juhasz 2025).

A 2026-0s kampany el8szobdjiban érdemesnek tlinik a digitalis kampanyolds hdrom évtizedes torténetét at-
tekinteni, mar csak azért is, mert a tanulmény lezarasakor is zajlé 2026-os kampany — pontosabban a 2024-es
EP-kampanyt kovetd id6szak — mar egy Gj korszak nyitdnydnak latszik. A magyar politikai kommunikaci6 szak-
irodalmdban az elmult években tobb torténeti munka is megjelent a politikai kommunikécié és a digitalis tér el-
mult évtizedinek valtozasairdl: sziiletett dttekintés a valasztasi kampanyok torténetérdl (Kiss & Szabé 2019), a
digitalis politikai kommunikécié tagabb alakuldsérdl (Bene & Szab¢ 2021), az internet torténetérdl (Téfalvy 2021a)
és a rendszervaltds utdni politikai kommunikdciordl (Kiss 2020). A jelen tanulmany ezekhez a munkdkhoz kap-
csolédva a magyarorszagi digitalis kampdnyok torténetére Gsszpontosit, elsésorban az elmult hdrom évtized ma-
gyar és angol nyelvii tudomdnyos kutatédsi eredményeire tdimaszkodva. A megkozelités a szakirodalmi attekintés
logikéjat koveti, ami sziikségképpen egytitt jar azzal a korlattal, hogy az egyes korszakokrol alkotott képiinket az
adott id6szakban megjelené kutatdi perspektivak és érdekl6dések erételjesen forméljak. A hazai empirikus ku-
tatdsok a 2002-es valasztasok utdn erésodtek meg, kezdetben kvalitativ esettanulmanyok dominancidjaval, majd
a kozosségi média elterjedésével nagymintds, szisztematikus kvantitativ vizsgalatok is megjelentek. A magyar
eset nemzetkozi kutatdsokba val6 fokoz6dé bedgyazottsidga emellett az 6sszehasonlité megkozelitések térnyeré-
sét is elGsegitette, igy a nemzetkozi 6sszehasonlitas lehetésége elsésorban a késébbi korszakokban valik lehet6vé.

A digitdlis kampanyok hazai torténete négy elemzési célbodl elkiilonitett szakaszban ragadhat6 meg. A perio-
dizdcid értelmezési eszkoz, ezért sziikségképpen részben 6nkényes, ugyanakkor a valasztasi ciklusok bizonyos
pontokon tényleges szakaszhatarokat is kijelolnek. A szakirodalom alapjan a 2006-0s kampéanyt megel6z6en a
digitdlis eszkozok margindlis, kisérleti jelleggel jelentek meg, ezért e szakasz a kisérletezés korszakaként irhatd
le. 2006 utdn az online eszkozok a kampényeszkoztar szerves részévé valtak, ezért ezt integrdcios korszaknak
neveztiik el. A 2014 uténi idészakot az aszimmetria korszakaként irtuk le, hiszen ekkor az ellenzék szamara
az online tér elsédleges politikai szintérré valt, mikézben a kormanypartok csak kiegészit6 platformként hasz-
naltak. A 2019-es onkormdanyzati valasztdsok utan 4j helyzet alakult ki, amikor a korménypartok is stratégi-
ai prioritasként kezdték kezelni a digitdlis szférat, ami a dominancia korszakaként értelmezhet6. A szakaszok
nemcsak a politikai szerepl6k és a digitalis eszkozok kapcsolatanak véltozésait titkrozik, hanem 6sszhang-
ban allnak a tagabb tarsadalmi-technikai atalakuldsokkal is, amelyek a web 1.0-t6l a web 2.0-n at a Facebook-
dominancidig, majd a tobbplatformos kozosségimédia-stratégidk felé vezettek.

A magyarorszagi politikai verseny kontextusa szintén meghatdrozé a digitalis kampanyok értelmezéséhez. Az 1990-
es elsé szabad vélasztdsoktdl 1998-ig mérsékelt tobbparti rendszer miikodott, amelyben a korményzé koalicidk val-
takoztak. 1998 utan kétpolusu szerkezet alakult ki, amelyben a Fidesz vezette jobboldali blokk a Magyar Szocialista
Part altal dominalt baloldali-liberdlis blokkal versenyzett. A 2002-es kormanyvaltast kovetSen a baloldali-liberalis
koalicié 2006-ban is megdrizte hatalmat, majd a vlasztast kovet6 gazdasagi nehézségek és a hitelességi valsag legi-
timdcids krizissé szélesedtek, ami a Fidesz 2010-es, foldcsuszamlasszer(i gy6zelméhez vezetett. E gy6zelem az illibe-
ralis rezsim kiépiilésének kezdeteként értelmezhetd, amelyet azdta olyan mechanizmusokkal konszolidaltak, ame-
lyek a politikai versenyt a kormanypartok javara, az ellenzék kardra torzitjak (Korosényi et al. 2020, Benedek 2025).

A verseny szerkezete 2024-ig 1ényegében stabil maradt, a dominans Fidesz fragmentalt, belsé konfliktusokkal
terhelt ellenzékkel 4llt szemben. E dinamika a 2024-es eurépai parlamenti valasztdsokon tort meg, amikor egy
Gj kihivé, Magyar Péter megjelenése atrendezte a politikai versengés struktdrajat. Attekintésiink ezért ezzel a
valasztdsi kampannyal zdrul, a 2026-os valasztdsi kampany mar nem része irdsunknak.
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1.1. A kisérletezés korszaka: 1996-2006

A magyar politikai szerepl6k 1996-ban kezdtek elészor kisérletezni az internettel, amikor a Szabad Demokratdk
Szovetsége (SZDSZ), valamint az ellenzék vezet§ erejeként megjelend Fidesz els6ként inditott honlapot (Danyi
2002), mikézben a Miniszterelnoki Hivatal is 6nall6 oldallal jelentkezett.> Ez meglehet6sen korai kezdetnek te-
kinthetd, hiszen 1995 novemberében mindossze 298 magyar weboldal és 9000 internetkapcsolattal rendelkez6
szamitogép létezett, az elsé hirportélok pedig 1995-ben indultak el (T6falvy 2021b). Az innovéci6 azonban gyor-
san terjedt, és az 1998-as orszaggytlési valasztasokra mar valamennyi parlamenti part rendelkezett hivatalos
weboldallal. A szakirodalom szerint a gyors adaptaciéhoz hozzéjarulhattak a partok 1994-es kampanybol 6rokolt
pénziigyi nehézségei, hiszen a tulkoltekezés miatt jelentés addssagok keletkeztek, igy az internet koltséghaté-
konysdga miatt is vonzé terepnek tlint (Merkovity 2022). Mindezek ellenére az 1998-as kampanyban az online
jelenlét periférikus maradt, ami 6sszhangban allt azzal, hogy 1998-ban Magyarorszagon harmincnégyezer f6,
a lakossag 0,4 szazaléka rendelkezett internet-el6fizetéssel, szemben a Nyugat-Eurépaban becsiilt 4 szdzalék
koriili arannyal (Nyiré & Vince 1998). A partoldalak jellemzGéen statikusak voltak, és alapinformacidkat kozoltek,
de a digitdlis tartalmak terjesztésében mdr emaillistak is szerepet jatszottak (Merkovity 2022).

2002-re az internetfelhasznalok szama mar masfél-kétmilli6 f6re tehetd, igy a partok weboldalai a kampéany
bevett eszkozévé valtak (Danyi 2002, Sitkosd & Danyi 2002). Tovabbra is az informdacidkozlés maradt a honla-
pok elsédleges funkcidja, de az eszkoztar boviilt, megjelentek az €16 kozvetitések és a linkgytjtemények (Danyi
2002), s6t az SZDSZ jatékositott megolddsokkal is kisérletezett (Merkovity 2022). A korabeli elemzések ugyan-
akkor arra jutottak, hogy a fejl6dés ellenére a weboldalak a kampadnyban nem toltottek be meghatirozé szere-
pet, és nagyrészt a hivatalos partanyagok digitalis kiterjesztéseként miikodtek (Danyi 2002, Kiss & Boda 2005).
A 2004-es eurdpai parlamenti kampdny sem hozott mindségi fordulatot, noha a megjelenés professzionaliza-
l6dott, de a kommunikécié tovabbra is a feliilrél lefelé irdanyulé kozlésre épiilt (Danyi & Galdcz 2005). Ekkorra
mar a keresleti oldal is stabilan kiépiil: Wainer Lusoli (2005) 6sszehasonlito vizsgdlata szerint Magyarorszigon
az Eurépai Uni6 huszonot tagdllama koziil a mésodik legmagasabb volt azok ardnya, akik az internetet politi-
kai informacidszerzésre haszndltak.

A 2002-es valasztas azonban Gttord volt abbdl a szempontbdl, hogy a valasztéi aktivitas digitdlis dimenzidja
ekkor lett el6szor lathaté. Bar az internet nem valt a partok stratégidjanak kozponti terepévé, a politikai iizene-
tek SMS- és emaillancokon keresztiili virusszer( terjedése kampanytényezd lett: a beszamoldk szerint a szoros
masodik fordulét megel6z6en az SMS-forgalom 20 szazalékkal emelkedett (Stikosd & Dényi 2002). Az Open
Society Archive gylijteményében kozel kétezer email és hairomszdz SMS maradt fenn, amelyek alapjan e tome-
gesen terjedd digitdlis tartalmakban gyakoriak voltak az alhirek és a lejarat6 célzatu pletykdk, illetve a humor
és az egyszer(i mobilizacié is markdns szerepet jatszott (Stikosd & Danyi 2002, Danyi 2003).? Az dllampolgéarok
ezeket a digitdlis csatorndkat alulrdl szervez6dé offline események szervezésére is felhasznaltdk, ez pedig azt
is jelentette, hogy a partok részlegesen elvesztették a kontrollt a kampdny irdnyitdsa felett.* A helyhatdsagi vé-
lasztdsokra késziilve a partok maér sajat, tomeges digitalis terjesztésre szdnt tizenetekkel torekedtek e kontroll
visszaszerzésére és az dllampolgari tomegaktivitds kampéanyba val6 becsatorndzéasdra (Danyi 2003).

A korszakban az online férumok is a valaszt6i kommunikacié fontos feliiletévé valtak. Bar a hatasukrdl nem
4ll rendelkezésre szdmszer(sitett empirikus adat, a kortars kutatdi figyelem jelzi jelentéségiiket. A legnagyobb
politikai férumot miikodtets portdl, az index.hu feliiletéhez kot6d6 vitak elemzései szerint a diskurzus stilusa

2 Népszava, 92. sz., 1996. aprilis 19.

3 Blinken OSA Archivum: Elektronikus kampénylevél-archivum (2002-2006), https://archivum.org/hu/collections/ar-
chival-projects/archive-of-electronic-campaign-letters-2002-2006-1.

4 Itt els6sorban olyan informadlis, gyorsan terjed lanclizenetek (mint az email és az SMS) dltal koordindlt kezdemé-
nyezésekre érdemes gondolni, amelyek offline részvételre mozgdsitottak és helyi akcidkat szerveztek (példdul talalkozdk,
spontdn gytlekezések vagy demonstraciékhoz/gyiilésekhez valé csatlakozds — flash mobok). Az ilyen alulrél jové mobi-
lizacib azért csokkenthette a partok iizenetek feletti kontrolljat, mert az események id6zitése, keretezése és hangulata a
valasztoi halézatokban, nem pedig a partkézpontokban délt el.


https://archivum.org/hu/collections/archival-projects/archive-of-electronic-campaign-letters-2002-2006-1
https://archivum.org/hu/collections/archival-projects/archive-of-electronic-campaign-letters-2002-2006-1
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nem illeszkedett a deliberaci6 technooptimista norméihoz (Boda et al. 2003), ugyanakkor napirendje viszony-
lagos autonémidt mutatott, és alakulasat a kozosségek belsé szokasai és struktardi er6sebben formaltak, mint
amédia vagy a partpolitikai tematizalds (Szab6 & Kiss 2005). A vitdk érvelése gyakran érdemi volt, és idénként
a politikusok is bekapcsolddtak a tarsalgdsokba (Kiss & Boda 2005).

Osszegzésként a digitalis kampanyok elsé szakaszat a partok internetes megjelenése és a web 1.0 jelleg(,
tobbnyire statikus weboldalak dominancidja jellemezte, mikozben az online eszk6zok a kampéanyok periféria-
jan maradtak. Ezzel pdrhuzamosan a valaszt6i halézatok alulrél szervez6d6, digitdlis mobilizaciéja 2002-re a
kampanykornyezet érzékelhetd 0sszetevojévé valt.

1.2. Az integracid korszaka: 2006-2014

A 2006-0s orszaggytilési valasztasi kampdny idejére az online szféra megszilardult, és a valasztéi aktivitas tobb
csatorndn is megjelent. A vezet6 hirportalok 6nallé médiatényez4vé valtak (Szabo 2008), mikozben a web 2.0
terjedése 6sztonozte a forumok, a chatalkalmazasok és a blogszféra hasznélatat. A digitalis szféra tarsadalmi
bedgyazddasanak fontos katalizatora az iWiW volt, amely 2006-ra Magyarorszag negyedik leglatogatottabb ol-
dala lett, és a lakossdg 6t szdzaléka aktiv felhaszndloja volt, ami 2010-re kozel 6tven szdzalékra béviilt (Téfalvy
2024). A tarsadalmi kapcsolathdaldk jelentds része igy az online térben is leképez6dott, ez pedig tovabbi tome-
geket 6sztonzott arra, hogy megjelenjenek a digitalis szférdban. A kovetkezd években a Facebook fokozatosan
kiszoritotta az iWiW-et, amely 2014-es megsz(inését megel6zGen 6tmillié magyar felhasznaléval rendelkezett.®

A politikai szereplék a 2006-0s kampdnyban mdr érzékelhetéen reagaltak az internet dtalakulé tarsadalmi
szerepére, és szamos online eszkozt beillesztettek kampanytevékenységiikbe. A partweboldal maradt a kézpon-
ti infrastruktira, de a partok egyre tagoltabb, egymasra hivatkozé oldalhdlézatokat mikodtettek, elkiilontil
funkcidkkal és tematikdkkal (Kiss et al. 2007). A feliiletek tobb web 2.0-s elemet és multimédids tartalmat in-
tegraltak, interaktiv megolddsokkal és €16 kozvetitésekkel (Merkovity 2022). A 2010-es kampdnyban a webol-
dalak hasznélatdban nem latszott latvanyos mindségi fordulat (Merkovity 2011), ugyanakkor a kisebb partok
szamara a weboldalak tovabbra is fontos szerepet jatszottak az aktivistatoborzas és az adomanygytijtés terén
(Merkovity 2022).

A korszak egyik meghatarozo jelensége a kozosségi média megjelenése volt a kampéanyokban, bar ekkor még
viszonylag korlatozott elterjedtséggel. Az iWiW-et a politikai szerepl6k kevéssé hasznaltdk (Balogh 2011); a ki-
vételt a Jobbik jelentette (Burjan 2010b). A partvezetSk megjelentek a Facebookon, de elérésiik szerény maradt;
a 2010-es kampéanyban a késébbi miniszterelnok, Orbéan Viktor huszezer kovet6t ért el, mikozben a Fidesz
hivatalos oldala hiromezer-6tszaz kovetével rendelkezett (Mihalyffy 2011). A YouTube és a Twitter is bekeriilt
az eszkoztarba, am a politikai jelenlét ezeken még alacsonyabb volt (Mihalyfty et al. 2011).

Fontos fejleménye a korszaknak az is, hogy a digitalis kampanyolas fékusza a partkézponta logikatdl a sze-
mélyre szabottabb kommunikécié felé tolédott, 6sszhangban a magyar politika szélesebb perszonalizaciés és
elnokiesedési tendencidival, ahol Gyurcsdny Ferenc és Orban Viktor versengése a politikai konfliktus egyik
szervezbelvévé valt (Kiss & Rigd 2006). A személyre szabds emblematikus példdja Gyurcsany 2006-ban inditott
blogja, amely napi 6t-hatezer latogat6t vonzott (Ughy 2007), napirendformdlé hatédssal birt, és olykor kormany-
zati dontések kommunikécios feliilleteként is m(ikodott. A blog személyes hangvétele a miniszterelnok szemé-
lyes hatterét és dontéseinek érzelmi vonatkozdsait is bemutatta (Horvath 2007). Orban 2008-ban videdblogot
inditott, hetente frisstilé tartalmakkal, szintén személyesebb megszoélalasmoddal és jelentés kozfigyelemmel
(Burjan 2010a). A perszonalizdcié a politikai honlapokon is érzékelhetvé vilt: egy 2009-es eurdpai parlamenti
kampanyt vizsgal6 6sszehasonlitd kutatés szerint a tizenhét vizsgalt orszag koziil a magyar politikai szereplék
weboldalai mutattdk a legmagasabb perszonalizaciés szintet (Vergeer et al. 2013).

5 Otmilli6 felhasznalé — mér tényleg fél Magyarorszag fent van Facebookon. VG Online, 2014. szeptember 29., https://
www.vg.hu/cegvilag/2014/09/otmillio-felhasznalo-mar-tenyleg-fel-magyarorszag-fent-van-facebookon.


https://www.vg.hu/cegvilag/2014/09/otmillio-felhasznalo-mar-tenyleg-fel-magyarorszag-fent-van-facebookon
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A digitalis innovdci6é motorjai ebben az iddszakban gyakran a kisebb péartok voltak, amelyek kampéanykiaddsa-
ik nagyobb ardnyat allokdltak az online kampdanyra. 2006-ban ez a mintdzat az SZDSZ esetében volt jol lathatd,
amely korabban is aktiv innovatorként jelent meg a digitélis szférdban (Mihdalyffy 2007). A folyamat 2010-ben
valt igazan latvanyossd, amikor a Jobbik és a Lehet Méas a Politika parlamenti mandatumot szerzett, és sikere-
ikben a digitdlis kampanyok érdemi szerepet jatszottak (Mihdlyffy et al. 2011). E teljesitmény mogott nemesak
kampénytechnikai megoldasok alltak, hanem a politikai k6zosségek hosszabb ideje zajl6 online szervezddése is.
A radikalis jobboldal a 2000-es években kiterjedt online szubkultarét épitett ki (Réna 2016), alternativ média-
oldalak és férumok hdlézatara timaszkodva (Jeskoé et al. 2012, Malkovics 2013, Norocel et al. 2017), amelybe a
Jobbik szervezeti és személyi szinten is bedgyazdédott (Réna 2016). Ennek megfeleléen a Jobbik szavazéinak po-
litikai informaéciéfogyasztasaban az internet nagyobb szerepet jatszott, mint mas partok szavazéinal (Karacsony
& Roéna 2011). A zold politikai szcéndban hasonlé — bér kisebb 1éptéki — infrastruktira- és digitalis szubkultara-
szervez&dés figyelheté6 meg, amely mar a korai internetes korszakban megindult (Kiss & Boda 2005), majd a
2000-es évek végére dedikalt platformokkal és kozponti szereplékkel meger6sodott (Farkas 2019).

Az allampolgari tartalom e fazisban is a kampanykornyezet része maradt. Szatirikus és rdgalmazé multimédi-
ds anyagok széles korben terjedtek, gyakran popkulturalis utaldsokkal. A kozosségi platformok kedvez6 feliiletet
kinaltak ezek d&ramldsanak, de az ilyen tartalmakbdl gyakran gyujtéseket kozl6 informalisabb stilustt hirportalok
is hozzdjarultak az dllampolgari tartalmak lathatésdgidnak noveléséhez. A kampdnyanyagok parédidinak nép-
szer(isége és gyors terjedési potencidlja a politikai szerepl6k narrativ kontrolljat is tovabb gyengitette (Bodoky
2006), hiszen a professzionalis kampanyanyagok gyakran egészen mds tartalommal és koritéssel jutottak el a
valasztok tomegeihez a digitdlis szféraban.

Osszegzésként ebben a szakaszban az online eszkozok a kampdnyeszkoztar stabil elemévé valtak, és a web 2.0
megoldasok 6vatos integracidja mellett a jeloltekre és politikai személyiségekre épité kommunikacié stlya noveke-
dett. A digitalis tér kedvezett az er6forrasokban korlatozott szerepl6knek is, mivel képesek voltak a mar kordbban
kialakult kozosségi halézatokra és azok informacids infrastruktirajira timaszkodni.

1.3. Az aszimmetria korszaka: 2014-2019

2014-re megszilardult az a politikai strukttra, amely a verseny egyenl6tlenségeit intézményesitette, és amelyet
Orban Viktor is ,illiberdlis” rendszerként irt le.* Az orszag 1j alkotmanyt és atalakitott valasztasi rendszert ka-
pott, mikdzben a politikai versenyt és a nyilvanossag feliigyeletét meghatdrozé intézményeket korméanyparti
kinevezettek vezették, gyakran szoros partkotédésekkel. A médiarendszer kormanypartoknak kedvezé atala-
kitdsa felgyorsult, a valasztdsi folyamatot pedig egyebek mellett ezért is szdmos elemzés ,szabadnak, de nem
tisztességesnek” mindsitette, arra hivatkozva, hogy a szavazas formadlis szabadsaga mellett a versenyfeltételek
egyenl6tlenekké valtak (Kordsényi et al. 2020).7

A 2014-es valasztasoktdl a Facebook valt a digitalis kampanyok kozponti platformjavé. Egy, a 2014-es eurdpai par-
lamenti kampanyra vonatkozo 6sszehasonlito vizsgalat szerint a magyar kampanymenedzserek a tizenkét vizsgélt
orszag kozil a masodik legnagyobb jelentséget tulajdonitottak az tjmédia-alapt kampanyeszkozoknek (Lilleker
et al. 2015). A platform sulyat a hirfogyasztdsi mintdzatok is alatdmasztjak. Egy kutatds szerint a vizsgdlt orszdgok
kozott Magyarorszagon volt a legmagasabb a kozosségi médidn alapulé hirfogyasztds, mikézben a professziondlis
médidra épil6 hirfogyasztast itt mérték a legalacsonyabb szinten (Castro et al. 2022, 14sd még: Newman et al. 2017).

A kozosségimédia-kampany tehat lényegében egyetlen platform, a Facebook dominancidjara épilt. A platform
2014-re nemcsak a partvezeték, hanem az orszagosan kevésbé el6térben 1év6 politikusok szamdra is alapvetd

6 A munkaalapu allam korszaka kovetkezik. Magyarorszdg Kormdnya, 2014. jalius 28., https://2015-2019.kormany.hu/
hu/a-miniszterelnok/beszedek-publikaciok-interjuk/a-munkaalapu-allam-korszaka-kovetkezik.

7 Scheppele, Kim Lane: Legal but not Fair: Viktor Orban’s New Supermajority. verfassungsblog, 14 April 2014, https://ver-
fassungsblog.de/legal-but-not-fair-viktor-orbans-new-supermajority/; Hungary’s Upcoming Elections: Free But Not Fair.
Transparency International, 4 April 2014, https://transparency.hu/en/news/hungarys-upcoming-elections-free-but-not-fair/.
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infrastrukturavd valt. A mérhetd tdmogatottsiaggal rendelkezd egyéni valasztokeriileti jeloltek 58 szdzaléka ren-
delkezett Facebook-oldallal 2014-ben (Bene 2020), 2018-ra ez 95 szdzalékra nétt (Bene & Farkas 2018), mikozben
a kovet6szamok a 2010-es helyzethez képest nagysdgrenddel emelkedtek, és a legnépszertibb politikusok 2014-
ben mar tobb szdzezres elérést produkéltak (Myat 2015). A Twitter alacsony penetrédciéja a platformmal val
kisérletezések feladdsdhoz vezetett (Merkovity et al. 2017), az Instagram pedig csak a periédus végén, a 2018-
as kampdnyban valt érzékelhet6bbé, korldtozott hasznalattal és szerény kovet6bdzissal (Bene & Farkas 2018).

A korszakot az online kampanyok politikai aszimmetridja hatdrozta meg. A kormanypdartok a professziona-
lis médiarendszer atalakitasara 6sszpontositottak. A szakirodalom ezt a folyamatot a médiaszféra gyarmatosi-
tasaként irta le (Bajomi-Lazar 2014), amelynek soran a korménypartok a médiaviszonyokat szabalyozasi, gaz-
daségi, politikai eszkozokkel a sajat elényiikre formaltak at (Benedek 2025). Ezzel parhuzamosan az ellenzéki
szerepl6k szlikiild médiaelérésiik miatt a Facebookot egyre hangstilyosabban hasznéltdk (Bene & Somodi 2018,
Bene et al. 2023). Interjdalapt kutatdsokban ellenzéki politikusok a kozosségi médiat a hatranyok kompenza-
lasdnak 1ényegi eszkozeként irtak le (Bene & Somodi 2018), mikozben a kormanypartok kozosségi média irdnti
érdeklédését mérsékelte a hagyomdnyos médidhoz valé széles hozzaférésiik.

Az aszimmetria a teljesitménymutatdkban is megjelent. 2014-ben az ellenzéki politikusok tobb kovetdt gytjtot-
tek, aktivabbak voltak, és nagyobb megosztisszamot generaltak, mint korméanypérti tarsaik (Bene 2020). 2018-ra
a kormdnypdrtok er6sodtek az egyes reakcidtipusok kivaltasaban, 4m a virusszer(i terjedés és a nagy kovet6bdazisu
politikusok jelenléte tekintetében tovabbra is hatranyban maradtak az ellenzéki szerepl6khoz képest. A médiatér-
ben ekozben a korménykritikus, a partoktdl szervezetileg fiiggetlen médiumok Facebook-elérése 6sszességében
jocskdn meghaladta a kormanyparti kotddésti médiumokét (Bene & Farkas 2018). A 2019-es eurdpai parlamenti
és onkormdanyzati valasztdsok hirdetési adatai is ezt a képet erdsitették, mivel az ellenzéki partok kozel kétszer
annyit koltottek Facebook-hirdetésekre, mint a kormdnypartok. A digitalis kampany fontossigdnak megitélését
az is jelzi, hogy a kormanypartok kampanykoltségvetésiik négy-hat szazalékat, mig az ellenzéki partok tiz-tizenkét
szdzalékdt irdnyitottak a kozosségi médidba (Bene et al. 2023). Magyarorszag e koltések alapjan a 2019-es eurdpai
valasztasok idején az EU legmagasabb koltés(i esetei kozé tartozott, az Egyesiilt Kiralysag, Svédorszag, Belgium
és Németorszdg mogott (Kruschinski & Bene 2022), ami jol jelzi a platform politikai jelent6ségét.

A kampanytartalmak vizsgalatai arra utalnak, hogy a politikai szerepl6k stratégiai 2014-ben kevéssé kiiloniil-
tek el egymastdl, és korlatozottan igazodtak a valasztéi preferencidkhoz. A kommunikaciét semleges, informa-
ciékozpontu és mobilizaciés posztok dominaltak, erds vizualis hangsullyal, mikézben a felhasznalok nagyobb
elkotelez6dést mutattak a negativ, személyre szabott tartalmak és mémek irdnt, az informacids posztokat pe-
dig alacsonyabbra értékelték (Bene 2020). 2018-ban is megfigyelhetd volt eltérés a politikusok dltal erételjesen
tematizalt tigyek és a kozonségreakciokbdl kiolvashatéd felhaszndldi preferencidk kozott (Bene 2021). A vizualis
perszonalizcié azonban erés6dott: a Facebookon a formalisabb, karakterkozpontu dbrazolds, az Instagramon
az informadlisabb, privét reprezenticié jelent meg erésebben (Farkas & Bene 2021). A 2019-es eurdpai parla-
menti kampany dsszehasonlité elemzése szerint a populista kommunikacié a magyar digitalis kampényokban
nemcsak teret nyert, hanem a vizsgdlt orszagok kozott a legmagasabb szintet is elérte (Lilleker & Balaban 2021).
Egy tovabbi kutatds a mobilizacids torekvések kiemelt jelenlétét, valamint a mds eurdpai esetekhez képest ala-
csonyabb interaktivitdsi szintet azonositott a magyar partok Facebook-gyakorlatdban (Magin et al. 2021).

2018-t6l a késébb meghatdrozévd véald ,feketekampany-technikak” jelei is lathatova valtak. Bar ekkor még
nem alltak rendelkezésre részletes koltési adatok, tobb olyan esetet is dokumentaltak, amikor kampéanyhirde-
tések jelentek meg hivatalos politikai kot6déssel nem rendelkezé médiumok vagy ismeretlen hatterd oldalak
feliletén (Bene & Farkas 2018). A 2019-es EP-vélasztds kampanykoltési adatai azonban mar tisztdn rdmutattak
arra, hogy a médiatermékek oldalai jelent8s politikai hirdet6knek szamitanak a Facebookon (Bene et al. 2023).
Ezenkiviil oknyomozé Gjsagiréi munkak a kormanypartok altal koordinalt, a Facebook politikai diskurzus ala-
kitasat célzé aktivista halézatot is azonositottak.®

8 Haszéan Zoltén: A Fidesz egyik Facebook-katondja elmesélte, milyen virtudlis hadsereget hozott létre a part. 444.hu, 2018. ja-
nuar 30, https://444.hu/2018/01/30/a-fidesz-egyik-facebook-katonaja-elmeselte-milyen-virtualis-hadsereget-hozott-letre-a-part.
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Végezetil a korszak fontos jelensége, hogy a platformok a rendszerkritikus digitdlis 6nszervez6dés és aktiviz-
mus fontos terepévé is valtak (Dessewfly & Nagy 2016, Ferrari 2019). Noha a kozosségimédia-alapt mobilizacid
kordbban is jelen volt (Matay & Kaposi 2008, Wilkin et al. 2015), ebben az iddszakban a tiltakozds bevett infra-
strukturdjaként mikodott. Az aszimmetria ezen a téren is érvényesiilt, ugyanis a korméanypdrti dllampolgari
akcidkra sokkal kevésbé volt jellemz6 a digitdlis platformokon torténé szervez6dés (ldsd példaul a Békemenetet).

Osszegzésként a digitélis kampanyolds ebben a periédusban nagyrészt Facebook-alapti kampanyolast jelentett,
mivel a politikai és az dllampolgdri aktivitds mindinkabb ezen a platformon szervez&dott. A miikodést tartds
aszimmetria jellemezte, mivel a koz6sségi média az ellenzéki szereplék szamara a kiegyensulyozatlan verseny-
ben stratégiai kompenzacios feliiletként szolgalt, mikozben a kormdnyoldal kampanystratégiajaban a hagyoma-
nyos média és az offline mobilizacié dominanciaja mellett a digitalis eszkozok kisebb sulyt kaptak.

1.4. A dominancia korszaka: 2019-2024

Az Orban-rezsim torténetében a 2019-es 6nkormaényzati valasztasok fordulépontot jelentettek, mivel a kor-
manypartok elészor szenvedtek érzékelhetd valasztasi veszteségeket a rezsim 2010-es létrejotte dta. Ez a kam-
panystratégia Gjragondoldsdhoz vezetett, amely sordn a kozosségi médidra épiild mozgdsitas és a napirend-
formadlds kozponti salyt kapott, igy az addigi online aszimmetria fokozatosan oldéddott, és a kozosségi média
mindkét politikai oldal szdmédra els6dleges kampdnyfeliiletté vélt.

A 2022-es orszaggytilési valasztisok jdonsaga, hogy a kozosségimédia-kampany mérsékelten tobbplatformos
jellegivé valt. Az Instagram ekkorra rutineszkozzé valt, a politikusok altal kivaltott reakciék mértéke a Facebook
2018-as mintdzataival volt 9sszevethet$, mikozben a TikTok harmadik platformként lépett be a kampényba, és
a rendelkezésre 4116 adatok szerint az Instagram 2018-as szerepéhez hasonl6 hatdst mutatott (Bene & Farkas
2022). A Facebook azonban megérizte dominancidjét, a politikusi aktivitds névekedett, és a kovetészdmok, va-
lamint reakcidk tobb dimenziéban a 2018-as szint tobbszorosére emelkedtek. A verseny vegyes képet mutatott,
mert az ellenzék bizonyos teriileteken, igy a viralis terjedésben és a kormanykritikus média k6zosségimédia-
jelenlétében elényben maradt, de ez az elény sztkiilt, mikozben a kormanyparti szereplék tobb mutatéban fel-
zarkoztak (Bene & Farkas 2022).

A kormanypart legnagyobb innovaciéja a formalisan a politikai szerepl6ktdl fiiggetlen, de kiterjedt eréfor-
rasokkal rendelkezé influenszerkampdny kiépitése volt. A 2020-ban létrehozott Megafon célja korméanyparti
influenszerek képzése és taimogatasa volt, a 2022-es kampanyban pedig tiz szerepld professziondlis videdtartal-
makkal jelentds elérést tudott generalni egyebek mellett a 368 millié forintot elérd hirdetési koltéseikkel, ami
a Fidesz 106 jeloltjének 6sszkiadasat is meghaladta, és a kozponti partoldalak koltéseinél is nagyobb volt (Bene
& Juhdsz 2025). Kampéanyuk ,sz6nyegbombazas” jellegii volt (Mikola 2025), 1ényegében minden Facebook-fel-
haszndlé rendszeresen taldlkozott a tartalmaikkal, 4gy, hogy sokan nem voltak tudatdban a tartalomkozl6k és
a Megafon hatterével (Horvéth et al. 2025). A konstrukci6 sajatossaga, hogy az influenszerek hirdetési kiaddsai
nem mindsiiltek hivatalos kampénykoltésnek, mivel formalisan fiiggetlen, nonprofit szervezetként a Megafon-
ra nem vonatkoztak a kampédnyfinanszirozas transzparenciaelvirasai, ami igy a finanszirozds sziirke z6ndjaba
helyezte a tevékenységet (Bene & Juhdsz 2025). Tartalomelemzések munkamegosztdst azonositottak a politiku-
si és az influenszer feliiletek kozott, ahol a politikusi kommunikacioé pozitiv, szakpolitika-orientdlt (izeneteket
vitt, mig az influenszerek karakteralapu, félelemre és haragra épité negativ kampanykommunikdciét folytattak
(Bene & Juhasz 2025), érvelési hibakkal terhelt retorikdval (Juhdsz 2025). A hal6zat a kampdny utdn is fennma-
radt, b6viilt, és beszamoldk szerint a kormanyparti kommunikacidt szervezeti és képzési oldalrdl is timogatta.’

9 Német Szilvi: Kozel 70 Fideszes jelolt jart a Megafon képzésein, mieltt elindult az nkormanyzati valasztason. lakmusz.hu,
2024. méjus 14., https://www.lakmusz.hu/kozel-70-fideszes-jelolt-jart-a-megafon-kepzesein-mielott-elindult-az-onkor-
manyzati-valasztason/.
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A korménypartok digitalis kampéanyhoz fiz6d6 megvaltozott viszonyat a hirdetési koltések mintdzatai is tiik-
rozik. A 2022-es kampanyban a kormanyparti szerepl6k Facebook-reklamkoltései jelentés mértékben megha-
ladtik az ellenzékét, és még konzervativ becslésekkel is nagysiagrendi novekedés latszott 2019-hez képest, mi-
kozben az ellenzék novekedése mérsékeltebb volt (Bene & Farkas 2022). Nemzetkozi 6sszevetésben a magyar
politikai hirdetési koltések kimagaslo szintet értek el (Votta et al. 2024). A hirdet6i mezény is atrendez$dott,
mivel a politikai rekldmok teritésében a médiaplatformok és az atlathatatlan hatterd oldalak szerepe er6s6-
dott. A szakirodalom ezt a jelenséget ,lopakodé kampédnyoldsként” irja le, amikor tisztazatlan kot6dést vagy
elszamoltathatésag nélkiili szervezetek végeznek kiterjedt politikai hirdetési tevékenységet (Kim et al. 2018).
A 2022-es kampanyban a legnagyobb politikai hirdet6k tobbsége nem valasztasokon indulé, a kampanyfinan-
szirozasi torvény ald esé szerepld volt (Bene & Farkas 2022).

A 2022-es kampanyhoz kot6dé tartalomelemzések visszatéré megfigyelése, hogy a kommunikacids straté-
gidk egyre diverzebbé valtak. Az eredmények a negativ kampany markdns jelenlétét (Balaban et al. 2024) és a
perszonalizacié kozponti szerepét mutattdk — még ha itt is jelentds eltérések figyelhet6k meg egyes politikai
szerepl6k kozott (Bene et al. 2022). A szereplSk a platformokat kovetSik moralis érzelmeinek menedzselésére
is erételjesen felhasznaltak (Szab6 2024). A tematikus stratégidk tekintetében szintén rendkiviil vegyes a kép:
tematikailag fékuszaltabb, széles tematikaju és a politikai konfliktusokat keriil6 kommunikacié is megjelent a
kampdnyban (Farkas et al. 2024). A politikai vezet6k posztjaiban a személyes vélemények hangsilyossa valtak,
de a diskurzus 6nkozpontt maradt, hiszen a politikai szereplék ritkdn reagdlnak egymas megnyilatkozasaira
(Juhész & Bene 2022), ehelyett a sajat narrativa épitésére fokuszalnak.

A korszakban feler6sodott a kozosségi platformok politikai szerepérol szo6l6 vita is. A kormdnyzati retori-
kéban visszatér6vé valt a cenzura vddja, amely mar a 2018-as kampdnyban egy eltavolitott, migracids témaja
kormdnyparti bejegyzés kapcsan elindult,'® majd 2020-2021-ben lett igazan fontos, amikor szabalyozasi tervek
is megjelentek,' de a téma aztan 2021 folyamadn lekeriilt a napirendrél. A platform moderacidja a Mi Hazank
esetében is konfliktusforrassa valt, amikor 2019-ben Toroczkai Laszl6 partelnokot véglegesen letiltottdk a Face-
bookrél,'? 2022-ben pedig a kampany utolsé szakaszdban a part hivatalos oldalat is felfiiggesztették.'®

A tudomanyos érdeklédés ebben az idszakban egyre inkabb a politikai vezet6k kozosségimédia-stratégiai
felé fordult, kiemelten Orban Viktor esetében. A pandémia idején a miniszterelnok kozosségimédia-platformjait
valsagkommunikdcids csatornaként hasznalta, és valsagkezel6i imazst épitett (Merkovity et al. 2021). A kuta-
tasok a vizualis kommunikacié szerepét is hangsulyoztdk, és kimutattak a ,hétkéznapi ember” perszénajanak,
valamint az etnonacionalista ,mi” konstrukcidjanak jelentéségét (Szebeni & Salojarvi 2022), mikozben az elit
pozitiv dbrdzolésa is kozponti elem maradt (Farkas & Bene 2022). A miniszterelnok stratégidja tobbdimenzids:
egyszerre épit dominancidra és kompetencidra, valamint kozvetlenségre és kozelségre (Sonnevend & Kévesdi
2024), és 2022-ben adapticids potencidljat is megmutatta, amikor a kampdanyat rendkivill gyorsan az ukraj-
nai hdbortra hangolta (Farkas et al. 2024). A vezet6i stratégidk iranti érdekl6dés mas szereplSkre is kiterjedt,
amire példa az ellenzéki koalicié vezet6jét, Marki-Zay Pétert (Lovasz 2024) és a Novak Katalin koztarsasagi
elnokot vizsgdlé munka (Varga 2025). A korszak végén Magyar Péter kozosségi médidra tdmaszkodo gyors fel-
emelkedése Gjabb bizonyitékat adta a platformok személyiségépitési és Gj szereplSket felemels potencidljanak.
Az Gj kihivé sok tekintetben Gjszer(i stratégidt kovetett, ami mar valdszinileg egy 4j korszak nyitdnyaként is
felfoghat6 (Metz & Kovesdi 2025, Burai et al. 2026, Ujvari 2026).

10 Bayer, Lili: Facebook Removes Hungarian Government Video About “White Christians’. politico.eu, 7 March 2018,
https://www.politico.eu/article/white-christians-hungary-facebook-removent-government-video/.

11 Szakacs, Gergely: Hungary Mulls Sanctions Against Social Media Giants. Reuters, 18 January 2021, https://www.reuters.com/
business/media-telecom/hungary-mulls-sanctions-against-social-media-giants-2021-01-18/.

12 Urfi Péter: Elérhetetlen Toroczkai Laszlé Facebook-oldala. 444.hu, 2019. méjus 17., https://444.hu/2019/05/17/elerhe-
tetlen-toroczkai-laszlo-facebook-oldala.

13 Tenczer Gabor: Torolte a Mi Hazank oldalat a Facebook, jelentette be Dir6 Déra a Facebookon. Telex, 2022. marcius 29.,
https://telex.hu/valasztas-2022/2022/03/29/torolte-a-mi-hazank-oldalat-a-facebook-jelentette-be-duro-dora-a-facebookon.
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Osszegzésként elmondhaté, hogy a digitalis kampanyok negyedik szakaszdban a kozosségi média a politikai
verseny elsGdleges terepe lett, és a korményoldal, valamint az ellenzék egyardnt jelent6s eréforrasokat fordit a
platformlogikdkhoz illeszkedé kommunikdcidra. A verseny tobb platformon zajlik, a Facebook dominancidja
mellett az Instagram tartos szerepet kapott, a TikTok pedig n6vekvo relevanciat mutat. A korméanypértok po-
ziciéjat a reklamkoltések, a ,lopakodé kampdanyolas” terjedése, az influenszerinfrastruktdra és a miniszterel-
nok hatékony jelenléte erdsiti, mikozben a digitalis tér tovabbra is lehetdséget biztosit 4j kihivok gyors felépi-
tésére és a figyelem koncentralasara.

2. Kovetkeztetések

Mindez arra utal, hogy a digitalis kampéanyolds Magyarorszagon tovabbra is b6viil. A technoldgiai és platform-
dinamikai valtozasok ellenére a kozosségi média — ezen belill a Facebook — a politikai verseny meghatdrozé te-
repe marad, és a 2026-0s orszaggyilési valasztds kampdanydnak jelent6s része is ezeken a platformokon zajlik.
E tendencidt szemlélteti Magyar Péter magankorben elhangzott, kés6bb kiszivargott megjegyzése:

»...ki tudod keriilni a kib*szott médiat. ... és kozben mar tobb mint szdzezer kovetém van
a Youtube-on. Ugye hdromszdz-valamennyi a Facebookon, és én direktben fogok kom-

munikalni az emberekkel, és pont lesz*rom a médidt, a sok k*csogot, agy, ahogy van.”**

A 2026-0s kampény azonban minden jel szerint egy 1j korszak nyitdnyat jelenti, ahol a digitdlis eréviszonyok
jelentés mértékben atalakultak, a platformok miikodési logikdja megvaltozott, és a politikai szerepl6k a korab-
biakban ismeretlen vagy eddig hattérbe szoruld stratégidkkal kisérleteznek. A kovetkezé idészak egyik kozponti
kérdése a platformok miikodési logikajanak atalakuldsa, a , TikTokizdcié” hatdsa a magyar digitalis kampanyokra.
Paolo Gerbaudo (2024) leirdsa szerint e folyamat sordn a korabban eléfizetésekre és tarsadalmi kapcsolatokra
épiils informacidterjesztést egyre nagyobb aranyban valtja fel az algoritmusok altal vezérelt, érdeklédésalapt
tartalomszervezés. Ez a szerkezetmddosulas atrendezheti a kampanyolas lehet8ségeit, és a kevésbé elkotelezett,
dontésiikben bizonytalan valasztdk politikai tizenetekkel vald elérése is nehezebbé valhat. Ezzel parhuzamosan
a TikTok 6nall6 kampanytérként is felértékelddik. A politikai hirdetések kivezetése szintén jelentds valtozaso-
kat eredményez, a 2025-2026-0s év pedig bévelkedik 4j digitalis kampanyeszkozokben: a zart csoportok ha-
l6zatéra épitd kozosségszervezés (Digitalis Polgari Korok, Tisza Szigetek), a szervezett aktivistak és professzi-
ondlisan tizemeltetett alprofilok alkalmazésa, a humorra épité sikeres oldalak atvétele, az offline és az online
események egyre erételjesebb 9sszekapcsoldsa, a celebritasok kampanyszerepének fokozdsa és a mesterséges
intelligencidval gyartott megtéveszté tartalmak elszaporodasa egyarant a digitalis kampany szerves részévé valt.
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