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A tanulmany a 2024-es magyarorszagi eurépai parlamenti valasztasi kampany (EP) kozosségimédia-
kommunikacidjat vizsgalja az 6nkormanyzati és az EP-valasztasok egyideji megrendezésének, valamint
egy 4j politikai kihivé megjelenésének rendkiviili kontextusaban. A kutatas célja annak feltarasa, hogy a
mandatumot szerzo partlistak vezetd jeloltjei milyen mértékben és milyen formakban alkalmaztak populista
elemeket Facebook-kommunikacidjukban, illetve az Gj politikai kornyezet miként hatott e stratégiakra.
Az elemzés 509 Facebook-poszt manualis tartalomelemzésén alapul, a szoveges és a vizualis tartalmak
egyiittes vizsgalataval. Az eredmények szerint a kampanykommunikacié els6sorban nemzeti szintii iigyekre
koncentralt, mig az uniés témak marginalisak maradtak. A populista elemek eltéré mintazatokban jelentek
meg: a kormanyparti kommunikaciot foként a félelemkeltés és a haborus narrativak, az ellenzéki stratégiakat

elsésorban az elitkritika jellemezte. Az elemzés a populizmus toredezett alkalmazasara vilagit ra.

Kulcsszavak: eurdpai parlamenti valasztas, kozosségimédia-kommunikacié, multimodalis elemzés, 6nkor-
mdnyzati valasztds, populista kommunikdacié

A Comparative Analysis of
Hungarian Political Leaders® 2024
EP Campaigns on Facebook

This study examines the social media communication of the 2024 European Parliamentary election cam-
paign in Hungary, which was rendered particularly complex by the simultaneous organisation of municipal
and EP elections and the emergence of Péter Magyar as a new challenger of the incumbent Fidesz/Christian
Democrats party alliance. The study investigates the prevalence and forms of populist elements in the Face-
book communication of leading candidates of party lists that secured mandates, as well as how this new po-
litical context influenced their campaign strategies. The analysis is based on a manual content analysis of
509 Facebook posts, incorporating the examination of both textual and visual content. The findings indi-
cate that campaign communication focused predominantly on national political issues, while topics related

1 A kutatds az MTA Lendiilet programjanak tdmogatasaval, a PRISMA — Political Representation in the Age of Social
Media Lendiilet-kutatécsoport keretében késziilt (LP2024-2/2024). A tanulmany korabbi, angol nyelvi valtozata a kovetke-
z6 kotetben olvashaté: Burai, Krisztina, Virdg Bagi & Vanessza Juhdsz (2026): Disruption and Continuity: A Comparative
Analysis of Hungarian Political Leaders’ EP 2024 Campaigns on Facebook. In: Pawel Baranowski, Marton Bene, Mackova
Alena Pospisil & Michal Garaj (eds.): The Peculiar Four and Europe. Political Communication in Social Media in the Visegrad
Countries before the 2024 European Parliament Elections, pp. 31-48. Harrassowitz Verlag.
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to the European Union remained marginal. The visual analysis also reveals marked differences in symbolic

repertoires, with patriotic symbols used more extensively than EU-related imagery across candidates. The

use of negative campaigning varied substantially across candidates, whereas populist elements appeared in

the communication of all three actors under study, albeit in distinct structural patterns. Government-aligned

communication was primarily characterised by fear-based appeals and war-related narratives, while oppo-
sition strategies relied mainly on elite criticism. Overall, the analysis highlights the fragmented and selec-
tive use of populist strategies in the social media practices of the Hungarian EP campaign.

Keywords: European Parliamentary election, Hungarian municipal election, multimodal analysis, populist
communication, social media communication

1. Bevezetés

Az eurdpai parlamenti valasztdsokat hagyomanyosan méasodrendi valasztdsokként tartjak szdmon, ugyanak-
kor a 2024-es eurdpai parlamenti valasztas (EP-valasztds) Magyarorszdgon fokozott politikai jelent6séggel birt.
Egyrészt ez a vilasztds jelentette Magyar Péter politikai debtitaldsat, masrészt az 6nkormdanyzati és az eurdpai
parlamenti véalasztdsokat els6 alkalommal rendezték meg egy id6ben. Ez az intézményi valtozas arra kénysze-
ritette a jelolteket, hogy Gizeneteiket egyszerre igazitsdk a helyi, a nemzeti és az eurdpai politikai szintekhez.
Az 6sszevont vilasztds és az Gj kihivé megjelenése egyiittesen hozzdjarult a kozérdekl6dés novekedéséhez, ami-
nek eredményeként rekordmagas, 59,46 szazalékos részvételi arany sziiletett.

A masodrend( valasztasokrol szél6 szakirodalom szerint ezek a megmérettetések lehetdséget biztositanak
az inkumbensekkel szembeni elégedetlenség kifejezésére, mikozben teret adnak az ellenzéki partok — kiilono-
sen az ideoldgiai spektrum szélein elhelyezked8k — konfrontativabb kampénystratégidinak is (Nai et al. 2022,
Maier et al. 2024). Magyarorszagon és a visegradi régidéban, ahol az euroszkepticizmus és a nacionalista reto-
rika meghatdrozé eleme a politikai diskurzusnak, ezek a valasztasok kiilonosen kedvezd kozeget jelentenek a
populista és a rendszerellenes narrativik szamara.

A jelen tanulmanyban 6sszehasonlité elemzést nydjtunk a 2024-es eurépai parlamenti valasztason mandatu-
mot szerzé partlistak vezetd jeloltjeinek kozosségimédia-tartalmairdl a Facebookon, lehetévé téve a kormanypart, a
hagyomanyos ellenzék és egy 4j ellenzéki kihivé kommunikacids stratégidjanak osszevetését. Két kutatasi kérdést
fogalmazunk meg. Els6ként azt vizsgéljuk, hogy mennyiben tértek el a politikai vezet6k stratégiai megkozelitései a
kampdany soran, kiilonos tekintettel arra, hogy a posztok milyen politikai szinthez kapcsolddtak: helyi, nemzeti vagy
unids tigyekhez, ugyanis a nemzetkozi szakirodalom szerint a politikai szerepl6k kommunikaciéjukban jellemzéen
a nemzeti ligyeket részesitik elényben az unids témékkal szemben (Hafller et al. 2020), és a magyar Facebook-fel-
hasznaldk is erGsebben reagélnak a belpolitikai tartalmakra (Bene et al. 2022a). Emellett azt is vizsgéljuk, hogy az
4j politikai kontextus — vagyis Magyar Péter megjelenése és az Gsszevont valasztdsok — a populista és a negativ
hangvételli kommunikdci6 fennmaradédsat vagy elmozduldsat eredményezte-e. Végezetiil azt is elemezziik, hogy a
jeloltek milyen mértékben alkalmaztak populista kampanytaktikdkat. A negativ kampdanyolastdl fogalmilag elkii-
l6nitve, tobb indikator alapjan mérjiik a populista stratégidk jelenlétét, beleértve a ,,nép” és az ,ellenséges masok”
konstrukcidjat, az elitkritikat, a félelemkeltd diskurzust, a valsagkeretezést és az (anti)militarizmust (Mudde 2004,
Jagers & Walgrave 2007, Wodak 2015, Moffitt 2015), valamint ezek vizudlis és nemverbélis megjelenési formait.

2. A politikai kommunikacié alakuldsa a magyar kozosségi médiaban

A 2010 utani politikai kérnyezetben a Facebook a magyar politikai kommunikacié meghatarozé szinterévé valt
(Bene et al. 2023, Bene & Somodi 2018), a 2014-es valasztdsokra pedig a kampdny kozponti terepévé lépett el6
(Bene & Farkas 2022, Bene & Merkovity 2026). Ezzel egyiitt a politikai szerepl6k szamara az elérés és a reak-
ciészamok novelése stratégiai feladatta valt. Ennek egyik eszkoze a negativ kampdany, amely jellemz&en tobb
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reakciot képes kivaltani a pozitiv tizeneteknél (Bene et al. 2022b). A negativitds, az ellenfelek lejaratdsat célzé
kampdny egyre elterjedtebbé valt (Balaban et al. 2024). Magyarorszigon a negativ kampdny nem kizéardlag az
ellenzéki szereplSkre jellemz6 (Nébelek 2022), és a Fidesz—KDNP esetében részben kiszervezett formdban, a
Megafon-hél6zaton keresztiil jelent meg (Bene & Juhdsz 2025). Az érzelmek — és kiillontsen a negativ érzelmek —
meghatdrozé szerepet jatszottak a politikai tartalmak interakciéinak névelésében (Burai 2022).

A populista jegyek szintén pozitiv 6sszefiiggést mutatnak a felhasznal6i aktivitdssal (Bobba 2019, Bene et al.
2022b), és a populista stilus a kozosségi médidban egyarant hatékony stratégidanak bizonyult populista és nem
populista szereplék szamédra (Blassnig et al. 2019). Erre hazdnkban is lathatunk példakat: Orbén Viktor Facebook-
kommunikéciéjaban rendszeresen 6tvozte az ,egyszerli ember” imdzsat etnonacionalista elemekkel, valamint a
2022-es kampany sordn technopopulista és antimilitarista tizenetekkel (Farkas & Bene 2022, Kiss 2024). A mi-
niszterelnok vizudlis kommunikdcidjaban fontos szerepet kapnak a populista stilusjegyek — példdul a hétkoz-
napisag hangstlyozasa — és a mas vezetékkel vagy az dtlagos emberekkel késziilt képek. Bar a magyar politikai
kommunikaciét gyakran jellemzik populista retorikaval (Lilleker & Balaban 2021), 6sszehasonlité elemzések
még nem késziiltek a hazai vezet6 politikusok populista stilusjegyeirél.

A professzionalizalt korméanyparti online jelenlét mellett 2024-ben jelent6s véltozast hozott Magyar Péter
megjelenése. Magyar elutasitotta mind az Orban-rendszert, mind a hagyomdnyos ellenzéket, és magat egy-
szerre pozicionalta kordbbi korményparti bennfentesként és ellenzéki kiviilalléként. Organikusan épitette fel
kovet6i bazisat, és az eurdpai parlamenti valasztisok idejére a posztjaihoz kapcsol6dé interakciok meghalad-
tak Orban Viktor bejegyzéseiéit, annak ellenére, hogy nem koltott Facebook-hirdetésekre. Kommunikicidja
kozvetlen, személyes stilusra épiilt, hangsilyosan tematizélva a leépiil6 kozszolgaltatasokat, mikézben kovet6i

»Tisza Szigetek” néven helyi kozosségeket hoztak létre zart Facebook-csoportokban.

3. Mddszer

Az elemzéshez azon partlistdk listavezet6 jeloltjeit vettiik figyelembe, amelyek mandatumot szereztek az Eurépai
Parlamentben, vagyis Deutsch Tamdst (Fidesz—KDNP), Magyar Pétert (TISZA) és Dobrev Klarat (DK-MSZP-
Parbeszéd—Zoldek). Mivel a széls6jobboldali Mi Hazdank Mozgalom vezet6jét korabban kitiltottak a Facebookrol,
6 nem keriilt be a mintaba. A kutatasban tartalomelemzési médszerekkel vizsgéltuk meg a harom politikus 6sszes
kozzétett posztjat (lasd az 1. tiblazatot). Az elemzés sordn a CamforS nemzetkozi kutatds kddoldsi itmutatéjat
kovettiik. A vezet6k Facebook-bejegyzéseit a CrowdTangle platform segitségével gydjtottiik 6ssze, kivéve Magyar
Péter esetében, aki kampanycélokra nyilvanos személyes profilt haszndlt, ezért az 6 posztjait manudlisan rogzitettiik.

1. tabldzat
A kédolt bejegyzések szdma aktoronként

Aktorok Posztok szama
Dobrev Kldra (DK-MSZP-P-Zasldek) 203
Deutsch Tamads (Fidesz-KDNP) 121
Magyar Péter (TISZA) 185
Osszesen: 509

A bejegyzések manuadlis tartalomelemzését hairom kodolé végezte. A tanulmanyban vizsgalt valtozdk és azok
részletes leirdsa a mellékletben taldlhaté. Az adatok megbizhatdsdgét véletlen mintan (N = 100) teszteltilk; a
Brennan-Prediger-féle kappa egyiitthaté a legtobb valtozé esetében meghaladta a 0,75-0s értéket. A pontos
eredményeket szintén a melléklet tartalmazza. A tartalomelemzés sordn a populista jelleget meghatarozé vél-
tozokndl azonositdsra keriiltek tartalmi (mint példaul az antimilitarizmus és az elitellenesség) és stilusbeli ele-
mek is (mint példaul a valasztékkal kozos képek és a nemzeti szimbdlumok).
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4. Eredmények
4.1. A vizsgalt posztok politikai szintje

Annak ellenére, hogy 2024-ben Magyarorszagon az 6nkormanyzati és az eurdpai parlamenti valasztasokat egy

idében tartottak, a vizsgalt Facebook-tartalmak tilnyomodrészt a nemzeti politikai szinthez kapcsoldédtak: a be-
jegyzések 54 szdzaléka a magyar belpolitikara fékuszalt, mig 14 szdzalékuk érintett helyi tigyeket, és minddssze

1 szazalékuk fedett le unids szintii kérdéseket. Az Eurdépai Unid alapértékeire — példdaul az emberi méltdsagra,
a szabadsagra vagy a demokraciara — valé6 hivatkozasok szintén elenyészé szamban jelentek meg.

4.2. Negativ kampany

A negativ kampdny a kortdrs politikai kommunikacié meghatarozé eleme, kiilondsen a populista aktorok korében
(Nai 2018). A magyarorszagi eurépai parlamenti kampanyban ugyanakkor jelentés kiillonbségek mutatkoztak a
korményparti és az ellenzéki jeloltek kozott. Deutsch Tamas bejegyzéseinek mindossze 8 szdzaléka tartalmazott
negativ kampanyt; ezek donté tobbsége (80 szdzaléka) nemzeti szintd politikai szerepl6ket vagy partokat célzott.

Ezzel szemben Dobrev Kldra Facebook-kommunikaciéjat nagyrészt a negativ kampény domindlta (43%): be-
jegyzései els6sorban a korményt tdmadtik (68%), de jelentés ardnyban irdnyultak més ellenzéki szerepl6kre
is (30%), els6sorban Magyar Péterre. Magyar retorikdjanak kozéppontjaban a véltozas igénye éllt; ennek meg-
felel6en posztjainak 26 szdzaléka tartalmazott negativ kampdnyt, egyarant célozva a kormanyt (70%) és az el-
lenzéket (40%) (lasd az 1. 4brét).

1. dbra

A negativ kampdny célpontjai

B0%

60%

40%

20%

Dobrev Klara Magyar Péter Deutsch Tamds

B Nemzeti part vagy poliikus 8 Forminy

Megjegyzés: n=509 kédolt poszt (140 érvényes eset, mert csak azok a posztok keriiltek bele
az elemzésbe, amelyeket kordbban negativ kampdnyt tartalmazo posztként kédoltak).
Egynél tobb célpont is kédolhato posztonként.

Az eredmények azt mutatjak, hogy bar Magyar is alkalmazta a negativ kampény eszkozeit, ezt kevésbé inten-
ziven tette, mint Dobrev, aki a Magyar altal is gyakran kritizalt, sikertelennek mindsitett ,hagyomdanyos el-
lenzéket” képviselte. Deutsch alkalmazta a legkisebb ardnyban a negativ kampdany stratégidjat, ami részben
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a korménypart kiterjedt médiarendszerével magyardzhatd, amely képes atvéllalni az ellenzéket timadé kom-
munikacid jelent6s részét.

A magyar vélasztdsi kampdny sordn a negativ kommunikéci6 két f§ tipusa kiilonithet6 el: a szakpolitikai 4l-
laspontok birélata és a dezinformdcid terjesztésének kritikdja (lasd a 2. dbrat). A szakpolitikai dlldspontokat
célz6 negativ tartalmak Deutsch Tamads negativ kampanyt tartalmazé Facebook-posztjaiban voltak a leggya-
koribbak (60%), elsésorban az ukrajnai haboruval dsszefiiggésben. Dobrev Klara negativ kampényanak mind-
Ossze 24 szazaléka, Magyar Péter esetében pedig 23 szdzaléka volt ebbe a kategéridba sorolhatd.

A dezinformacio terjesztésére vonatkozé kritikak kizarélag Magyar kampanydban jelentek meg: negativ
posztjainak 31 szazaléka erre iranyult, mig Dobrev és Deutsch kommunikdciéjdban ilyen vadak nem fordul-
tak el6. Ez feltehet6en Osszefliggott azzal, hogy Magyar bejegyzései az ellene irdnyulé személyes tdmadasokra
reagaltak, amelyek a ,hagyomanyos ellenzékhez” fliz6d6 kapcsolatét, az ukrajnai habortval kapcsolatos allas-
pontjat, illetve maganéletét érintették. Ilyen tdmadasok a masik két jelolt esetében nem voltak megfigyelhetdk.

2. dbra
A negativ kampdny tipusai
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Dobrev Klara Magyar Péter Deutsch Tamdas

B Szakpolittkai allaspont timadasa 8 Deanformacio terjesztésenck biralata

Megjegyzés: n=509 kédolt poszt (140 érvényes eset, mert csak azok a posztok keriiltek bele
az elemzésbe, amelyeket kordbban negativ kampdnyt tartalmazo posztként kodoltak).
Egynél tobb negativkampdny-tipus is kédolhato posztonként.

Bar a politikai ellenfelek hitelességét, integritasat és erkolcsi allasfoglalasait ér6 tdmadasok gyakoriak voltak a negativ
Facebook-posztokban (Dobrevnél ez 72 szazalék, Deutschnal ez 50 szdzalék, Magyarndl ez 65 szdzalék volt), az elemzés
nem tart fel szignifikdns kiillonbségeket e dimenzi6 mentén (p = 0,3). Az egyéb tamadadsi formdk — példdul a szakmai
kompetencia vagy a megjelenés birdlata — ritkak voltak, illetve teljes mértékben hidnyoztak a vizsgalt tartalmakbol.

4.3. Populizmus

Az elemzés soran a populizmus tobb aspektusat vizsgaltuk, beleértve a félelemkeltd retorikat, az elitkritikat, a
»mi, a nép” tipusu hivatkozdsokat, a veszélyes politikai ,masok” megjelenitését, a valsaghelyzetek hangstlyoza-
sat, valamint az Eurépai Uni6 Ukrajnaval kapcsolatos politikajanak elutasitdsat (1asd a 3. dbrat).
A fenyegetettség tematizaldsa leginkdbb Deutsch kozosségimédia-posztjaiban jelent meg (16%), ami jéval in-
tenzivebb populista megkozelitésre utal, mint Dobrev (4%) vagy Magyar (2%) esetében.
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A populista szerepl6k gyakran valsaghelyzetként keretezik az orszag vagy a tarsadalom allapotaval 6sszefiiggé kihi-
vasokat (Moffitt 2015). A valsagkeretezés szintén Deutsch kommunikacidjaban volt a leggyakoribb (38%), elsésorban
az ukrajnai haboru fenyegetésének hangsilyozasaval, mig Dobrev posztjainak 28,5 szdzaléka, Magyar tartalmainak
pedig 17 szdzaléka tartalmazott valsigként keretezett témékat, f6ként a korrupcié és a gyermekvédelem kérdésében.

A kormanyparti kampanyban az orosz—ukran hibord koézponti szerepet toltott be, aminek kovetkeztében az
antimilitarizmus valt a kommunikaci6 egyik f6 elemévé: Deutsch Facebook-posztjainak 20 szdzaléka kapcsolédott
a habort és a militarizmus elutasitdsihoz. Ez a tematika Dobrev kampéanyaban nem jelent meg, mig Magyar poszt-
jainak mindossze 1 szazalékat érintette. Az ilyen {izenetek szorosan 9sszekapcsolodtak a félelemkelt6 diskurzussal,
a valsagkeretezéssel és az eurdpai elit biralataval, egyértelmi populista konnotacidkat hordozva.

3. dbra
A kiilonféle populista elemek
eléforduldsdnak gyakorisdga az egyes jeloltek kozott
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Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb populista elem is kédolhaté posztonként.

Az elitkritika Deutsch esetében volt a legritkabb (9%), és elsGsorban az unids politikai elitre irdnyult. Ezzel szem-
ben az ellenzéki jeloltek esetében hangsulyosabb volt a korméany mint elitcsoport birdlata: Dobrev posztjainak
26 szazaléka, Magyar tartalmainak pedig 23 szdzaléka tartalmazta ezt az elemet. A ,népre” mint politikai ko-
z0sségre valo hivatkozds mindharom jelolt esetében margindlis maradt (Deutschndal 9 szdzalék, Dobrevnél 4 szé-
zalék, Magyarnal 3 szdzalék), és nem képezte a kampanykommunikacié kézponti elemét.

A politikai ,mdsok” — vagyis az allit6lag kisebbségi, sokszor veszélyesnek nyilvanitott alldaspontot képvisels sze-
replék — megjelenitése Deutsch posztjainak 23 szazalékdban, Dobrev bejegyzéseinek 32 szazalékaban, Magyar
tartalmainak pedig 13,5 szazalékaban volt jelen. Figyelemre mélto, hogy a politikai ellenfeleknek az orszag jovojét
fenyeget6 {6 veszélyként valé keretezése Magyar kampdanydban volt a legkevésbé hangsilyos, annak ellenére,
hogy kommunikacidja alapvetSen a kormanypart kritikdjara épiilt.

Osszességében mindharom jelélt alkalmazott populista kampényelemeket, ugyanakkor markans kiilénbségek
rajzolédtak ki a korményparti és az ellenzéki szereplk kozott. Mig Deutsch kommunikdciéjat elsésorban a
félelemkeltés, a valsagkeretezés és a haboru tematizaldsa jellemezte, addig az ellenzéki jeloltek populista stratégi-
ai az elitkritikdra épiiltek. Magyar és Dobrev populista tizenetei kozelebb dlltak egymashoz, ugyanakkor Magyar
Osszességében kevesebb populista elemet alkalmazott, kiillonosen a ,veszélyes politikai mésok” konstrukcidja terén.



A magyar politikai vezeték 2024-es eurdpai parlamenti
Facebook-kampanyanak 6sszehasonlit6 elemzése 75

4.4. A populizmus vizualis megjelenitése

A vizualis elemek meghatdrozo szerepet jatszottak a magyar jeloltek kozosségimédia-kommunikacidjdban. Az elem-
zés az 4ll6- és a mozgoképek tematikdjat, valamint a populizmushoz kapcsolddé nemverbalis elemeket — példaul
a gesztusokat és a szimbdélumokat — vizsgalta. A kampanyeseményeken megjelend, valasztékkal valé kozvetlen
kapcsolat és a negativ kampényolas a populizmus vizudlis megjelenitési formdaiként azonosithatd, mig a nemver-
balis kommunikécidban a fizikai érintés és a nacionalista szimbdélumok haszndalata bizonyult kiillonésen hangst-
lyosnak (lasd a 4. abrat). Ezek az elemek a kozvetlenség és a ,kozilliink valé” imdzs vizudlis megteremtésén ke-

" .z

resztiil erGsithetik az érzelmi azonosuldst (Grabe & Bucy 2010).

4. dbra
A kiilonféle vizudlis elemek (vided, kép)
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Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb vizudlis elem is kédolhato posztonként.

Az eredmények jelentds kiillonbségeket tartak fel a jeloltek kozott. A kampanyesemények vizudlis megjelenitése
Magyar Péter kommunikdciéjaban volt a legdomindnsabb: vizudlis posztjainak 69 szdzaléka ilyen eseményeken
készilt (ami nem meglep6 annak fényében, hogy a nagyvarosok és kisebb vidéki telepiilések latogatdsa kiilo-
nosen magas lathatdsagot biztositott Magyar szdmadra), szemben Dobrev (31%) és Deutsch (34%) tartalmaival.
A negativ kampdany vizudlis formaban Dobrev posztjaiban jelent meg leggyakrabban (17%), elsésorban Sulyok
Tamas koztarsasagi elnokkel szemben, mig Deutsch esetében ez az arany 10 szdzalék, Magyar esetében pedig
mindossze 4 szazalék volt. Ez utébbi kiillondsen figyelemre mélt6 annak fényében, hogy Magyar kampanyanak
kozéppontjaban a kormdny kritikdja allt: mig szoveges kommunikdciéjaban a negativ tizenetek markansan je-
len voltak, vizudlis tartalmaiban ezek alig jelentek meg.

A nemverbalis kommunikacié — beleértve a gesztusokat és a szimbdélumokat — jelentds politikai hatdssal bir-
hat (Jewitt et al. 2016), kiillonosen a valasztokkal valé fizikai kozelség révén (Grabe & Bucy 2010). Ez az elem az
ellenzéki jeloltek kampanykorutjai soran hangsulyosabb szerepet jatszott, mint a kormanyparti jelolt esetében.
A fizikai érintkezést megjelenité vizudlis tartalmak — példaul az olelés, a kézfogas vagy az 6kolpacsi — nagy
aranyban fordultak el Dobrev (31%) és Magyar (38%) posztjaiban, jellemz&en kampanyeseményekhez kapcso-
l6dva, mig Deutsch fényképeinek és videdinak csupan 19 szazaléka tartalmazott ilyen elemeket.
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A legmarkdnsabb kiilonbségek a szimbdlumhaszndlat terén jelentkeztek (ldsd az 5. dbrat). Bar a patridta szim-
bélumok hagyomanyosan a jobboldali vizualis kommunikdcié kozponti elemei, ezek Magyar posztjaiban jelentek
meg a leggyakrabban (63%), szemben Deutsch tartalmaival (38%). A baloldali jelolt, Dobrev, kevesebb patrioti-
kus vizudlis elemet alkalmazott (27%), ugyanakkor lényegesen tobb eurdpai szimbdlumot haszndlt (26%), mint
Magyar (1%) vagy Deutsch (3%). Az eredmények arra utalnak, hogy az eurépai parlamenti és az 6nkormdnyza-
ti valasztasok egyidejli megrendezése érdemben formalta a jeloltek vizudlis iizeneteit, mikozben a nacionalista
retorika az EP-kampany kontextusdban is hangsilyos maradt, eltéré mértékben, de az ideoldgiai spektrum va-
lamennyi oldalan.

S. dbra
A kiilonféle gesztusok és szimbolumok
eléforduldsdnak gyakorisdga az egyes jeloltek kozott
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Megjegyzés: n=509 kodolt (492 érvényes eset).
Egynél tobb nemverbdlis kommunikdcios forma is kédolhato posztonként.

4.5. Populista kampanytaktika

A populizmushoz kapcsol6dé egyes valtozok 6nélld vizsgalata mellett a kutatds az aldbbi elemek 6sszevona-
saval egy aggreglt valtozo6t hozott létre a populista kampanytaktikdk mérésére: a félelemkelts diskurzus, az
elitkritika, a ,,mi, a nép” tipusa hivatkozdsok, a veszélyes politikai ,médsok” megnevezése, a vdlsighelyzetek
hangsilyozdsa, valamint az (anti)militarizmus. Az (j valtozo esetében az egyes komponensek dtlagértékét
szamitottuk ki.

A varianciaanalizis eredményei alapjin a populista kampanytaktikdk tekintetében Deutsch és Magyar, illet-
ve Dobrev és Magyar kozott mutathato6 ki szignifikdns kiillonbség (1asd a 6. dbrat). A hatds nagysdga gyengének
tekinthetd (R = 0,18). A populista kampanytaktikak atlagértéke (ahol a maximalis érték 1 volt) Dobrev eseté-
ben 0,16, Magyar esetében 0,1, mig Deutsch esetében 0,19 volt.
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6. dbra

A populista kampdnytaktika dtlaga az egyes jeloltek esetén
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Megjegyzés: n=509 kodolt poszt (492 érvényes eset).

5. Diszkusszio és kovetkeztetések

Osszhangban a masodrend valasztdsok elméletével (Reif & Schmitt 1980), a jeldltek az EP-valasztast elssor-
ban a nemzeti politikai versengés szintereként kezelték: az elemzett Facebook-bejegyzések tobb mint fele hazai
témakat érintett, mig az Eurépai Unidhoz kapcsol6déd kérdések vagy szereplék csupan margindlisan jelentek
meg. Ezt a dinamikat feltehetGen tovabb erdsitette az 6nkormaényzati és az eurdpai parlamenti valasztisok egy-
idejli megtartdsa, valamint a kegyelmi botrany és a hazai tiintetések altal meghatarozott turbulens belpolitikai
kornyezet. Eredményeink tehat arra utalnak, hogy a 2024-es eurdpai parlamenti vélasztasi kampany — szupra-
nacionalis jellege ellenére — elsésorban a nemzeti szereplSkre és tigyekre 6sszpontositott.

A negativitas — amely vildgszerte elterjedt kampanystratégia (Nai 2018), K6zép- és Kelet-Eurépaban pedig kii-
l6n6sen hangstlyos (Balaban et al. 2024) — a vizsgélt posztok 28 szdzalékaban volt jelen, ugyanakkor alkalmazésa
jelentds eltéréseket mutatott a harom vezetd jelolt kozott, tovabba kevésbé volt hangstlyos a nemzetkozi szinten
populistaként szdmontartott korméanypart jeloltjének kommunikacidjaban, illeszkedve a regiondlis kutatdsok
korabbi eredményeihez (Farkas & Bene 2022).

Dobrev Klara kampdnyédban jelent meg a legtobb negativ elem. Ezek egyardnt irdnyultak a korményzé erék
és az ellenzéki rivalisok, kiillonosen Magyar Péter ellen — a hazai negativ kampdannyal foglalkozé szakirodalom
szerint a hdtrdnyban 1évé partok és jeloltjeik alkalmazzak a leggyakrabban a negativitds stratégidjat (Ndbelek
2022), igy nem meglepd, hogy a baloldali ellenzéki jelolt esetén volt a leghangstlyosabb az EP-valasztas idején is.
Magyar kritikdja ezzel szemben megoszlott a rendszer és a hagyomanyos ellenzék kozott, és kisebb mértékben
tdmaszkodott negativ kampénystratégiara, ezzel aldtdmasztva a reciprocitds elvét (Nabelek 2022). Ezt tovabb er6-
sitik a Magyar esetében megfigyelhet6 dezinformdciéval kapcsolatos eredmények, amelyek alapjan negativ (dez-
informécids) kampényra negativ kampdnnyal reagélt. Deutsch Tamds kommunikdcidjdban a negativitas alig volt
jelen, ami 6sszefiigghet a kormanypartok kiterjedt médiakapcsolati hal6zataval és véleményvezéreivel, amelyek és
akik lehet6vé teszik a negativ tizenetek kiszervezését (Bene & Juhdsz 2025). A kiillonbségek egy tagabb tendenciara
is rimutatnak: az ellenzéki szerepl6k inkabb kozvetlen konfronticidra tdimaszkodnak a k6z6sségi médidban va-
laszt6ik mozgdsitasa érdekében, egyszerre tdimadva a kormanypartokat és mas ellenzéki eréket, mig a hivatalban
1évék mas kommunikaciés csatornakhoz is hozzaférnek, amelyeket a negativ kampényolas céljaira hasznalhatnak.

A populista stratégidk elemzése azt mutatta, hogy a félelemkelts diskurzus és a valsagnarrativak elsésorban
a Fidesz—KDNP jeloltjének kampéanyaban voltak hangstlyosak. Deutsch az ukrajnai haborthoz kapcsol6dé fe-
nyegetésekre épiil6 kommunikdcioja illeszkedik a korméanypart régéta alkalmazott, nemzetbiztonsdgi fokusza
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stratégidgjahoz. Az ellenzéki jeloltek ezzel szemben inkabb az elitkritikdra tdmaszkodtak, mikézben Dobrev
kommunikdcidjaban a veszélyes ,méasok” és a valsdghelyzetek tematizdldsa is megjelent.

A populista retorikat gyakran kisérték vizudlis elemek, kiilondsen a hazafias szimbdélumok, ami illeszkedik a
régioé populista kampdnyairdl sz16 szakirodalomba (lasd példdul Farkas & Bene 2022), azonban az EP-kampdany
vizudlis elemzése alapjin nem a kormanyparti jelolt, hanem Magyar bejegyzéseiben fordultak el6 a leggyak-
rabban a patriotikus vizudlis elemek. Deutsch esetében is markdnsan jelen voltak a hazafias szimbo6lumok, de
szdmottevéen kisebb mértékben, mint Magyar posztjaiban. Osszességében a nacionalista képi vilag stratégiai
alkalmazasa az eurépai valasztasok kontextusaban is relevans maradt, még a baloldali Dobrev bejegyzéseiben is.

Az aggregalt mutaté azt jelzi, hogy mindharom jellt gyakran élt populista kampanyelemekkel: dtlagosan tobb
mint egy populista jellemzd jutott egy posztra. A populizmus egyes dsszetevSinek részletesebb vizsgélata azonban
fontos kiilonbségeket tar fel: a jeloltek szelektiven alkalmazzak ezeket az elemeket, vagyis a populizmus ,téredezett”
moédon (Engesser et al. 2016) és egyenetleniil jelenik meg a politikusok kozosségimédia-kampénystratégidiban.

Kutatdsunk korlatai kozé tartozik, hogy kizardlag a Facebook-kommunikaciét vizsgaltuk, valamint csak a
listavezetd jeloltek tizeneteit elemeztiik. A jov6beni kutatdsok sordn indokolt mas, névekvé jelentéségi plat-
formok — példaul a TikTok vagy az Instagram — bevondsa, valamint a partszintli kommunikécié vizsgélata a
koordinalt kampénystratégidk mélyebb megértése érdekében. E limitdcidk ellenére tanulmanyunk fontos be-
tekintést nyujt az eurdpai parlamenti vlasztdsi kampdny magyarorszagi dinamikdiba, valamint az Gjonnan
felemelked$ TISZA part és vezetbje, Magyar Péter kozosségimédia-kommunikdcids stratégidjaba.
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Melléklet

Megjegyzés: A Brennan—Prediger-koefficiens egy magyar nyelvii bejegyzésekbdl 4116 véletlen mintan (N=100),
harom kddolé édltal végzett kddolds alapjan keriilt kiszdmitdsra. A *-gal jelolt valtozék nem szerepeltek ebben
a mintdban; ezek értékei egy kiilonallo, eurdpai parlamenti partok angol nyelvli bejegyzéseibdl vett véletlen
mintdn (N=100) alapulnak.

Valtozo Kgp Leiras

Valasztasi kampanyanyag: a kép/vide6 reklamanyagokat (plakatok,
imagel00 0.487 weboldal) mutat be, azok elhelyezését/terjesztését kampanymunkasok
altal, vagy ismerteti a kampdanycsapatot.

Felmérési/kutatasi eredmények: a kép/videé kampdnnyal kapcsolatos
imagell0 0.956 informéciokat jelenit meg, példdul kozvélemény-kutatdsi eredményeket
vagy valasztasi elGrejelzéseket.

Vilasztasi kampanyesemények: a kép/vided valasztasi kampanyesemé-

image130 0.824 nyeket, illetve politikusokat jelenit meg kampdnyeseményeken.

Egyéni valasztékkal val6 kapcsolat: a kép/vided olyan kampdnytevé-
imagel50 0.971 kenységek sordn mutatja a politikusokat, amelyekben kozvetlen kapcso-
latba 1épnek egyes valasztékkal.

Médiaszereplés: a kép/video interjiakat, (nyilvdnvalo) sajtotdjékoztato-
imagel70 0.868 kat, ujsagcikkeket vagy televiziés megjelenéseket mutat be, gyakran
a kozelg6 valasztasokkal osszefiiggésben.

Televizids vita: a kép/vided a jelolteket mutatja be a valasztds el6tti

imagel31 0.971 televizids vita sordn vagy annak kontextusaban.

image180 0.663 P(’)llt,lkal poz1c1(3nal,as:,a kép/vided p(l)htlk'fn kerldesekkel foglalkozik,
példdul a menekiltvalsaggal vagy a klimavaltozdassal.

image190 1 Magiénéleti ha,tte,rtotjtenet: a kép/vided a politikusokat maganéleti
kontextusban dbrézolja.

image210 0.722 N.egatlv kampany: a kép/vided politikai ellenfeleket negativ szinben
tintet fel.

affection 0.927 F}lel(a}l e,rlntk"eze“s: pe,ldaul,s%a{ldgkos kezfogas, olelés, kozeledés,
vallérintés, ,konyok-kézfogas”, 6kolpacsi.

speaking 0.546 Beszéd/érvelés vitaban: érveld gesztusok beszéd kozben.

portraying 0.707 Pozolés: az adott személyt szdndékosan fényképezték.

imacont3 0.824 Hazafias szimbélumok: példdul cimerek és a nemzeti z4aszl6.

. Vallasi szimbdélumok: minden valldsi szimbélum ebbe a kategériaba

imacont4 0.971

tartozik.

Eurdpéra utalé szimbélumok: az Eurdpai Unié zaszlaja, Eurdpa térképe,
imacont10 0.868 az eurd pénznem szimboluma (€), az Eurdpai Parlament, az Eurépai
Parlament emblémdja, csillagokbdl 4116 kor.

Helyi/regionalis szint: a nemzeti szint alatti, egyes allamokon beliili

11 0.868 politikai folyamatok.

12 0.56 Nemzeti szint: az egyes dllamok nemzeti politikaja.
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Valtozo Kgp Leiras
EU-szint: az EU kapcsolatai (nem) tagallamokkal és nemzetkozi szerve-
13 0.81 zetekkel, az EU belsé politikdja unids szinten, valamint az EU részvéte-
1ével zajlé kormanykozi kapcsolatok a tagallamok kozott.
14 0.927 Globalis szint
15* 0.973 Egyéb szint
Negativ allitasok: elutasitd, ellenséges, ellenszenvet vagy gyftiloletet
tendency_negative 0.751 kifejez6 negativ dllitdsok, képek és érzelmek. Itt kiillonosen fontosak
a képeken megjelend érzelmek (arcok, gesztusok).
negparty_polit 0.824 Negativ kampany cglpontja egy nemzeti politikus, egy nemzeti part
vagy egy nemzeti part egyes részei.
neggovern 0.883 i negativ kampany celpont]la a nemzeti kormdny vezetdje, a nemzeti
ormdny tagja vagy a kormany egésze.
attack_ issue_perform 0.678 Politikai allaspontok (korabbi és/vagy jovébeli teljesitmény) tamadadsa.
attack_credibil 0.648 A/ megl?lzhatosag, hitelesség, erkolcsi dlldspontok és/vagy integritds
tamadasa.
attack_disinform 0.971 Politikus tdmaddsa dezinformdcié terjesztése miatt.
Kozvetlen félelemkeltd retorika: az tizenet kozéppontjdban a fenyege-
f 0736 tés 4ll. A bejegyzés egy jelenleg fenndallé vagy a jovében bekovetkezhetd
’ veszélyt/fenyegetést/kockazatot/bizonytalansagot ir le egy negativ hely-
zettel vagy folyamattal kapcsolatban.
Az elit hibdztatdsa (barmely szektorbol); a dontéshozatali hatalom legiti-
e mitdsdnak megkérddjelezése; ellendllasra vald felszolitds az elittel szem-
criticism 0.648 P 1414k L . c
ben; az elit vddoldsa a nép eldruldséval vagy a nép érdekeivel ellentétes
cselekvéssel, illetve korrupciéval val6 vadolas.
people 0.663 Utaldsok a ,mi, a nép” kifejezésre.
danger1? 0722 Ps)llt}km”,,masols (all}tf)lagosan veszélyes véleményeket/ideoldgidkat
képvisel6k) megjelenitése.
eu_value 0.824 Az eurdpai unids értékek megjelenitése.
(Anti-)militarizmus: olyan meggy6z6dés vagy ideoldgia, amely a kato-
extr Deace 0.736 nai erd, er6folény és felkésziiltség fontossagat hangsulyozza, gyakran a
-P ’ héborut és a hadsereget a tarsadalom vagy az dllam alapvet6 elemeiként
dicséitve.
extr_mig 0971 Bevandorlasellenesség: idegengylolet, a joléti eréforrasok sziikossége,

illegalis bevandorlas, a bevandorlas mint gazdasagi teher.




