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Propaganda., ami koriillvesz

Bohm Kornél Propaganda. Hogyan manipulalnak
minket és mit tehetiink ellene? cimii konyvérasl

. Boldog Dalma
i F Budapesti Gazdasigtudomanyi Egyetem
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A propagandat a kozbeszédben gyakran a politikai kommunikéci6 egyik eszkozeként definidljuk. Olyan kom-
munikdcids stratégiaként hivatkozunk rd, amelynek célja a tomegek véleményének vagy viselkedésének megval-
toztatdsa. Altalaban negativ konnotaciéban hasznaljuk, és nagy torténeti analégidkra hivatkozva olyan szino-
nimdakkal illetjik, mint a befolydsolds, a meggyGzés, a rabeszélés, az agiticio6 és az agymosds. Ezzel egyidében
kevesen gondolnak a PR- és a marketingtevékenységre, a térképészetre, a mesterséges intelligencidra vagy a
gyermekjatékokra mint lehetséges propagandafeliiletekre.

Béhm Kornél Propaganda. Hogyan manipuldlnak minket és mit tehetiink ellene? cim( konyve arra tesz kisér-
letet, hogy minél szélesebb korben mutassa be a propaganda mtikodését. A propaganddnak kiterjedt nemzetko-
zi szakirodalma van, ugyanakkor kevés olyan kotetet ismeriink, amely a kommunikdacié kiillonféle szintereire
bontva ragadja meg a jelenséget. B6hm konyve ezt a hidnyt igyekszik pétolni, tig kontextusban értelmezi, és
szamos konkrét példan keresztiil irja le a propagandatevékenységet.

Az elsé fejezetben B6hm a legfontosabb nemzetkozi szakirodalmi tételekre tdimaszkodva mutatja be a pro-
pagandaelméletek torténeti alakuldsat és a fogalom tartalmanak véltozasat. Ismerteti és szintetizalja Walter
Lippmann 1922-es kozvélemény-elméletét, Harold Lasswell tomegkommunikacié-elemzését, Jacques Ellul ma-
sodik vilaghaborus propagandavizsgalatat, Edward S. Herman és Noam Chomsky konszenzusgyartasat, Ivy L.
Lee és Edward Benays PR- és marketingfokuszi megkozelitését. Majd szdmos propagandafajtit ismertet (mint
az agitacid, az integracio, a totalis, a nyilt, a burkolt, a vertikalis és a horizontalis, a racionalis és az irraciona-
lis, a politikai és a tdrsadalmi, a negativ és a pozitiv propaganda) és mutat be kozérthetd esetek értelmezésén
keresztiil. Meghatdrozza azt is, mi szamit propagandanak és mi nem. Végiil definiciét gyur az elméletekbdl:
e szerint a propaganda a kiild6 érdekeit szolgélja, nem feltétlenil igaz, manipuldciés technikdkkal kontrollal és
tartja meg a hatalmat, tudatos és szisztematikus, megvéltoztatja az észlelést, irdnyitani prébdlja a viselkedést
és a gondolkoddst, egyoldald és szelektiv, megkeriili vagy elnyomja a befogadé itél6képességét.

A masodik fejezet a propaganda pszicholdgijardl szdl. A szerzé itt mélyebb Gsszefiiggésekre mutat rd szoci-
alpszicholégiai, pszicholdgiai, nyelvészeti, retorikai és kommunikaciétudomanyi vizsgalatok segitségével. Be-
mutatja a propaganda hatdasmechanizmusit, és olyan fogalmakkal kapcsolja 6ssze, mint a tomegpszicholégia
és a behaviorizmus (Sigmund Freud, Stanley Milgram és John B. Watson alapjan), a tomeglélektan (Gustave le
Bon értelmezésében), a maslow-i sziikséglethierarchia, a szocidlisidentitds-elmélet (Henri Tajfel szerint) és a
félelem pszicholégidja (Howard Leventhal és Robin Corey nyoman). Ugy érvel, hogy vannak olyan kommuni-
kacios taktikak — mint példaul az ismétlés, az insight, a keretezés, a mi és 6k distinkcid, az analdgiak felallitasa,
a szémagia, a gytnynévadds, a hazugsdg, az dldozathibaztatds, a semmitmondas, a tantasagtétel, valamint az
olyan érveléstechnikai fogdsok, mint a ,nép egyszer( gyermeke” allegéria és a hamiskatyds narrativa — és szan-
dékolt érvelési hibak — mint a cstiszds lejtd vagy a hamis dilemma —, amelyek felerdsitik a propaganda hatésat.

A harmadik fejezetben torténelmi fékusz érvényesiil. Az §si eredetmitoszoktol kezdve az ékori birodalma-
kon és az egyhdzi propagandan 4t, valamint a nagy uralkodéi dinasztiak és az autoriter politikai rendszerek sze-
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mélyi kultuszan keresztiil a magyar példdkig taldlunk eseteket a politikai vallds, az emlékezetpolitika-formaélds,
a torténelemhamisitds, a kirakatperek, a suttogé propaganda, a demokraciaexport és a cenzira témakoreibél.

A kovetkezd fejezetek — a negyedik, az 6todik, a hatodik és a hetedik — adjak a kotet hozzdadott értékét. Ezek-
b6l kap az olvasé Gsszefiiggd, 4m egyben sokréti képet arrdl a propagandardl, amelyrél kevesebbet hallunk:
a mindennapi életben megbtj6 formadirdl. A szerzé bemutatja, miként kiaszik be a propaganda a képzémiivé-
szetbe, az irodalomba, a zenébe, a szinhdzak és a mozik falai kozé, hogyan jelenik meg az épitészetben, a va-
rostervezésben, a muzeumokban, az oktatdsi intézményekben és a (gyarmati kori) térképészetben. Ravilagit
a globalis kapitalizmus és a piaci valtozasok hatdsara kialakult lobbizas, a feleslegcsokkentés, illetve a PR- és a
marketingtevékenység mogott hiizédd, szandékolt meggydzési stratégiakra. Kitér az olyan ritkabban emlitett
szinterekre is, mint az egészségkommunikacié, a tudomdany vagy a sport vilaga. Szemlézi a propaganda nyil-
vanos tereken megjelend formait is: a rendezvényeket, a plakatokat, a pénzérméket, a roplapokat, az Gjsagokat,
a bélyegeket, a karikaturakat, a rddiémisorokat, a filmhiraddkat. Végezetiil ramutat arra, hogy az ,eredmé-
nyes” propagandatevékenység nem 4ll meg a privat szféra hatarainal, s6t valtozatos formakban tud testet 6lteni
a rajzfilmektdl kezdve a képregényeken, a tarsasjatékokon és a diafilmeken keresztiil a szamitégépes jatékokig.
A példékkal gazdagon illusztralt, szamos kozelmultbeli esetet ismertetd fejezet érdeme az, hogy 6sszekapcsolja
a korabbi tartalmi egységeket a konkrét tarsadalmi szinterekkel. Ezaltal bemutatja, hogy miként tud a mani-
pulédcié észrevétleniil begyirlizni a mindennapokba, hogyan formalja it a képeket, a hangokat, a jelentéseket,
a tapasztalatokat, vagyis miként tud indirekt médon (is) hatdst gyakorolni a tarsadalom tagjaira.

Az utolsé el6tti fejezet a jelenkori digitalis médidban megjelend eszkozoket és modszereket mutatja be rovi-
den a mesterséges intelligencidtdl kezdve a deepfake tartalmakon keresztiil, illetve az dlhireken és a visszhang-
kamrdkon 4t a metaverzumig. A korrekt ismertetést a legfrissebb kozelmultbeli példék szinesitik. Zarasként
egy tiz plusz tizenkét pontbdl 4116 médiatudatossagi listat ajanl a szerzd a propaganda felismerésére, amely lista
hasznos ismeretanyag lehet a laikusok szamara.

Béhm Kornél konyve hidnyp6tlé a magyar nyelvii propagandairodalomban, mert eddig nem késziilt olyan at-
fogo kotet, amely szintetizdlja az elméleti értelmezéseket, mikozben egyszerre fékuszal a propaganda kiilonféle
megjelenési formaira, torténetiségére és hatdsmechanizmusara, és kinal gazdag esettanulmdny-gytjteményt.
A példak olyannyira aktualisak, hogy néhany a kotet megjelenése el6tti hdnapokban tortént. A jol strukturalt
szerkezet és a kozérthet6, a szerz6t6l megszokott sajatos stilust (humoros, irodalmi és filmes kikacsintdsok-
kal €16, de egyben tudomanyos igény(i) nyelvezet miatt a Propaganda jol hasznalhato kézikonyv a téma irant
érdekl6dé olvasok szamara. (B6hm Kornél: Propaganda. Hogyan manipuldlnak minket és mit tehetiink ellene?
BookLab Kiadd, Budapest, 2025, 311 oldal, 6200 forint.)



